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TikTok Medya Satin Alma Sertifikasyonu calisma kilavuzu d' TikTok

Giris

TikTok Medya Satin Alma Sertifikasyonu, TikTok
Reklamciligindaki uzmanliginizi dogrulamak igin
TikTok tarafindan sunulan resmi bir sinavdir. TikTok
sertifikall olmak, sektérdeki givenilirliginizi

artirmaniza ve kariyerinizi ilerletmenize yardimci
olabilir.

Sinav, denetlenen bir test ortaminda
gerceklestirilir ve cevrimici ve test merkezlerinde
sahsen yapilabilir. Sinavi gecen tum adaylar resmi
TikTok sertifikall olur ve ¢cevrimici olarak
paylasilabilen ve iki yil gecerli olan dijital bir Kimlik
belgesi elde ederler.

Sinav, medya satin alma ve kreatif ve
OlcUm ¢o6zUmlerine iligkin temel bilgiler
dahil olmak Uzere dokuz temel konu alanini
kapsar. Sinav icin 6n kosul olmasa da
adaylarin TikTok Reklam Y&neticisi'nden az
bir yillk medya satin alma deneyimine sahip
olmasini Oneririz. Pazarlama alaninda kendi
kendine ¢alisma veya akademik gecmise
sahip olunmasi da yardimci olabilir.

Sinava hazirlik olarak, temel konular
hakkinda bilgi iceren bu ¢alisma kilavuzunu
inceleyin ve deneme sinavina girin.




d' TikTok

TikTok reklam
platformlari

ve hesaplari
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Genel bakis

TikTok for Business isletmelerin TikTok'ta hedef kitlelerine ulagsmalarina ve onlarla etkilesim
kurmalarina yardimci olan bir pazarlama araclar paketidir. TikTok for Business'ta, isletmelerin hem
organik hem de Ucretli pazarlama kampanyalarini TikTok'ta desteklemek icin birlikte ¢alisan dort ana
arayuz vardrr.

Ticari Hesap Reklam Yoéneticisi Kreatif Merkezi

Arayiz Tanim

TikTok Ticari Hesap TikTok Ticari Hesap isletmeniz icin bir TikTok profilidir. Normal bir
TikTok Kisisel Hesabina benzer, ancak isletmelerin kendilerini temsil
etmelerine ve musterileri desteklemelerine yardimci olmak igin
ekstra 6zelliklere sahiptir. Bu, isletmenizi TikTok'ta olusturmanin ilk
adimidir. Ticari Hesabiniz, organik icerik veya Ucretli pazarlama
yayinlamak icin kullanilabilir. Kigisel TikTok profillerinde bulunmayan
Ozellikler sunar; ornegin, igsletme iletisim bilgileri, sirketinizin
uygulamasini indirmek icin dogrudan baglantilar, organik potansiyel
musteri bulma, yayin planlama ve isletme analizi.

TikTok Is Merkezi TikTok Is Merkezi, calisanlar veya ajanslar gibi birden fazla kisinin
TikTok mulklerinize erismesi gerektiginde kritik Gneme sahiptir. Farkl
TikTok hesaplari, Reklam Yoneticisi hesaplari ve bir kampanya
yuritmek icin diger varliklar arasinda kullanici izinlerini eklemenize,
kaldirmaniza ve yonetmenize olanak tanir.



https://ads.tiktok.com/help/article/tiktok-business-account?lang=en
https://business.tiktok.com/
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Arayiz Tanim

TikTok Reklam Yoneticisi TikTok Reklam Yoneticisi reklam kampanyalari olusturabileceginiz,
reklam iceriklerini ydonetebileceginiz ve kampanya performansini
analiz edebileceginiz bir platformdur.

TikTok Kreatif Merkezi TikTok Kreatif Merkezi harika icerikler yayinlamaniz igin size ilham
verecek kreatif kaynaklarin bir katalogudur. YUksek kaliteli TikTok'lar
olusturmak icin en son trendleri, reklam orneklerini, en iyi
uygulamalari ve araglar kesfetmenizi saglar.



https://ads.tiktok.com/help/article/tiktok-ads-manager-intro?lang=en
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/pc/en
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TikTok Ticari Hesap

d' TikTok

isletmenizi biyitmek icin TikTok'u kullanmak istiyorsaniz, ilk adim bir Ticari Hesap olusturmaktir. TikTok
Kisisel Hesaplarinin aksine, Ticari Hesaplar performans dlcUmleri, hedef kitle istatistikleri ve kreatif
araclar gibi ek araglar sadlar. TikTok'taki birincil hedefi isletmesini (bir Grin veya hizmet) tanitmak olan
herkes bir Ticari Hesap kullanmalidir.

Ozellik

onceden tanimlanmis mesajlar gdndermenize

imkan tanr.

Tanim TikTok Ticari | TikTok
Hesap Kisisel
Hesap
TikTok'ta gUvenilir bir marka olusturma
isletme Profili isletmelerin Urin bilgilerini, videolari ve
fotograf galerisini sergilemesini saglayan v X
uygulama i¢i profil sekmesi.
isletme Kaydi Hesabinizin gercek bir isletme tarafindan v 5
yonetildigini gosterir.
Musterilerle baglanti kurma ve potansiyel misteriler bulma
Organik Potansiyel Profiliniz ve videonuzda yer alan esnek formlarla
Misteri Bulma potansiyel musteriler bulmanizi saglar. X v
Otomatik Mesaj Kullanicilari otomatik olarak karsilamaniza,
SSS'ler sunmaniza ve anahtar kelimelere goére
v v

Muhtesem TikTok videolari olusturmaniza yardimci olacak istatistiklerden yararlanma

isletme Analizi

BUyUmeyi, icerik performansini, hedef kitle
demografisini takip etmenize yardimci olur.

v

X

Kreatif Merkezi

iceriklerle ilgili ilham almanizi ve trendlere

ulagmanizi saglar.
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TikTok is Merkezi

Neden is Merkezi'ni kullanmalisiniz?

TikTok Is Merkezi, kampanya varliklarini dizenlemenize ve hesabiniza calisanlariniz veya medya
ajansiniz gibi ek ortak calisanlar eklemenize olanak tanir. is Merkezi hesabinizi TikTok Ticari Hesabiniza
ve TikTok Reklam Yoneticisi hesabiniza baglayarak ilgili ekiplere ve personele izinler ve varliklar
atayabilirsiniz.

 Ortak calisma: TikTok'ta pazarlama faaliyetlerini ydnetmek icin birden fazla kisi gerekir. Ornegin:
« Bir ajansin bir reklam verenin reklam hesabini yonetmesi gerekir.
« Bir finans ekibi Uyesinin ve bir medya alicisinin her ikisinin de bir reklam hesabina erismesi
gerekir.

o Merkezilestirme: TikTok'ta pazarlama icin birden fazla varlik tirG (6r. reklam hesaplari, hedef
kitleler vb.) kullanilir.

o Hesap verebilirlik: Seffaf bir sekilde ortak ¢alisma yapmak igin her ekip Uyesinin varliklara ve
faaliyetlere erisimini yonetin.

izin ve roller

Is Merkezi, TikTok Reklamlarinizi yayinlamaya yardimei olacak kisileri ydnetmenizi saglar. is Merkezi'nize
bir kullanici davet ettiginizde, bu kullaniciya bir rol ve is Merkezi'nizin varliklarini yénetmesi icin bir izin
dizeyi atamaniz gerekir. is Merkezi'nde iki temel rol vardir:

Yonetici Standart
Kisilerin kendilerine atanan varliklar
Uzerinde calismasini sadlar. Kisiler isletme
avyarlarinizdaki bilgileri géruntuleyebilir

ancak degisiklik yapamaz.

Kisilerin; kullanici ayarlari, hesaplar ve
varliklar gibi Is Merkezi'ndeki tim

bilesenleri kontrol edip yonetmesine
olanak tanr.
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Gelismis izinler saglayan iki rol daha vardir:

Finans Yoneticisi

Bu rol, Kisilerin bir isletmenin sunlar gibi
finansal ayrintilarini goérontoleyip
yonetmelerine olanak tanir:

» Kredibasvurusu yapma

Finans Analisti

Bu rol kisilerin islemler, faturalar ve bakiye
gecmisi gibi isletmenin finansal ayrintilarini

» Faturalari dizenleme ve 6deme
« Reklam Hesabi diizeyini ve is Merkezi
bakiyelerini yonetme
 Fatura gruplari olusturma ve bunlari
diUzenleme

yalnizca goruntulemelerine ve
indirmelerine olanak tanrr.

is Merkezi Varliklari

is Merkezi'ndeki varliklar, isletmenizin iceriklerini ifade eder. Cesitli varliklar yénetebilirsiniz; érnegin:

Potansiyel Reklam
musteriler Hesaplari

Kataloglar Hedef kitleler
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TikTok Reklam Yoneticisi

TikTok Reklam Yoneticisi, TikTok reklam kampanyalari olusturabileceginiz, optimize edebileceginiz ve
analiz edebileceginiz bir platformdur. Ayrica kampanya performansini nasil iyilestireceginize dair
istatistikler ve 6neriler de gorebilirsiniz.

TikTok Reklam Yoneticisi'ndeki roller ve izinler

Bir reklam hesabi olusturan kisi otomatik olarak hesabin yéneticisi olur. Bir reklam hesabi bir Is
Merkezi'ne bagliysa, Is Merkezi yoneticisi reklam hesabina Yonetici, Operatér ve Analist gibi diger
rolleri atayabilir.

Reklam Hesabi Yonetici Operator Analist
islemleri

Reklamlari ve
performansi v v v
goruntileme

Hesaplar genelinde
raporlara erisme ve v v v
raporlari indirme

Reklam olusturma

.. v v X
ve dizenleme
Hedef kitleleri
. v v X
yonetme
Finansi yonetme v X X
Reklam hesap
v X X

ayarlarini yonetme
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TikTok Reklam Yoneticisi'ndeki temel 6zellikler

Kampanvyalarinizda ve istatistiklerde gezinmenize yardimci olmak icin Reklam Yoneticisi'nde dort temel
sekme bulunur.

Kontrol Paneli Ozetlenmis verilerle kampanyalarinizi tek bir yerde gézden gegirin. Etkin
kampanyalar, harcama ve reklam performansiyla ilgili verileri
goruntuleyebilirsiniz. Reklam olustur dugmesi, yeni bir kampanya ayarlamaya

baslamanizi saglar.

Kampanya sekmesinde, tUm etkin ve etkin olmayan kampanyalari, reklam
gruplarini, reklamlari gérebilir ve bunlari toplu olarak yonetebilirsiniz. Olugtur
dugmesi, yeni bir kampanya olusturabileceginiz bir sayfaya yonlendirir.

Kampanya

Araclar Araclar sekmesi; hedef kitle, kreatif, otomatik kurallar, kataloglar, etkinlikler,
potansiyel muUsteriler, Gneriler ve hesap ayarlar gibi ¢esitli reklam kaynaklarini
depolayabileceginiz ve yonetebileceginiz yerdir. Veri baglantilarinizi
ayarlayabilir ve yonetebilir, Ozel hedef kitleler olusturabilir ve reklam sunumunu
optimize etmeye yardimci olmak i¢in videolarinizi dizenleyebilirsiniz.

Anallizler, 6zel bir rapor veya TikTok sablonlarindan birini kullanarak reklam
raporlar olusturabileceginiz ve kampanya istatistiklerini inceleyebileceginiz

yerdir.

Analizler
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TikTok Kreatif Merkezi

TikTok Kreatif Merkezi, TikTok'ta kreatif ilhami icin gidilecek yerdir. Trend izleyicileri, reklam ilhami,
kreatif rehberlik, kreatif araclan ve telifsiz ticari muzik icerir. Kreatif Merkezi, yUksek kaliteli ve etkili
TikTok reklamlari olusturmaniza ilham vermek ve yardimci olmak igin hizmet vermektedir.

Sekme Tanim

ilham « En lyi Reklamlar Panosu; bolge, sektdr, kampanya hedefi ve
daha fazlasina gore filtrelenebilen, yUksek performans gdsteren
kreatiflerden olusan bir koleksiyondur.

o En lyi Reklamlar Gindemi, TikTok kreatif uzmanlari tarafindan
dzenle secilen, En lyi Reklamlar Panosu'ndaki dikkat cekici
reklamlardan olusan bir seckidir.

« Anahtar Kelime Istatistikleri (Keyword Insights), reklam metni
ve kreatif mesaj fikirlerinize ilham vermek igin TikTok
reklamlarindaki en 6nemli anahtar kelimeleri ve kelime 6beklerini
vurgulayan bir aractir. Bélgeye, sektdre ve daha fazlasina goére
filtreleyerek en iyi performans gdsteren ve yaygin olarak
kullanilan anahtar kelimeleri kesfedin.

 Bagsarili reklam verenlerin kampanyalarinin performansini artirmak
icin kullandiklan Kreatif Modellerini kesfedin.

« En lyi Uriinler kreatiflerinizde hangi Urinleri sergileyeceginizi
belirlemenize yardimci olmak icin TikTok reklamlarinda yer alan
trend UrUnleri &ne cikarir. Bu, hedef kitlelerin aradigi Urin
trendlerini anlamak igin harika bir yol olabilir.

Trendler » Trendler, video konseptleriniz i¢in ilham kaynagi olabilecek
bolgenizdeki populer TikTok iceriklerini sunar. Sitenin bu
bo6lUmUnde sunlari bulacaksiniz:

» Trend Olan Hashtag'ler

« Trend Olan Sarkilar

« Trend Olan icerik Ureticileri

» Trend Olan TikTok Videolari



https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/inspiration/topads/?utm_source=tiktokhelpcenter&utm_medium=article&utm_campaign=helpcenter
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/tiktok-topads-spotlight/?utm_source=tiktokhelpcenter&utm_medium=article&utm_campaign=helpcenter
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/keyword-insights/?utm_source=tiktokhelpcenter&utm_medium=article&utm_campaign=helpcenter
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/creative-pattern/?utm_source=tiktokhelpcenter&utm_medium=article&utm_campaign=helpcenter
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/top-products/?utm_source=tiktokhelpcenter&utm_medium=article&utm_campaign=helpcenter
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/inspiration/popular/hashtag/pc/en
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Sekme

Tanim

Kreatif Araclari

« Video Duzenleyici; telifsiz muzik, metin yazi tipleri, metin
renkleri ve diger kreatif boyutlar dahil olmak Uzere TikTok tarzi
oQgelerle iceriginizi dizenlemek ve dzellestirmek icin
kullanabileceginiz bir video dizenleme aracidir.

« Video Sablonlari mevcut fotograflari, metinleri ve videolari
yUkleyerek yeni kreatif varliklar olusturan cesitli reklam sablonlari
sunar.

» Senaryo Olusturucu, akilli teknolojinin gucunden yararlanarak
reklam senaryolari Ureten bir aractir. Sadece sektdériniozu, Orin
adinizi ve agiklamanizi girdiginizde Senaryo Olusturucu, ekran
UstU gorsel, seslendirme ve metin Onerileriyle sahnelere ayriimis
reklam senaryolar Uretir.

o Ticari Muzik Kitaphgi (CML), TikTok reklamlarinda ticari kullanim
ve organik videolarda genel kullanim icin onaylanmig seslerin
aranabilir bir dizinidir. Sizin icin en uygun parcayi bulmak Uzere
cesitli temalar, torler, ruh halleri ve sureler icin filtre uygulayin.
Ticari Mozik Kitaphgi'nin (CML) Sanatci Etki Programi, tim
dUnyadan sanatgilara ait daha fazla mizik icerigi sunar ve
sanatcilara TikTok'ta muziklerinden para kazanma firsati saglar.

Egitim

o Kreatif ipuclari Bulma Araci TikTok'un en ivi kreatif
uygulamalarini bulabileceginiz bir merkezdir. Temel TikTok Kreatif
Kurallar'ni icerir; bunlar etkili reklamlar olusturmaniza yardimci
olacak alti kreatif ilkesidir. Ayrica, kreatif ilhami bulmak, fikrinizi
gelistirmek veya videonuzu olustururken produksiyon ipuclari icin
sektore 6zgu istatistikler de vardir.

« Kreatif Stratejileri, sektore gore kreatif kilavuzlari ve TikTok icin
vapilmis icerik olusturmaya ipuclari iceren bir bilgi merkezidir.

o Kreatif Uzmani Kurslari, TikTok kreatif videosu gelistirme
konusunda daha yetkin olmaniza yardimci olan, istege bagli
e-0grenme video kurslardir.
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https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/tools/detail/video_editor/?utm_source=tiktokhelpcenter&utm_medium=article&utm_campaign=helpcenter
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/tools/detail/video_template/?utm_source=tiktokhelpcenter&utm_medium=article&utm_campaign=helpcenter
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/script-generator/?utm_source=tiktokhelpcenter&utm_medium=article&utm_campaign=helpcenter
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/music/?utm_source=tiktokhelpcenter&utm_medium=article&utm_campaign=helpcenter
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/tiktok-creative-tips-finder/pc/en
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/quicktok/?utm_source=tiktokhelpcenter&utm_medium=article&utm_campaign=helpcenter
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/education/pc/en
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Sekme

Tanim

Kreatif Yardimcisi

» Kreatif Merkezi'ndeki bir sohbet arayuzu araciligiyla erisilebilen
sanal bir asistan olan Kreatif Yardimcisi; TikTok kreatifleri icin
ilham alma, istatistiklere ulagma, senaryo olusturma ve en iyi
uygulamalari 6grenme konusunda size destek olabilir.

TikTok Symphony

TikTok Symphony Assistant, TikTok'ta icerik olusturmanizi saglayan
yvapay zeka destekli sanal yardimcinizdir. Kreatif yolculugu boyunca
sizinle, kreatif is ortaklariyla ve icerik Ureticileriyle pratik bir sekilde
birlikte calisacak sekilde tasarlanmistir. Symphony Assistant, TikTok
reklamlarina odaklanan, kreatiflerle ilgili zengin bilgi birikiminden bilgi
alarak TikTok kreatiflerine yonelik ilham alma, istatistikler, senaryo
olusturma ve iyilestirme, en iyi uygulamalar ve ¢6zUm Onerileri gibi
konularda yanitlar saglar.

Avantajlari

o TikTok'a 6ncelik veren yénlendirmelere ulagin: Markanizin
TikTok'ta daha yUksek bir seviyeye ulagmasini istiyorsaniz
Symphony Assistant, kreatiflerle ilgili en iyi uygulamalar, en iyi
performans gosteren trendler ve platformda basariya ulagsmaya
yonelik onemli ipuclariyla markanizi hazirlamaya yonelik ipuclari
sunarak size rehberlik edebilir.

o Eniyi TikTok reklamlarina, hashtag'lere ve daha fazlasina dair
istatistiklerle bilgi edinin: Symphony Assistant, TikTok Kreatif
Merkezi'ndeki veri kaynaklarina dayall olarak en iyi performans
gosteren TikTok reklamlarinin analiz edilmesi sayesinde, kreatif
arastirma surecini basit ve verimli hale getirir. Ayrica siz ve
ekibiniz, iceriginizin dogru hedef kitleye ulastigindan emin
olmaniza yardimci olmasi icin en iyi performans gdsteren
hashtag'lerle ilgili istatistiklere ulasabilirsiniz.

o Kreatif tikanikhgin Ustesinden gelin: Ekibiniz, Symphony
Assistant'i kullanarak yepyeni trendleri temel alan icerik fikirleri
Uzerine beyin firtinasi yapabilir. Ayrica TikTok videolariniz igin
senaryolar olusturabilir veya bu senaryolari gelistirebilir.

11
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TikTok Marketing Is Ortaklar

TikTok Marketing Is Ortaklari Programi (kisaca TMP Programi), reklam verenlerin TikTok'ta daha
basarill pazarlama kampanyalari yurotmesine yardimci olabilecek TikTok onayli is ortaklarindan olusan
bir gruptur. Program, pazarlamacilarin uzmanlasmis bilgi ve kaynaklara sahip ¢esitli 0¢Uncu taraf
sirketlerden yararlanmalarina yardimci olur. Programa katilan is ortaklarina, bu alandaki uzmanlgi
belirten kategoriye 6zgu bir rozet verilir. TMP Programi su anda bes rozet kategorisinden olugsmaktadir:
Ajans, Kampanya Yonetimi, Kreatif, Olcim ve Ticaret. TMP is ortaklari, SaaS ve tam hizmetten hibrit
modellere kadar uzanan ¢dzUmler sunar. is ortaklari, pazarlama kampanyaniz icin hedeflere ulasmak
Uzere birlikte ¢calismanin esnek yollarini sunar.

Ajans TikTok reklam kampanyalarini basindan sonuna kadar yoneterek tam
hizmet sunan ajanslarla ¢alisin. Bu is ortaklari, kreatif varliklari
olusturmaniza, reklam harcamasini ydonetmenize ve TikTok
reklamlarinin etkisini 6lgmenize yardimci olur.

Kreatif isletmelere uctan uca TikTok kreatif sireclerinde destek olur ve etkili
reklam kreatifleri tasarlamak ve Uretmek icin musterilerle birlikte
caligrr.

Pazarlama Teknolojisi Erisimi ve geliri en Ust dUzeye ¢ikarmak icin kampanya optimizasyonu,

performans analizleri, UrUn katalogu entegrasyonu ve veriye dayall
¢co6zumler alaninda yenilikgi teknolojiler ve uzmanlik saglayarak
isletmelerin Glgeklerini genisletmesine yardimci olur.

Olgcim Reklam verenler icin TikTok kampanyalarinin hem ¢evrimici hem de
cevrimdisi etkisini dlcun.



https://partners.tiktok.com/pc/en?rid=10cd7f0f96q

d' TikTok

TikTok kreatif
temelleri
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Genel bakis

TikTok, son derece ilgili bir kullanici tabanina dinamik, tam ekran, sesli videolarin surekli akisini saglar.
Bu, reklam verenlerin musterilerle anlamli bir sekilde baglanti kurmasi icin degerli bir yol sunar.
GUnUmMUz0n en ileri goruslu isletmeleri, eglendiren, egiten ve guclendiren 6zgin icerikler olusturarak
tUketicilere ulasmak icin bu firsattan yararlaniyor.

En iyi kreatif uygulamalari

TikTok &ncelikli kreatif kullanmak, platformda basariya ulagsmanin anahtaridir. izleyicilerin %74'0 TikTok
oncelikli reklamlari, platforma 6zel olmayan reklamlari geride birakarak ilgi cekici buluyor.! Alternatif
platformlardaki reklamlarla karsilastirildiginda, TikTok 6ncelikli reklamlar:

1. Marketcast tarafindan yiritilen TikTok Pazarlama Bilimi Kiresel Eglence Reklamlari Arastirmasi 2022, 2. Marketcast tarafindan yiritilen TikTok Pazarlama Bilimi Kiresel Eglence Reklamlari Aragtirmasi 2022,
3. Magna tarafindan yUruttlen TikTok Pazarlama Bilimi [ABD, ingiltere] TikTok reklamlarinin giicUns anlama arastirmasi 2022, 4. Marketcast tarafindan yUriGtilen TikTok Pazarlama Bilimi Kiresel Eglence Reklamlari 13
Arastirmasi 2022.



TikTok Medya Satin Alma Sertifikasyonu ¢alisma kilavuzu

TikTok, iceriginizin TikTok kullanicilarini etkilemesine ve maksimum etki yaratmasina yardimci olacak
temel en iyi uygulamalar Kreatif Kurallari'nda bir araya getirmistir:

d' TikTok

TikTok'a uygun
icerikler

TikTok éncelikli, size ait Sizin icin Akisinizdan ipuclari alma ve TiKTok
topluluklariyla birlikte icerik olusturma anlamina gelir. Kullanicilarin Sizin igin
Akisinin son derece kisisellestiriimis yapisi g6z 6nune alindiginda, dikkat
ceken reklamlar, kullanicilarin beklentileriyle sorunsuz bir sekilde uyumliu
olanlardir. TikTok kullanicilarinin benzer platformlardaki iceriklere kiyasla
Sizin icin Akislarinda yer alan iceriklere 3,7 kat daha fazla giiven duyuyor
olmasi dnemli.]

Akimlar Uzerinden
baglanti kurun

Trendlere katilin: TikTok'taki trendlerden yararlanmak, isletmelerin hedef
kitleleriyle yanki uyandiran icerikler olusturmasina ve takip edilmesi kolay bir
sablon saglamasina yardim eder. Populer trendlere benzersiz bir yorum
katarak reklam verenler izleyicilerle baglanti kurabilir ve alaka dUzeyini
koruyabilir.

Uretim ilkesine
bagh kalin

Tam ekran dikey video: TikTok'un kreatif tuvalinin tam ekran, dikey
bicimini kullanin. icerigi yiksek cézinirlUkte (720p veya Uzeri) cekin ve
uygulama ici kullanici arayUzuyle cakismasini 6nlemek icin belirlenen guvenli
alanda kaldigindan emin olun.

Yapiya bagl kalin

Harika bir ilgi ¢cekici ve eylem g¢agrisi olusturun: Etkili TikTok videolari
hikaye anlatimina dayanir. Kullanicilarin dikkatini ilk birka¢ saniyede cekmek
icin ilgi cekici bir noktayla baslayin, mesaji iletmek igin bilgilendirici bir
govdeyle devam edin ve ardindan guclu bir eylem cagrisiyla sonlandirin.

Bu vapl, hedef kitleyle maksimum etkilesim ve etki saglar.

ligiyi canh tutun

|zleyicilerin dikkatini cekerek ve icerige kisilik katarak reklam iceriklerini
daha ilgi ¢cekici hale getirmek icin dinamik gecisler, hareket, metin
katmanlari ve alt yazilar gibi Uretim tekniklerini kullanin.

1. Marketcast tarafindan yiritilen TikTok Pazarlama Bilimi Kiresel Eglence Reklamlari Aragtirmasi 2022.
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Sesi kullanin Platforma 6zgU 6zellikleri kullanin: TikTok sesli bir platformdur ve bu da
markalarin kimlikleriyle uyumlu muzik veya ses parcalari segmesini donemili
hale getirir. Ticari MUzik Kitaplig, ticari kullanima uygun lisansli sesler sunar.
Videolar ayrica marka hikaye anlatimini gelistirmek icin seslendirmeler ve
anlatilar da icerebilir.

Kreatif yorgunlugunu belirleme

Kreatif yorgunlugu, izleyiciler bir reklami ¢cok fazla gérdiugu icin reklamin performansi giderek
dUstigunde ortaya cikar. TikTok'un algoritmasi yeni ve ilgi ¢cekici iceriklere dncelik verirken tekrarlanan
icerikleri cezalandirir. Diger bir deyisle, reklamlar eskidikgce ve cekiciligini kaybettikge reklam
performansi ciddi sekilde dusebilir.

Kreatif Yorgunlugunun Belirtileri:

o Daha Az Etkilesim: Begdeni, yorum ve paylasim sayilarinin fark edilir sekilde dismesi, hedef
kitlenizin artik reklama ilk basta oldugu kadar ¢ok yanit vermedigine dair erken bir sinyal olabilir.

o Daha DisiUk Tiklama Oranlan (CTR): CTR'nin azalmasi, reklaminizin ilgi cekmedigini ve istenen
eylemi gerceklestirmek Uzere reklaminiza tiklayan kullanici sayisinin azaldigini gosterir.

e Daha Az Goruntiuleme: TikTok'un algoritmasi daha ilgi ¢cekici veya yeni iceriklere odaklanacak
sekilde geligtirildiginden, reklaminiz kullanicilarin akiginda eskisi kadar sik gosteriimeyebilir ve buna
bagl olarak goruntileme sayisi dusebilir.

Kreatif Yorgunluguyla Micade Etme:

o Performansi Dizenli Olarak Kontrol Edin: Reklam performansini siklikla izleyin ve metriklerde
surekli bir dosus oldugunu ya da yeni kullanicilarin ayrildigint gérmeye basladiginizda kreatifleri
yenileyin.

o Reklam Gruplarini Degil, Kreatifleri Yenileyin: Yepyeni reklam gruplari olusturmak yerine, mevcut
reklam gruplarina yeni kreatifler ekleyin. Boylece iceriginizin ilgi cekmeye devam etmesini saglarken
kampanyanizin Smrinu uzatabilirsiniz.

Kreatif yorgunlugunu heniz olusmadan fark ederek TikTok kampanyalarinizin etkili kalmasini
saglayabilir ve kreatiflerinizi surekli olarak yenileyerek kullanici etkilesimini korurken hedef kitlenizin
ilgisini canl tutabilirsiniz.
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TikTok icin kreatif Uretmenin yollari

Sahip oldugunuz kaynak ve becerilere gore, TikTok icin etkili kreatifler olusturmanin cesitli yollari vardir.
Sirket icinde reklam olusturabilir, bir icerik Ureticisiyle birlikte caligabilir veya bir ajansin sundugu
hizmetlerden yararlanabilirsiniz.

1. Kreatif Araclarini Kullanin

TikTok'un uygulama i¢i Video DiUzenleyici aracini veya TikTok Reklam Yoneticisi'ndeki Video
diUzenleyiciyi kullanarak kendi reklamlarinizi olusturabilirsiniz. Bu araclar yeni klipler cekmenize,
mevcut videolari dUzenlemenize, miUzik ve metin eklemenize ve iceriginizi dogrudan Ticari Hesabinizda
yayinlamaniza olanak tanir. Daha gelismis dizenleme secenekleri icin dogrudan TikTok ile entegre
olarak yayinlama kolayligi saglayan CapCut gibi 0¢Uncu taraf araglarini kullanabilirsiniz.

2. Bir igerik Ureticisiyle Birlikte Calisin

TikTok'un canliicerik Ureticisi toplulugundan yararlanmak icin TikTok One'daki TikTok Creator
Marketplace gibi kanallari kullanarak icerik Ureticilerini bulabilir ve onlarla ig birligi yapabilirsiniz

3. Bir Ajansla Birlikte Calisin

TikTok Creative Exchange veya TikTok Marketing is Ortaklari Programi araciligiyla kreatif
ajanslara ulasabilirsiniz. Bu ajanslar yerel TikTok varliklari Gretme veya mevcut kreatifleri platformun en
iyi uygulamalarina uyacak sekilde uyarlama alaninda uzmanlagmigtir.

4. Trendleri Arastirin

TikTok Kreatif Merkezi'ni ziyaret ederek en son trendleri yakindan takip edin. En degerli kreatif
kaynaklarindan biri olan bu merkez, ilham almaniza yardimci olur ve trendler ile en iyi uygulamalarin yani
sira reklam érnekleri sunar. YUksek performansli reklamlari kesfedebilir ve TikTok'ta iyi sonug veren
uygulamalarla ilgili olarak, bir sonraki kreatifinize ilham verecek istatistiklere ulagabilirsiniz.
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Reklam kreatifi ozellikleri

TikTok, reklam biciminizin yalnizca video biciminde olmasi nedeniyle diger platformlara kiyasla
benzersizdir. TikTok, Isletme Yardim Merkezi'nde video ¢dzinirligy, en boy oranlari, dosya tir{,
dosya boyutu, goruntu boyutlari, karakter sinirlar ve diger reklam 6zellikleriyle ilgili yonergeler saglar.

Spark Ads

Spark Ads, video kalitesini koruyarak organik TikTok iceriginizin reklamlara dénustirmenize olanak
tanir. Kendi Ticari Hesabinizdaki veya bir icerik Ureticisinin hesabindaki videolar (izin alarak) Spark Ads
olarak yayinlayabilirsiniz. Bu reklamlar ¢esitli akislarda hem Ucretli hem de organik trafige ulasir ancak
vayinin ilk olarak paylasildigi hesap, "Yalnizca Reklam" (Ads Only) modunu etkinlestirerek reklamin
organik trafikten gizlenmesini saglayabilir.

Spark Ads tiri reklamlarin avantajlari

Ozgiin ve benzersiz  TikTok profil sayfanizla baglanti olusturarak markanizin imajini

marka deneyimleri guclendirin ve kullanicilarla dogrudan baglanti kurun.

 Kullanicilara tam anlamiyla 6zgun bir deneyim sunmak icin TikTok'un
uygulama i¢i video cekme 6Gzelliklerinden yararlanin.

» Markanizin mevcut organik videolarini kullanarak daha 6zgun
icerikler olusturun ve hedef kitlenizde karsilik bulan, sorunsuz ve
alakali bir deneyim sunun.

Diger reklam bicimlerine « Kullanicilarin markanin sesini kullanarak yeni TikTok videolari

kiyasla daha fazla 6zellik olusturabilmesi icin muzik tiklanabilirligi.

e DuUet ve Ekleme &zellikleri kullanicilarin kampanyayi toplulukta
yaymak i¢in markanizla etkilesim kurmasini saglar.

Organik ve Ucretli « Erigimi genisletmek ve goérinurlgu artirmak icin Spark Ads ile

stratejileri birlikte kullanin organik videolar tanitirken orijinal yayinin aldigi tum begeni,
paylasim ve etkilesimleri koruyun.

» Spark Ads tUrU reklamlar, reklam verenlerin uzun sureli baglantilar
kurmasina ve musteri sadakatini surdurmesine yardimci olarak
gelecekteki potansiyel musteri bulma veya donisum eylemlerini
etkileyebilir.

« Hedef kitlenizi genisletmek icin icerik Ureticileri toplulugundan
yararlanin.
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Spark Ads Olmayan Reklamilar Spark Ads
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Spark reklamlarini kullanarak bir kampanya yiritmenin U¢ yolu vardir:

Kendi TikTok isletme Hesabinizdaki mevcut bir videodan Spark olusturun:
« TikTok Ticari Hesabinizi TikTok Reklam Yéneticiniz VEYA is Merkezi hesabinizla baglayin.
« Reklam Y&neticisi'nde bagli Ticari Hesabi secin ve hangi videonun yayinlanacagini belirleyin.
« Kampanya, markanin TikTok hesabiyla iligkili bir Spark reklamiyla yayina girecektir.

Bir icerik Ureticisinin mevcut bir videosundan Spark olusturun:
» Mevcut bir TikTok videosunu secin ve TikTok'taki icerik sahibinden video kodunu alin.
« Bir kampanya icin video kodunu TikTok Reklam Y&neticisi'nde veya Rezervasyon Esasli
Reklamlar Platformu'ndaki bir TikTok temsilcisi araciligiyla uygulayin.
« Kampanya, videonun yayinlandidi icerik Ureticisinin hesabinin yaninda bir Spark reklamiyla
yayina girecektir.
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Reklam hesabinizda bir kreatifle spark olusturun ve bunu Ticari Hesabiniza organik olarak
gonderin:

« Yeni bir video olusturun.

« \/ideoyu TikTok Reklam Yoneticisi'ne yUkleyin ve TikTok Ticari Hesabinizi segin.

« Kampanya, iliskili TikTok Ticari Hesabiniza yUklenen bir Spark reklamiyla yayina girecektir.

Spark ads tiri reklamlar icin Ticari Hesap, is Merkezi ve Reklam Yoneticisi icin baglant mantig::
» Tek bir TikTok reklam hesabi yalnizca bir TikTok Ticari Hesabini yonetebilir.
« Bir is Merkezi hesabi bir veya birden fazla TikTok Hesabini (Ticari veya Kisisel) yénetebilir. Birden
fazla ajans kullanicisi, TikTok Reklam Yoneticisi'nde bir musterinin TikTok Hesabina erigebilir.
» Birden fazla pazarlamaci, bir veya birden fazla markanin TikTok hesaplariigcin Spark Ads tUr0
reklamlar olusturabilir.

Spark ads turi reklamlari satin alma

Spark Ads tiri reklamlar hem TopView hem de Standart Yayin ici Reklamlari icin kullanilabilir. TopView,
Erisim ve Siklik satin alma tiriyle bir TikTok temsilcisi aracilidiyla satin alinabilir. Standart Yayin ici
Reklamlar icin hem Erisim ve Siklik hem de acik artirma satin alma turleri TikTok Reklam Yoneticisi
araciigiyla kullanilabilir.

Not: TikTok topluluk yénergeleri ve TikTok reklam politikalarn spark tUru icerik i¢in de gecerlidir.
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Genel bakis

TikTok'ta reklam veren olarak reklamlarinizin sorumlulugu size aittir. Bu; dirUst, givenli ve saygili
reklamlarin olusturulmasini ve tanitimini saglamak amaciyla bolgeniz icin gecerli olan tum yasalara,
kurallara ve dizenlemelere (Birlesik Krallik'taki CAP Yayin Disi Reklamcilik Kurallari gibi herhangi bir
reklam kurali dahil) uymak anlamina gelir.

Organik TikTok videolari; TikTok'ta yayinlanan, Ucretli olmayan, kullanici tarafindan olusturulan
iceriklerdir (UGC). Markalarin organik paylasimlari veya icerik Ureticisi profillerinde yayinlanan ticari
olmayan icerikler de buna dahildir. Organik icerikler Topluluk Kurallari'miza tabidir. Bir kullanici
veya marka bir TikTok videosunu tanitmak icin 6deme yaptiginda bu video bir TikTok reklami olur.
TikTok'ta herkes igin guvenli bir ortam saglamak amaciyla TikTok reklamlari; TikTok Reklam
Kurallari'na, Kiresel ve Bélgesel Reklamcilik Politikalari'na ve Topluluk Kurallari'na tabidir.

TikTok ¢ogu UrinU ve hizmeti asagidaki kategorilerden birinde siniflandirmigtir:

Yasakli
Hicbir Ulkede veya bolgede izin veriimez.

Kisitlanmig
A Bazi Ulkelerde veya bolgelerde sinirlamalarla
(r. yas siniri) izin verilir.

izin verilen

v

Cogu Ulke veya bolgede izin verilir.
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Yasakli UrUnler ve hizmetler

Yasakli sektorler; yasal, etik veya givenlik
endiseleri nedeniyle TikTok'ta reklam yayinlamasi
yasaklanmig Urun, hizmet veya icerik
kategorileridir. Su UrUnler ve sektorler yasaktir:

» Hayvanlar, hayvan vucut parcalari veya
hayvanlardan elde edilen Urnler

« Yetigkinlere yonelik cinsel UrUnler, hizmetler
ve eglence faaliyetleri

 Sigara ve t0ton Uronleri

» Kumarhaneler ve kumar oyunlari

» Sahtecilik ve korsanlik

» Uyusturucu maddeler ve uyusturucu madde
kullanimi amacl gerecler

» Polis veya asker techizati ve ekipmani

» Siyasi ve davaya dayali reklamlar

« Silah ve silah parcalari

Kisitlanmis UrUnler ve
hizmetler

Kisitlanmis sektorler, TikTok'ta reklami
yapllabilen ancak belirli sinirlamalara veya yasal
gerekliliklere tabi olan Urin veya hizmet
kategorileridir. Platform politikalari ve yerel
yasalarla uyumlulugu saglamak icin ek kurallara
uymaniz veya onay almaniz gerekir. TikTok'ta su
urUnlerle ilgili reklam yayinlanmasi kisitlanmigtir:

« Alkol

» Kumar ve piyangolar

e Medya ve edlence

» Resit olmayanlara yonelik UrUnler veya
hizmetler

« Farmasoétikler, saglik Urinleri ve ilaclar

 Flort uygulamalari veya hizmetleri

» Finansal UrUnler veya hizmetler

Hedeflediginiz iUlke veya bolgede kisitlanmis sektérlerle ilgili daha fazla bilgi edinmek icin Isletme
Yardim Merkezi'ni inceleyebilirsiniz. Kisitlanmis bir sektérde yer alan Grin veya hizmetlerin reklamini
yaplyorsaniz reklam incelemesi surecinde asagidaki gibi ek adimlar atmaniz istenebilir:

» Reklam kreatifinde bir sorumluluk reddi beyanina yer verme.

« Uygun yas hedeflemesini kullanma.
« Gerekli sertifikalari saglama.
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Reklam incelemesi sureci

Kampanyanizi olusturduktan ve yayinlanmak Uzere gonderdikten sonra, reklamlariniz TikTok reklam
incelemesi sirecinden gecer. ister ilk kampanyanizi baslatiyor olun, ister deneyimli bir TikTok reklam
vereni olun, sure¢ aynidir. TUm yeni reklamlarin iki agsamali bir reklam incelemesi sUrecinden gegmesi

gerekir:

1. Uygunluk kontroli: Uriin veya hizmetinizin, TikTok'ta reklaminin yapiimaya uygun olmasini saglar.
2. Reklam politikasi kontroli: Reklam kampanyalarinizin politikalara uygun ve hedef kitleniz icin
guvenli olmasini saglar.

Reklam incelemesi sUreci tamamlandiginda reklaminiz onaylanir ya da reddedilir.

' B

Hesap Avarlari Reklam incelemesi Sireci Reklamin

v
Reklam Kampanyasi Uygunluk Kentrolu Reklam
Olugturma (Sektor Girisi) Politikas:
Kontroli
. o

inceleme alani

inceleme aynintilan

Reklam mesaji

» Reklamda 6ne cikarilan UrUnler giris sayfasindaki Orunlerle ayni olmalidir.
» Reklamdaki metin, video veya resimlerde gosterilenle tutarli olmalidr.
» Reklamdaki gorunen ad giris sayfasindaki markalarla tutarli olmaldir.
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inceleme alani inceleme ayrintilari
Giris sayfasi « Giris sayfasi gecerli bilgiler iceriyor.

« Ornegin, e-ticaret ve finans hizmeti reklamlari, siteyi kimin yonettigi, gizlilik
politikalar, yerel para biriminde gdsterilen fiyatlar, hUkim ve kosullar ve igletme
lisansi dahil ancak bunlarla sinirl olmamak Uzere sirketle ilgili gecerli bilgileri goronur
bir konumda gdstermelidir.

 Giris sayfasi mobil uyumludur.
« Girig sayfasinda yasaklanmis UrUnler géruntUlenmiyor.
« Girig sayfasi, siteye erismek icin ziyaretcilerden hassas bilgiler talep edemez.

« Ornegin site, kullanicilardan siteye erismeden énce kredi karti bilgilerini vermelerini
talep edemez.

Reklam dili « Resmi reklam dili politikalar Ulkeye gore farklilik gdsterir. Ayrintili bilgi icin [0tfen Isletme

Yardim Merkezi'ni inceleyin.

Bir reklam grubunun Konum (Location) modulinde segilen tim Ulkelerin/bélgelerin en
az bir kabul edilebilir dili paylagmasi gerekir.

Reklamin metni/bashdi bir reklam grubunun hedefledigi TUM ulkelerdeki/bdlgelerdeki
bir adet gecerli dil ile eslesmelidir.

Reklaminizin videosunda séylenen kelimeler bir reklam grubunun hedefledigi TUM
Ulkelerdeki/bolgelerdeki kabul edilebilir dillerle eslesmelidir.

Reklaminizin videolarindaki veya gorintulerindeki tim alt yazilar ve yazili kelimeler bir
reklam grubuyla hedeflenen TUM Ulkeler/bélgelerdeki gecerli dillerle eslesmektedir.
Reklaminizla iligkili herhangi bir giris sayfasindaki veya uygulama magazasi
sayfasindaki dil bir reklam grubuyla hedeflenen TUM ulkeler/bdlgelerdeki gecerli dillerle
eslesmektedir.

Farkli kabul edilebilir dillere sahip konumlar hedeflemek icin birden fazla reklam grubu
kullanmaniz gerekir.

Hedeflenen bdlge

Tanitmayi amacladiginiz Orin veya hizmetlerin istenen hedef bolgede kabul edilebilir olup
olmadigini kontrol edin.

Bu kapsamda, pazar icin gereken uygun yas grubu siniri da bulunur.

Reklamin metni/bagh@i bir reklam grubunun hedefledigi TUM Ulkelerdeki/bélgelerdeki
bir adet kabul edilebilir dil ile eslesmelidir.
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Reklam Kreatifi Ogeleri

Reklam kreatifiniz, reklam 6geleri adi verilen ayri gorsel ve isitsel 6gelerden olusur.

Reklam incelemesi surecinde, reklam kreatifinizin politikalarla uyumlu olmasini ve platformda
yayinlanmasina izin verilmesini saglamak icin bu 6gelerin tUmunU yasakl ve kisitlanmis icerik agisindan
dikkatle kontrol ederiz.

o Reklam Metni: Reklam metninizin hatasiz oldugundan ve emaji'lerin uygun sekilde kullanildigindan
emin olmaniz cok dnemlidir. KGfUrl dil, nefret sdylemi ve tehditlerden kaginilmasi ve profesyonel
bir Uslup kullaniimasi da bUyuk onem tagir.

o Reklam Videosu: Reklam kreatifinizi yUklemeden dnce arka planda yasakli Urin veya hizmetler
olup olmadigini kontrol edin. Gorsellerinizin net ve yuksek kaliteli oldugundan emin olun. Bulanik
veya anlasiimayan gorseller reklam incelemesinden ge¢cmeyi zorlastirir.

o Reklam Bashgi: Reklamlarinizin ilk seferde onaylanmasini istiyoruz. Bu nedenle metninizde ve
basliklarinizda yazim veya dil bilgisi hatasi bulunmadigindan emin olun. Profesyonel Uslubu korumak
icin basliklarinizda kaba bir dil kullanmaktan veya mistehcen emoji'ler kullanmaktan kaginin.

o Reklam Sesi: Eklenen tum sesler anlasilir ve net olmalidir. Boguk veya net olmayan sesler
mesajinizin etkisini azaltabilir. Verdiginiz mesajlara dikkat edin. Reklam sesinde kaba dil, nefret
soylemi, zorballk veya cinsellik iceren s6zler kullanmaktan kaginin.
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Reklam incelemesi kontrol listesi

Reklam kreatifiniz ve metninizdeki dilin, hedeflediginiz konumlarda kabul edildiginden emin olun.

Reklam kreatifiniz, reklam metniniz ve gérinen adinizdaki her tUrl0 simgeyi, yazim hatasini veya
yazilisi 6zellikle degistirilmis kelimeleri kaldirin.

Kullanicilara belirli bir icerigi indirmek icin yukari kaydirma veya fare imlecini gériontuleme gibi
uygulamada desteklenmeyen eylemler gerceklestirmelerini dneren metin ya da kreatifler
kullanmayin.

Resim o6zellikleri ve video 6zelliklerine uygun yUksek kaliteli medya kullanin.

Reklam kreatifiniz ve gérunen adinizin giris sayfanizla uyumlu oldugundan emin olun.

Bir reklamda 6ne c¢ikarilan her torl0 Oronon giris sayfanizda gdsterilen Orunlerle uyumiu
oldugundan emin olun.

Reklaminizda ve giris sayfanizda gereken izinleri almadan hicbir 6geyi kullanmayin. Bunlara
markalar, hashtag'ler, telif hakkiyla korunan medya, taklitler ve kopyalar dahildir. Uygun yetkiye
sahipseniz Reklam Yéneticisi'nde isletme Dogrulama kismindaki Hesap Avyarlari'nda yetki
belgenizi yukleyin.

Video reklaminizin net ve uyumlu bir arka plan sesi (mizik veya ses) icerdiginden emin olun.
Video reklamlarda ses kullanmak zorunludur.
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Reklamlarin reddedilmesinin yaygin nedenleri

d' TikTok

Nedenleri

Ornekler

Reklamda Urion
performansi
hakkinda abartil,
sisirilmis veya
vaniltici iddialara
yer veriliyor.

"Bu hizmeti kullanin ve 3 ginde evlenin."
" %100 dogal bitkisel krem. Tum hastaliklar iyilestirir."

Reklam metni
veya bashgiyla
ilgili sorunlar.

Reklamda yazim hatalari veya dil bilgisi yanhslari var.

Asiri veya dikkat dagitict biyik harf kullanimi (6r. "I.n.D.i.R.i.M").
"S@tis" érneginde oldugu gibi harflerin yerine sembolleri kullanma.
Videolarda/resimlerde eksik metin.

Cikartmalarla kapli metinler/logolar.

Video, resim veya
ses kalitesiyle ilgili
sorunlar

DUsUk ¢6zUnUrlUkte ve bulanik video/resim.

Bir videonun/resmin bir kisminin siyah cubuklarla veya goéruntu
sayisallastirma ile kaplanmasi.

Videoda ses olmamasi.

Ses kalitesinin anlasilamayacak kadar k6tU olmasi.

Reklamdaki
Urinler ve
fiyatlarin, tanitilan
giris sayfasindaki
Urinler ve fiyatlar
ile tutarh veya
iligkili olmamasi.

Reklam, Uriin web sitesiyle ilgisizdir. Ornegin, reklam gérselde/videoda A
Uronunu tanitiyor, ancak web sitesinde B Oronunu gosteriyor.

Reklam, "%50'ye varan indirim" oldugunu belirtiyor, ancak web sitesi
valnizca "%30'a varan indirim" oldugunu belirtiyor.

Web sitesi, reklamin tanitilan web sitesinde gosterilen Urinlerle iligkili
olup olmadigini belirleyemeyecek kadar belirsizdir. Ornegin, bir "giyim
markasli" iceren ancak web sitesinde "bUyUk bir sehrin” genel resimlerini
iceren bir reklam reddedilecektir.
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Nedenleri

Ornekler

Tanitilan giris
sayfasi diozgin
calismiyor veya
yerel
dizenlemelerin
gerektirdigi
bilgileri icermiyor.

DUzgin ¢alismayan veya 404 sayfasi olarak gorinen web sitesi.
Mobil kullanima uyumlu olmayan giris sayfalari.

iletisim bilgisi icermeyen web sitesi.

Acikca beyan edilmis bir gizlilik politikasina sahip olmayan web sitesi.
Acikca belirtilmis bir geri 6©deme veya iade politikasi olmayan E-Ticaret
siteleri.

Reklam bir G¢cUnci
taraf logosu
iceriyor

TikTok logosunu iceren reklamlar.

Reklam cinsel
veya sarsicl icerik
barindiriyor

Asirn mustehcen veya cinsel agidan kigkirtici olan cinsel etkinlikler veya
davraniglari gosteren reklamlar.

Kullanicilar sarsma veya korkutma olasiligi yoksek olan dehset verici
veya sansurlenmemis resimler gosteren reklamlar.
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Reddedilen reklamlar icin itiraz sireci

Reklamlariniz reklam incelemesi sUreci sirasinda reddedilirse TikTok Reklam Y&neticisi'nin "Kampanya"
sekmesinde bulunan tek tiklamayla itiraz sireci Uzerinden karara itiraz edebilirsiniz. Itiraz talebiniz icin
nedenler sunmaniz gerekecektir ve karar genellikle itiraz sUrecini baslattiktan sonraki 24 saat icinde
paylasilir. Itiraz sonuclariyla ilgili bir e-posta bildirimi alirsiniz. itiraz basarili olursa reklaminiz
yayinlanmaya baslar ve sunum durumu Etkin olarak degisir.

TikToK: Ads Manager

Dashboard

Campaign Tools Analytics

+Filters

@ Campaign

On/..

- Name

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Test campaign

Total of 121 Campaign(s)

® Notd

® Not d

® Notd

® Notd

® Notd

® Notd

® Notd

® Not d

® Notd

® Notd

@ Notd

® Notd

Ad review details

Thank you for advertising on TikTok. We regret to inform you the content was rejected for the following reason(s). Learn more
If you disagree with these suggestions, you can submit an appeal. Doing so will submit your entire ad group for review again.

Level Content Reasons Suggestion

Vide " . .
jeo The TikTok post can't be used in your ad as it viclates the
Please modify or remove the related
TikTok Community Guidelines
video. Leam r €
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Markal icerik

Markall icerik, 6deme veya diger tesvikler karsiiginda O¢cuncu taraf bir markayi, Grinlerini veya
hizmetlerini tanitan icerik Ureticisi tarafindan olusturulan iceriktir. Markali icerik 6zellikleri veya
referanslari:

» Bir marka tarafindan veya marka adina i¢erik olusturucusuna hediye edilen bir Grin veya hizmet.

« Hakkinda paylasimda bulunmasi icin icerik Ureticisine deme yapilan (para veya hediye) bir marka,
Urin veya hizmet.

o Icerik Ureticisinin herhangi bir satistan (6rnegin, bir satis ortagi baglantisi veya promosyon kodu
Uzerinden) komisyon alacagdi bir Urin veya hizmet.

o Icerik Ureticilerinin bir marka elcisi gibi hareket ettigi veya is iliskisi oldugu bir marka.

Icerik Ureticilerinin TikTok'ta Markal icerik génderirken sunlari yapmalari gerekir:

Ticari icerik aciklamasi gegisini etkinlestirin.

Tanritilan Urin veya hizmetin icerikte acik gorseller veya metinler araciligiyla agikga belirtildiginden
emin olun.

Konu edilen UrUn veya hizmet hakkinda herhangi bir yanlis, aldatici veya yaniltici iddiadan kaginin.

igerik ayrica hem TikTok Hizmet Sartlari'na ve Topluluk Kurallari'na uygun olmalidr.
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Reklam incelemesini tetikleyen degisiklikler

Reklamlarinizda veya reklam gruplarinizda yaptiginiz bazi degisiklikler, guncellenen icerigin platform
politikalarina uygun oldugundan emin olmak i¢in yeniden degerlendirme isleminin baslatiimasina neden
olabilir. Bu inceleme islemi, TikTok'ta reklam deneyiminin bitonloguno ve guvenligini korumak acisindan
temel dnem tasir. Kampanyanizin performansinda gereksiz gecikmelere yol agmamak igin yeni bir
incelemenin baglatiimasini gerektiren degisiklikleri bilmeniz onemlidir.

Asagidaki tabloda, her bir degisikligin reklam igeriginizin durumunu nasil etkiledigini anlamaniza
yardimci olmak amaciyla, kampanyalar ve tek reklamlar icin reklam inceleme isleminin baslatiimasina
neden olan degisiklik turleri agciklanmaktadir.

Dizey Alan

Reklam Grubu » Hedefleme (Yas/Konum/Dil)
» Engellenenler Listesi (Pangle)

Reklam e Video

e Resim

o Gorinen Ad

« URL Baglantisi

o Ayrintili Baglanti
e Profil Géruntuso
. izleme

Ornegin Reklam Veren A, su anda etkin durumda olan Reklam Grubu B'nin URL'sini dizenliyor.
Bu sirada, sistemin inceleme islemi etkinlegtirilir. Reklam Grubu B, inceleme sureci boyunca etkin
kalacaktir. Degisiklik onaylanirsa Reklam Grubu B basariyla degistirilir ve yeni URL gecerlilik
kazanir. Ancak inceleme basarisizlikla sonucglanirsa Reklam Grubu B duraklatilir.
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icerik agiklamasi ayari

Icerik aciklamasi ayari, acildiginda organik bir yayinin agiklamasina TikTok kullanicilarina bunun ticari
icerik oldugunu acikca belirten bir etiket yerlestiren bir dzelliktir. icerik aciklamasi ayarini
etkinlegtirdiginizde, one ¢ikan icerik tOrunu belirtmeniz istenecektir.

« Kendi markanizi veya isletmenizi tanitiyorsaniz, videonuz Tanitim igerigi olarak etiketlenir.

« Baska bir isletme adina markal icerik yayinliyorsaniz, videonuz Ucretli ortaklik olarak etiketlenir.

9:41 wll 7 -

4 Content disclosure and ads @)

Disclose video content

Your brand

Branded content

Ad authorization

Show in ads only

1ot bie publicly : foL prot) @AllieBeautyBrand Find the perfect

Orc =
shade for you! #foryou LR ‘supporting my craft!
#alliebeautybrand @MaryDoeArts&Crafts

Paid partnership 3 Prometional content

1 Chill Vibes - Tollan KimChi i 11 Chill Vibes - Tollan KimChi

Harm Harme

Not: icerik aciklamasi ayarini etkinlestirmek videonuzun dagrtimini etkilemez.
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Reklam urunune
genel bakis
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Genel bakis

TikTok, pazarlamacilarin platformumuzda pazarlama hedeflerine ulagsmalarina yardimci olmak i¢in dort
ana reklam 0rdnd sunar.

Potansiyel misteri

Marka reklamlarni Web reklamlari Uygulama reklamlani bulma
reklamlari

TikTok reklamlar video biciminde sunulur ve Sizin icin Akisi'nda gérinir. Tek istisna, kullanicinin
uygulamayi acar agmaz gordiugu premium bir bicim olan TopView'dur. TikTok reklamlari satin almak
Uzere, kampanya yonetimi icin self servis platformumuz olan TikTok Reklam Yoneticisi'ni kullanabilir
veya reklam UronUne bagli olarak bir TikTok temsilcisiyle ¢calisabilirsiniz.

Marka reklamlari

TikTok, marka farkindaligi kampanyalarini desteklemek icin birden fazla Urin sunar. Cogu Marka
reklami, TikTok'ta ydnetilen hizmet araciligiyla erisilir, yani bir kampanya icin bunlari ayirtmak Uzere bir
TikTok satis temsilcisiyle iletisime gecmeniz gerekir. Ozel olarak déniusimlere odaklanmadan genis bir
hedef kitleye ulasmak istiyorsaniz marka odakl ¢é6zUmler ¢ok iyi bir secenek olabilir.
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d' TikTok

Fiyatlandirma

reklam

Marka Uronleri Reklam alani Amag Hizmet modeli Sunum modeli modeli
TopView ) Erigim Yonetilen hizmet Erisim ve Siklik Goruntileme
TikTok uygulamasi .
aclldiginda gdrulen Bagina Malivet +
. hedefleme icin ek
ilk reklam N
Ucret
Ust Akis ilk Yayin ici reklam Erigim TikTok Reklam Erisim ve Siklik Goruntileme
Yoneticisi izin bagina maliyet
verilenler listesi
Pulse Trend olan ve Erisim Yonetilen hizmet Erisim ve Siklik Gorintileme
markaya uygun veya TikTok bagina maliyet
iceriklerin yanina Reklam YOneticisi
yerlestirilir izin verilenler listesi
Standart akis Sizin icin Akisinda Erigim TikTok Reklam Erisim ve Siklik Gorintileme
reklamlari kalan kullanilabilir Yoneticisi basina maliyet
envanterde Uzerinden self
gosterilen Akig servis
reklami
Marka Acik Standart Yayin ici Erigim TikTok Reklam Acik Artirma Goruntileme
Artirmasi reklam Yoneticisi bagina maliyet
Uzerinden self
servis
Standart Yayin ici Odaklanmig TikTok Reklam Acik Artirma Gorintileme
reklam goruntileme Yoneticisi bagina maliyet
Uzerinden self
servis
Standart Yayin ici Toplulukla TikTok Reklam Acik Artirma o GOrintileme
reklam etkilesim Yoneticisi Basina Maliyet
Uzerinden self (takipci
servis blUyUmesi)
» Tiklama Bagina
Maliyet (profil
ziyareti)
Markali Gérev Standart Yayin ici Erisim Yonetilen hizmet Erisim ve Siklik Goruntileme

basina maliyet +
iligkili eklenti
maliyetleri
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Acik ekran

TopView

izleyicilerin TikTok'u

actiklarinda
gordukleri ilk video

TikTok videolar

Ust Akis

izleyicilerinin Sizin
icin Akisi'nde
gordukleriilk Yayin
ici reklam

d' TikTok

Sizin icin Akigi

En ¢ok trend olan

TikTok videosu

Pulse Reklami

Belirli bir icerik
kategorisinden en

Gok trend olan
icerigin yanindaki

Marka acgisindan
guvenli TikTok

videosu

Yayin Ici reklami

TopView

TopView reklami, kullanicilarin TikTok uygulamasini agtiklarinda gordukleri ilk videodur. TopView
reklamlari tam ekran, 5-60 saniyelik, sesli videolardir.

TopView kullanmanin avantajlari:

 Kullanicilarin dikkatini hemen ¢ekmek icin gordukleri ilk reklam olarak birinci sinif konum elde
edin.

« Reklamin garantili olarak sunumu, hedef kitlenizle erisimi en Ust dizeye cikarma.

« Marka bilinirligini gig¢lendirin, TikTok kullanicilarinin TopView'daki bir markayi diger reklam
turlerine gore hatirlama olasiligi 1,5 kat daha fazladir.’

o Reklaminiz, Sizin icin Akisindaki kisisellestirilmis icerikten ®énce gelen ilk uygulama ici video olarak
yuksek kaliteli icerigin yanina yerlestirin.

TopView reklamlarini CPM'ye (Bin Gosterim Basina Maliyet) gore en fazla 225 gin énceden satin
alabilirsiniz. Bu, garantili sunumla istediginiz sayida goruntulemeyi ayirtmanizi ve kullanicilari yasa,
cinsiyete ve ilgiye gére hedeflemenizi sadlar. Hedefleme icin pazar bazinda bir ek Ucret oldugunu
unutmayin.
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Ust Akis

Ust Akis reklam alani, kullanicinin Sizin icin Akisinda gésterilen ilk reklamdir. Ust Akis reklamlari
kullanicilarin Sizin icin Akisinda erken gésterildigi icin, genis bir TikTok kullanici grubuna gérinmeyi
garanti eder ve marka farkindaligini en Ust dizeye ¢ikarmak icin harika bir yoldur.

Ust Akis't kullanmanin avantajlari:
« Kullanicilarin gérdigu ilk Yayin ici reklam olarak genis erisim saglar.

o Erisimi optimize etmek ve sikligi 6zellestirmek icin Erisim ve Sikligin 6ngoérilebilirliginden
yararlanin.

Erisim ve Siklik nedir?

Erisim ve Siklik (R&F), TikTok Reklam Yoneticisi'nde ulastiginiz hedef kitleleri ve reklaminizi ne siklikta gérdiklerini sabit bir maliyetle
yonetebileceginiz bir kampanya satin alma tiridir. Ongérilebilir sonuclar istiyorsaniz ve dnceden planlamayi tercih ediyorsaniz Erisim ve
Siklik idealdir. Su anda TikTok Reklam Yéneticisi'nde izin verilenler listesine eklenerek kullanilabilir. Daha fazla bilgi icin Iutfen TikTok
temsilcinizle iletisime gecin.

TikToK: ads Manager
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Pulse

Pulse, reklaminizi belirli marka guvenli icerik kategorilerinin yaninda gostermenize olanak taniyan bir
Urin paketidir ve boylece reklamlarinizin alaka dizeyini artirir. Bunlar arasinda Pulse, Pulse Max,
Seasonal Lineups, Pulse Premiere ve Category Line Ups bulunur.

Pulse Urion dokomu

1. Max Pulse: Reklamlariniz, tim icerik kategorilerindeki Pulse Puani ile belirlenen TikTok'taki trend
olan iceriklerin en iyi %4'Un0Un yaninda konumlandirilir.

2. Kategori Dizilimleri: Reklaminiz, GUzellik ve Kisisel Bakim Pulse, Spor ve E§lence Pulse gibi 12'den
fazla kategoride Pulse Puanina goére trend olan TikTok iceriginin en iyi %4'Une bitisik olur.

3. Sezonluk Dizilimler: Reklaminiz, SUkran GUnU, kis tatilleri ve daha fazlasi gibi 6nemli sezon
anlarinda Pulse Puanina gore trend olan TikTok iceriginin en iyi %4'Une bitisik olur ve bu da
maksimum marka farkindaligi ve alaka dizeyi saglar.

4. Pulse Premiere: Pulse Premiere'de reklamlariniz, yasam tarzi ve egitim, spor ve eglence
kategorilerindeki en iyi yayinci is ortaklarinin videolarindan hemen sonra goérunir ve Disney,
BuzzFeed, Conde Nast ve daha fazlasi gibi 6nde gelen is ortaklarinin icerikleriyle birlikte maksimum
gorunurluk saglar.

Pulse Puani Nedir?
Pulse Puani, TikTok tarafindan en ¢ok ilgi géren icerikleri tanimak igin gelistirilen tescilli bir puanlama sistemidir.

Pulse kullanmanin avantajlari:

« Reklaminiz, TikTok'taki en cok ilgi géren iceriklerin %4'0n0 takip ettigi icin dikkat ¢ekici i¢eriklerin
yaninda goérionmesi garanti edilir. TikTok kullanicilari, olumlu iceriklerin yanindaki reklamlari izlemek
icin %33 daha fazla zaman harciyor.’

» Pulse, reklaminiz yerlestiriimeden énce Envanter filtremiz tarafindan hemen tarandidi icin en yUksek
dUzeyde marka uygunlugunu saglar.
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Standart Yayin ici reklamlar

Standart Yayin ici Reklamlar, Ust Akis reklamlarindan sonra Sizin icin Akisi'nda bulunan daha genis alan
envanterini ifade eder. Standart Yayin ici Reklamlar icin iki ana satin alma tir( vardir.

1. Erisim ve Siklik

Erisim ve Siklik sayesinde envanteri dnceden rezerve edebilir, 5ngérulebilir erisimi garantileyebilir ve
sabit fiyatlandirmayla siklidi kontrol edebilirsiniz. Bu satin alma tir0, genis Uron lansmanlarini veya
marka kampanyalarini planlamak icin idealdir. Standart Yayin ici Reklamlar icin Erisim ve Siklik satin
alma t0r0 su anda TikTok Reklam Yoéneticisi'nde izin verilenler listesi Uzerinden kullanilabilir.

2. Marka Acik Arttirmasi

Marka Acik Arttirmasinda, acik artirma esasli satin alma tiri Uzerinden standart Yayin ici Reklamlar icin
teklif verirsiniz. Bu secenek, 6zellikle deneme kampanyalari icin daha dusuk bir fiyata tutarl marka
gorunurligu saglamayi amaclayan esneklik ve maliyet etkinligi sunar. Teklif icin U¢ ana hedef mevcut
oldugundan, ¢esitli sonuclar elde edebilirsiniz. Marka Agik Arttirmasi, her dlgekteki isletmeye marka
kampanyalari igin teklif verme ¢6zUmU sunar.

Acik artirma esasli satin alma toro nedir?

Acik artirma esasli satin alma tirinde, reklamlar hem reklam veren olarak sizin hem de reklami géren kullanicilarin degerini en Ust dizeye
cikarmak icin kullanicilara gosterilir. Reklamlar; teklif fiyati, tahmini islem orani (tiklama, donisUm vb.) ve kullanici degerine gore siralanir.
Erisim ve Siklik ile birlikte Rezervasyon esasli satin almadan farkli olarak, bir reklamin alani bir agik artirma yoluyla garanti edilmez ve daha

ongorulemez olabilir.
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1. Erisim amaci: Reklamlarinizi, en uygun fiyatlarla hedef kitlenizde maksimum sayida kullaniciya
erisecek sekilde optimize edin.

2. Odaklanmisg Goruntileme amaci: Reklamlarinizi, video goérintulemeleri ve etkilesimler seklinde
katiim saglayacak sekilde optimize edin.

Kullanici reklami 6 saniye veya daha Kullanici reklamla ilk 6 saniye icinde
uzun sure goruntiler etkilesime gecer

Paylagim

Tiklamalar

Hashtag

veya

tiklamalari

Muzik tiklamalari

° Etkilesimli eklenti
o tiklamalari

Q

J

3. Toplulukla etkilesim hedefi: Reklam verenler, bugin var olan en degerli topluluklardan biri olan
TikTok topluluguyla baglantiya gecebilir ve kurduklari baglantiyi gelistirebilir. Toplulukla etkilesim
kapsaminda kullanilabilecek iki optimizasyon vardir:

o Takipc¢i optimizasyonu: Takipci sayisinin artiriimasina yardimci olur

o Sayfa ziyareti optimizasyonu: Musterilerin TikTok'ta sahip oldugu, asagdidakiler gibi farkl giris
sayfalarinin aldigi trafigi artirir:
 Profil Sayfalari
Hashtag Sayfalari
Ovynatma Listesi Sayfalari
MUzik Sayfalari
Marka Efektleri Sayfalari
Anlik Sayfalar
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Markali Gorev

Markall Gorev, icerik olusturuculardan gelen 6zgun igerikleri kitle kaynakli hale getiren ve bunlari medya
izlenimlerini artirmak icin reklamlara dénusturen bir marka reklam Uron0dur. Goérev Merkezi sayfasinda
bir gorev ozeti olusturabilir ve icerik Ureticileri TikTok Creator Marketplace ve bildirim kutulari dahil
olmak Uzere birden fazla kanal araciligiyla bilgilendirilir. Génderileri aldiktan sonra, standart Yayin ici
Reklamlari olarak 6ne cikarilacak videolari segersiniz.

Markal Gérev kullanmanin avantajlari:

o Garantili sunum icin gérintUlemeler agisindan en iyi performans gosteren icerigi secebilirsiniz.

o Kitle katkisiyla yaraticihgi artirmak icin kullanicilar gérev gereksinimlerine kendi benzersiz
stillerini eklemeye davet edebilirsiniz.

e Ayni anda organik trafik ve Ucretli goérintilemeler elde edebilirsiniz.

Markall Gorev ve eklenti 6zellikleri, bir TikTok temsilcisi araciligiyla satin alabileceginiz yonetilen hizmet
rezervasyon UrUnleridir. One cikarilan videolar, gérintilemelere dayali fiyatlandirma ile standart Yayin
ici reklamlar olarak gérinor.

Diger eklenti 6zellikleri

Marka Efektleri

Marka Efektleri, genellikle Markal Gorev ile birlikte kullanilan bir eklentidir ancak boélgenizde Markali
Gorev mevcut degilse bagimsiz da olabilir. Kullanicilarin videolarinda kullanabilecekleri 6zel bir efekt
olusturmaniza olanak tanir ve hedef kitlenizle daha kapsamli bir etkilesim kurmaniza yardimci olur.

Marka Efektleri kullanmanin avantajlari:

« Markanizi, hedef kitlenizin etkilesimini artiran ve harekete gegmesini saglayan 6zellestirilmis ve
benzersiz bir sekilde sergileyin.

» Marka Efektleri Efekt panelinden kullanilabilir ve ek gérinirluk saglar. Efekti iceren videolari
izleyen kullanicilar, videodaki efekt simgesine tiklayarak ayni efekti kolayca deneyebilir.
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Katalog Reklamilari

Katalog Reklamlari, GrUn satis donUsUmlerini artirmak igin 6zel olarak tasarlanmig, belirli bir web sitesi
dénisum reklami bicimidir. Uriin katalogunuzla sorunsuz bir sekilde entegre olan bu reklamlar, Urinleri
dogrudan TikTok'taki video reklamda 6ne ¢ikarmaniza olanak tanir.

Katalog Reklamlarinin avantajlari:

« Katalog Reklamlari, kullanicilara gésterilen Grinleri 6zellestirerek dogru Urinlerin dogru
tUketicilere ulagmasini saglar. Katalog Reklamlari, iceriginizi goruntilemis ve sepete Urun eklemis
olan ancak satin alma islemi yapmayan kullanicilari yeniden hedefleyebilir.

« Dinamik Hedef, belirli bir kullanici icinen uygun giris sayfasini otomatik olarak secer. S6z konusu
giris sayfasi; TikTok'taki bir Ur0n listeleme sayfasi, TikTok'taki bir 0rin ayrintilar sayfasi veya web
sitenizdeki bir Urin ayrintilar sayfasi olabilir.

« Katalog Reklamlari; video reklamin alt kismindaki Uron karti veya reklam kreatifi olarak
kullanilan Katalog D6ngisi olmak Uzere iki 6zellik sayesinde kreatif Uretim maliyetlerini
azaltir ve UriUnleri video reklamlarda daha belirgin bir sekilde sergiler.
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Etkilesimli eklentiler

d' TikTok

Etkilesimli eklentiler, kullanici katilimini artirmak icin TikTok reklamlarina eklenebilen 6zelliklerdir.
Eklentileri dahil ederek 6nemli mesajlari 6ne ¢ikarabilir ve izleyicileri reklaminizla fiziksel olarak etkilesim
kurmaya tesvik edebilirsiniz.

Standart ve Etkilesimli
. . Tanim

premium eklenti

Standart indirme Karti Kullanicilari uygulamanin indirme magazasina
yonlendiren tiklanabilir bir 6ge kullanarak, tanitimini
vaptiginiz uygulamanin degerlendirme, inceleme savyisi
ve sektor gibi 6gelerini sergileyin.

Standart Goronti Karti Yavyin ici video reklamlariniza kartlar ekleyin. Bu kartlari
onemli mesajlari vurgulamak, 6zel teklifleri paylasmak
ve web sitenize veya uygulamaniza trafik cekmek icin
kullanabilirsiniz.

Standart Oylama Kullanici etkilesimini artirmak ve bilgi toplamak icin

Cikartmasi video reklaminiza bir oylama konusu ve iki secenek
ekleyin.

Standart Geri Sayim Hedef kitlenizin dikkatini cekmek ve aciliyet duygusu

Cikartmasi yaratmak icin video reklaminiza bir zamanlayici ekleyin.

Standart Hedive Kodu . ) . _

Video reklaminiza 6zel bir promosyon kodu ekleyin.
Cikartmasi

Premium Acilir Vitrin Onemli mesaji akilda kalici bir bicimde iletin ve izleyiciyi
daha derin bir etkilesim icin beklenmedik bir anlik
goruntuyle sasirtin. Acilir 6gelere tiklanabilir ve bu 6geler,
bir giris sayfasina yonlendirebilir.
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Standart ve Etkilegimli
. . Tanim

premium eklenti

Premium Hareket Hedef kitlenizi ddulleri veya daha fazla bilgiyi ortaya
cikarmak icin bir reklama dokunmaya veya kaydirmaya
davet edin.

Premium SuUper Begeni Bir video reklami begendikten sonra hedef kitleyi
surpriz bir gorsel 6geyle etkilesime gecirin.

Premium Hikaye Secimi Hedef kitlenizin Yayin ici reklaminizin sonucunu
sekillendirmesine ve kisisellestirmesine olanak taniyarak
kullanicilari marka hikayenizin bir parcasi olmaya tesvik edin.

Premium Sallama Surprizi | Kullanicilar telefonlarini salladiginda surpriz bir efekt

tetikleyen bir ¢cikartma yukleyin. Yalnizca TopView icin
kullanilabilir.
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Reklam Urinine goére Etkilesimli eklentilerin kullanilabilirligi

Etkilesimli Erisim ve Marka Acik Marka acik TopView Trafik Uygulama Web donisimi | Potansiyel
eklenti Siklik Artirmasi arttirmasi tanitma musteri bulma
(Erisim ve (Toplulukla
Odaklanmis | etkilesim)
goriuntileme)
indirme karti
X X X X v v X X
Gorunto
v v X X v v v v
Karti
Oylama
Cikartmasi v v v X v v v X
Geri Sayim
v v X X v v v X
Cikartmasi
Hediye
Kodu v v X X v v v X
Cikartmasi
Acilir Vitrin
v v X X X X X X
Hareket
v v X X X X X X
oo v v X v X X X X
egeni
ikaye v v X X X X X X
segimi
Sallama
N X X X v X X X X
surprizi
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Web donusum reklamlari

TikTok Web donusum reklamlari, web sitenizde donusumleri artirmak, satin alma veya sepete Urun
ekleme gibi eylemleri tesvik etmek icin tasarlanmistir. Web reklamlarini dogrudan TikTok Reklam
Yoneticisi'nde satin alabilir ve yonetebilirsiniz.

Web sitesi donusimleri

TikTok web dénisUm reklamlari kullanicilari isletme web sitenize veya bir TikTok Anlik Sayfasina
yonlendirebilir. Bu reklamlar; tiklamalar, donusumler veya deger gibi eylemlere gére sunumu optimize
eder. D6nUsUmMUnN nerede gerceklestigine bagl olarak, reklam sunumunuzu iyilegtirmek igin farklh veri
baglantilari olusturmanizi Gneririz.

TikTok Anlik Sayfa nedir?

TikTok Anlik Sayfa, kullanicilarin gérintileme deneyimini gelistirmek icin TikTok tarafindan tasarlanmis mobil uyumlu bir sayfadir. Bu
sayfalar, mobil cihazlardaki standart giris sayfalarindan 11 kata kadar daha hizli yUklenir ve kullanicilarin islem yapmadan énce reklami
vapilan icerik hakkinda daha fazla bilgi edinmelerini saglar. Ornegin, bir yemek dagitim sirketi, video reklaminda gésterilenlerin &tesinde
ek menu 6gelerini sergilemek icin bir Anlik Sayfa kullanabilir ve kullanicilari adrese teslim siparisi vermeye tesvik edebilir.

Web D6nisim Reklamlarinin avantajlari
1. Reklamlar, TikTok Anlik Sayfa'nizda gerceklestirilebilecek eylemlere odaklanacak sekilde optimize
edilebilir ve bu sayede reklam performansi artirilabilir.
2. Performansi izlemek ve reklam sunumunu optimize etmek icin TikTok Pixel, Etkinlik API'si ve
Gelismis Eslestirme kullanilabilir.
3. Reklamlar, web sitenizde gerceklesen donusum eylemlerine odaklanacak sekilde optimize edilebilir.
Bdylece daha iyi hedefleme saglanarak daha iyi sonuclar elde edilebilir.
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Uygulama tanitma reklamiari

TikTok Uygulama tanitma reklamlari, uygulama yUklemelerini veya belirli uygulama ici islemleri
yénlendirmeyi hedefler. Uygulama reklamlar dogrudan TikTok Reklam Yoneticisi Uzerinden satin
alinabilir ve yonetilebilir.

Yeni kullanici uygulama yiUklemelerini yonlendirmek istiyorsaniz, TikTok bunlari Google Play veya
Apple App Store'daki uygulamanizin indirme sayfasina yonlendirecektir.

Belirli eylemlerde bulunmalari icin mevcut uygulama kullanicilarini yeniden harekete gecirmek
istiyorsaniz, onlari uygulama ici eylemler gerceklestirmeye veya bir uygulamada oyun jetonu satin
alma gibi yUksek degerli eylemlerde bulunma olasiligi yUksek kullanicilari hedeflemeye
yonlendirebilirsiniz.

Yeniden
Eviem Tanim YUkleme
y ' v Hedefleme
Tiklamalar Reklamin CTA digmesine tiklayin v X

App St Play Store'dan bi
Yalnizca yukleyin PP orev"eya .ay orean bir v X
uygulama yukleyin

Uygulama icinde belirli bir eylem

Uyg.jul.ama ¢! gerceklestirin (bir satin alma islemini v v
etkinlik

tamamlayin veya abone olun)
Uygulamaiici YUkleyin ve uygulama icinde bir

etkinlik ile yukleyin | islem gerceklestirin

Harcama yapma olasiligi yuksek olan
Deger yUksek degerli kullanicilar v v
hedeflemeye 6ncelik verin
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Potansiyel MUsteri Bulma reklamlari

TikTok'taki potansiyel musteri bulma reklamlari, isletmeniz icin potansiyel musteri bilgisi toplamaniza
olanak tanir. Potansiyel musteriler, bilgilerini web sitenizde veya uygulama iginde bir TikTok Anlik
Formunda gonderebilir.

Web sitesine yénlendiren potansiyel misteri bulma reklamlarinin avantajlari:

o Daha kati gizlilik standartlarina sahip sektorler icin idealdir.
o TikTok Anlik Formlarindan daha karmasik anket mantigini destekler.

e Toplanan bilgi tirinde daha fazla esneklik sunar.

TikTok Anlik Form'a yonlendirmenin avantajlari:

» TTikTok Anlik Formlar, kullanicilarin uygulamadan ayriimalarina gerek kalmadan bilgi gondermelerine
olanak taniyan kusursuz bir deneyim sunar.

« Anlik Formlar normal giris sayfalarina veya standart mobil web sitelerine gére daha hizli
yUklendikleri i¢in daha iyi bir kullanici deneyimi saglar.

 Kullanicilarin uygulamada kalmasini saglayan Anlik Formlar, gikma oranlarinin ve kullanicilarin
ayrilma oraninin azaltiimasina yardimci olur.

« Anlik Formlar, reklam verenlerin web gelistirici kaynaklarina ihtiya¢c duymadan giris sayfalari
olusturmasina imkan tanr.

» Form gdénderme sirasinda bir inceleme adimi ve bir CAPTCHA bulmacasi ekleyen YUksek Niyet form
tOron0 kullanarak potansiyel misteri kalitesini artirin.

Muisteri lliskileri Ydnetimi (CRM) yazilimi kullaniyorsaniz, operasyon yikini azaltmak icin TikTok Anlik
Formlarinda topladiginiz potansiyel musterileri dogrudan CRM platformunuza entegre edebilirsiniz.
En son is ortagi entegrasyonlarinin kapsamli bir listesi icin [itfen Isletme Yardim Merkezi'ne géz atin.



https://ads.tiktok.com/help/article/available-crm-integrations-tiktok-lead-generation?lang=en
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Veri baglantilar
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Genel bakis

Web sitesi donisUm kampanyalari yayinlarken s6z konusu reklamlarin web sitenizde donusumle
sonuclanip sonucglanmadigi anlamak bUyUk 6nem tasir. Veri baglantilari size bu konuda yardimci olur.

Veri baglantilan, web sitenizde gerceklesen belirli eylemleri givenli bir sekilde TikTok'a bildiren bir dizi
6lcUm aracidir. Bu araclar TikTok'u daha akilll hale getirerek TikTok'un reklamlarinizi daha verimli bir
sekilde sunmasini saglar. iki tir veri baglantisi vardir:

o TikTok Pixel, web sitenize ekleyebileceginiz ve kullanicilarin dénisim gerceklestirmeden dnce
TikTok'ta gordigu veya tikladigi reklamlar ile web sitenizdeki dénuosumileri iligkilendirmenizi
saglayan kisa bir koddur.

o TikTok Etkinlik API'si ise sunucunuz ile TikTok Reklam Yoneticisi arasinda dogrudan ve givenilir bir
baglanti kurar. Bu APl web, uygulama ve cevrimdisi (6r. magaza, CRM) kanallar icin yapilandirilabilir.

Web reklamlari

Veri baglantilari

TikTok tarafindan onerilen ayar, her ikisinin de

mevcut olmasidir.

Uygulama reklamlari

Veri baglantilan

i

Uygulama

Mobil 6l¢im Uygulama

Etkinligi API'si

is ortagi

SDK'si
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Oneriler: Web sitesi dénisim kampanyalari yayinlamak icin TikTok Pixel'in veya Etkinlik API'sinin
uygulanmasi ve musteri yolculugu boyunca her adim icin benzersiz bir etkinlik olugturulmasi gerekir.
Zorunlu olmasa da performansi artirmak icin iki c6zUm0 birlikte kullanmaniz dnerilir.

TikTok Pixel'i veya Etkinlik API'sini uygulamadiysaniz TikTok Reklam Yoneticisi'nde reklam amaciniz
olarak Trafik (Traffic) secenegini belirleyebilirsiniz. Trafik hedefi, web sitenizdeki veya uygulamanizdaki
bir konuma daha fazla insan yénlendirmenize yardimci olur ve reklam tiklamalari i¢in optimizasyon
vapar. TikTok Pixel veya Etkinlik API'si olmadan trafik kampanyasi yayinlarsaniz TikTok Reklam
Yoneticisi'nde dénisumleri dlcemezsiniz.

Veri Baglantilarinin avantajlari

D6nusum Pixel'lart uzun yillardir sektérde standart haline gelmis durumdadir. Bunlar olmasaydi
performans reklam verenleri, kampanyalarinin basarisini élcerken ve belirli sonuclar icin optimizasyon
yaparken ¢cok zorlanabilirdi. Etkinlik API'si daha dogru, givenilir ve gizlilik odakli baglantilar sunmak igin
geligtiriimigtir. Halihazirda G¢Uncu taraf dlcum ¢ézUmleri veya ¢cok temasli iliskilendirme modelleri
kullaniyor olsaniz bile, verimli bir reklam performansi elde etmek icin TikTok Pixel'i ya da Etkinlik API'sini
uygulamak buyuk dnem tagir.

Reklamlarinizdan elde edilen dénisumleri 6l¢cun: TikTok Pixel'i veya Etkinlik API'sini kullandiginizda,
reklam kampanyalarinizin ne kadar dénisim sagladigini dogrudan TikTok Reklam Y&neticisi'nde
gorebilirsiniz. Ayrica e-postayla kaydolma, sepete ekleme ve satin alma islemini tamamlama gibi farkl
tUrde donusum etkinliklerini de Olgebilirsiniz.

Reklamlarinizi ve reklam sunumunuzu optimize edin: Veri baglantilan sayesinde, hangi kampanya
ve reklamlarin donusum sagladigini dogrudan TikTok Reklam Yoneticisi kontrol panelinde gorebilirsiniz.
Bdylece butcenizi en iyi performans gdsteren reklam gruplarina ve kampanyalara gére optimize
edebilirsiniz. Veri baglantilari, TikTok'a web sitenizde hangi kullanicilarin dénisim gerceklestirdigine
dair bilgi saglar. Bu sayede TikTok, reklam sunumunu donisum gerceklestirme olasiligi yuksek olan
diger kullanicilara gore optimize edebilir.
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TikTok'ta yeni hedef kitleler olusturun: Veri baglantilari; raporlama ve optimizasyon ile sinirli degildir.
Bunlarin disinda Ozel Hedef Kitleler olusturma imkani da sunar. Web sitenizin ziyaretcilerinden alinan
verileri kullanarak, web sitenizi ziyaret eden veya web sitenizde belirli bir eylem gerceklestiren
insanlardan bir hedef kitle olusturabilirsiniz. Ornegin sepetine Uriin eklemis ancak satin alma islemini
tamamlamamig insanlardan olusan bir hedef kitle olusturabilirsiniz.

Ozel Hedef Kitleler, Benzer Hedef Kitleler icin "cekirdek" islevi de gérir. Benzer Hedef Kitleler, Ozel
Hedef Kitlelerinizden biriyle oldukca benzer 6zelliklere sahip TikTok kullanicilarindan olusur. Potansiyel
musteri bulma caligmalarinizi daha verimli hale getirmek icin bu hedef kitleleri kullanabilirsiniz.

TikTok Pixel ve Etkinlik API'si nasil calisir?

Hem TikTok Pixel hem de Etkinlik API'si uygulandiginda, TikTok ile daha gUvenilir bir veri baglantis
kurulur ve daha iyi sonuclar elde edilir. Sektérde standart haline gelen TikTok Pixel kolayca uygulanabilir
ve geligtirici kaynaklarina sahip olmayan reklam verenlerin web sitesi donisum kampanyalari
yayinlamasina imkan tanir. Etkinlik API'si ise TikTok Pixel'in reklam engelleyiciler veya web tarayicisi
kisitlamalar nedeniyle kacirabilecegi etkinlikleri kaydeder. Sunucular arasi veri paylagma imkani sunan
Etkinlik API'si, sektor mevzuatinda yapilacak degisikliklerden bagimsiz olarak veri baglantinizin tutarli
kalmasini sadlar.
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TikTok Pixel: TikTok Pixel, bir kisi sitenizi ziyaret ettiginde yUklenerek sayfa gérintileme, satin alma
ve benzeri etkinlik bilgilerini TikTok'a génderir. TikTok bu etkinlikleri ilgili kreatifler, reklam gruplari ve
kampanyalarla iligskilendirerek performansi raporlamaniza ve optimize etmenize imkan tanir.

Etkinlik API'si: Etkinlik API'si, sunucularinizdaki verileri dogrudan TikTok ile paylasarak daha yUksek
guUvenilirlik sadlar. Etkinlik API'si, TikTok Pixel'in baglanti sorunlari ve tarayici tutarsizigi nedeniyle
kaybedebilecegi web sitesi etkinliklerini paylagsmaniza olanak verir. Etkinlik API'si; uygulama etkinlikleri,
cevrimdigi ddnusumler ve mesajlagsma etkinlikleri gibi TikTok Pixel'in paylagsamadigi diger etkinlik ve veri
torlerini paylagsmak icin de kullanilabilir. TikTok Pixel'a benzer sekilde, bu etkinlikler performansi
raporlamaniz ve optimize etmeniz icin TikTok kampanyalarinizla iligkilendirilir.

Veri Baglantilarinizi Olusturma

TikTok'ta web sitesi ddnisim kampanyalari yayinlamak icin veri baglantisi ayarlamaniz gerekir. Onceki
derste ele aldigimiz Uzere, TikTok Pixel'l, Etkinlik API'sini veya her ikisini birden (6nerilir)
uygulayabilirsiniz. Veri baglantilarinizi olusturmak icin kullanabileceginiz iki yontem vardir:

o Is ortagi entegrasyonu: Bu kapsamda e-ticaret platformlari ve musteri veri platformlari (6r. etiket
yoneticileri ve birinci taraf veri platformlan) yer alir. Halihazirda Shopify, WooCommerce veya
Google Etiket Yoneticisi gibi bir TikTok is ortagiyla ¢calisiyorsaniz bu yaklasimi 6neririz. Bunun
nedeni, Pixel'l web sitenize kolayca uygulayarak ve/veya pazarlama verilerinizi Etkinlik API'si
araciligiyla senkronize ederek hizli ve sorunsuz bir sekilde entegrasyon yapmaniza imkan
tanimasidir.

o Manuel ayarlama: TikTok Pixel'l dogrudan web sitenize ve/veya pazarlama verilerinizi iceren
Etkinlik API'sine yUkleyin. Veri baglantilarinizi manuel olarak olusturmak icin TikTok Reklam
Yoneticisi'ndeki Araclar bolumiunde bulunan Etkinlik Yoneticisi'ne gidebilirsiniz. Pixel't manuel olarak
ayarlama hakkinda daha fazla bilgiye TikTok Yardim Merkezi'nden ulasabilirsiniz.

50



TikTok Medya Satin Alma Sertifikasyonu calisma kilavuzu d' TikTok

Etkinlik ve Parametrelerin Onemi

Etkinlikler ve parametreler, kullanici eylemlerini izleme ve kampanya performansini optimize etme
bakimindan ¢cok 6nemli bir rol oynar. Etkinlikler, kullanicilarin web sitenizde gerceklestirdigi icerigi
goruntileme, kaydi tamamlama veya form génderme gibi eylemlerdir. TikTok'ta etkili kampanya
yonetimi icin iki etkinlik tirU arasindaki farki bilmek énemlidir: Standart Etkinlikler (Standard Events)
ve Ozel Etkinlikler (Custom Events).

Standart etkinlikler, tUm entegrasyonlar genelinde desteklenen, 6nceden tanimlanmis eylemlerdir.
"icerigi Géruntileme" veya "Sepete Ekleme" gibi bu etkinlikler: raporlama, dénisim optimizasyonu ve
hedef kitle olusturma icin idealdir. Bu etkinlikler tutarliik ve TikTok'un araclariyla uyumluluk saglamalari
nedeniyle kampanya optimizasyonu acisindan buoyuk 6nem tasir.

Ozel etkinlikler ise daha esnek etkinliklerdir ve TikTok is ortaklari tarafindan tanimlanabilir veya TikTok
Etkinlik Yoneticisi kullanilarak ayarlanabilir. DonUsUmleri raporlama ve izleme bakimindan ¢ok yararli
olan 6zel etkinlikler, optimizasyon amaciyla kullanilamaz.

Parametreler (Parameters) bir etkinlikle iligkili baglamsal ayrintilardir. Bunlar, kullanici davranigina dair
daha detayli istatistikler saglar ve Degere Dayali Optimizasyon gibi gelismis 6zelliklerin kullanilmasini
saglar. Ornegin bir kullanici sepetine Uriin eklediginde, content_name parametresi (6r. "elbise") daha
hedeflenmis kampanyalar ve optimizasyonlar elde etmeye yardimci olacak degerli bir baglam
saglayabilir. value ve currency gibi temel parametrelerin eklenmesi, izlemenin daha etkili olmasina ve
performansin artirlmasina imkan tanr.
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Bir TikTok kampanyasiyla cevrimici satiglari artiran bir e-ticaret isletmesi icin 6nerilen Etkinlikler ve

Parametrelere ornek:

Etkinlikler

Parametreler

e Igerigi Gorintile: bir Urin veya hizmet
sayfasina yapilan ziyaretler icin

e Ara: UrUn veya kategori aramak icin

o Sepete Ekle: bir Urln0 ¢cevrimici sepete
eklemek igin

« Odemeyi Baslat: bir ziyaretci satin alma
islemi yapmaya hazir oldugunda

o Siparig Verme: bir UrUn satin alindiginda

e Odemeyi Tamamlama: bir 5deme
onaylandiginda

e Abone Ol: abone oldugunuz Urin veya
hizmete kaydolan muUsterileri izlemek igin

content_name: Urin veya hizmet adi
content_type: Urin veya hizmet turo
content_id: Urin veya hizmet tanimlayicisi
contents: birden fazla 0rin veya hizmet
tanimlayicisi

value: UrUn veya hizmetin fiyati

quantity: Urin veya hizmet sayisi
currency: islem para birimi

Gelismis eslestirmeye genel bakis

Gelismis eslestirme, daha fazla etkinlik iliskilendirerek ve erisiminizi genisleterek TikTok
kampanyalarinizi daha iyi optimize etmenize yardimci olur. Gelismis eslestirmeyi etkinlestirerek, web
sitesi etkinliklerini TikTok'taki kisilerle daha iyi eslestirmek i¢in karma iletisim bilgileri gdnderebilirsiniz.

o Daha fazla dénisim 6lcin: Web sitenizde gerceklesen daha fazla dénusumui TikTok'taki kisilerle

eglestirin.

o Kampanya optimizasyonunu artirin: Reklamlari, dénistirme veya istediginiz eylemi
gerceklestirme olasiligi daha yUksek olan Kisilere gostererek kampanya verimliligini artirin.

o Erisiminizi genisletin: MUsterileriniz ve TikTok'taki kullanicilar arasinda daha fazla eslesme olmasi,
daha biyik Ozel hedef kitle boyutlarinin kullaniimasini saglar.
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Gelismis eslestirmeyi etkinlestirmenin iki yolu vardir: Manuel veya Otomatik. MOmkinse hem Manuel
hem de Otomatik Gelismis eslestirmeyi ayni anda kullanmalisiniz cUnkU bu ayar Gelismis eslestirmenin
tam performansini en Ust dUzeye cikarir. Finans hizmetleri veya sadlik hizmetleri gibi daha siki denetime
tabi veya hassas bir sektérde faaliyet gosteriyorsaniz, Otomatik Gelismis eslestirme yerine Manuel
Gelismis eslestirme kullanmayi disunebilirsiniz.

o Manuel Gelismis eslestirme, musteri bilgilerinin web sitenizden TikTok'a iletiimesidir. Bu, web
sitenizdeki her etkinlik icin kod kullanilarak uygulanabilir veya bir is ortagi entegrasyonu
kullaniyorsaniz, is ortadi platformunun veri paylasim ayarlarinda Manuel Gelismis eslestirme'yi
etkinlestirebilirsiniz. Bu secenekle, TikTok'a hangi bilgileri ve etkinlikleri iletmek istediginizi
yapilandirma esnekligine sahip olursunuz.

o Otomatik Gelismis eslestirme reklam verenlerin, TikTok'a Pixel'in yUklU oldugu sayfalardaki form
alanlarini otomatik olarak tanimlamasi ve kampanyalarinizin lcumu, optimizasyonu ve
hedeflenmesi icin bu sayfalara girilen e-posta ve telefon numaralarini karma hale getirmesi ve
toplamasi talimatini verdigi zamandir. Bu secenekle pixel, e-posta ve telefon gibi musteri bilgilerini
iceren taninabilir form alanlari icin web sitenizi tarar ve ardindan bu bilgiler sektor standardi bir
karma algoritma (SHA-256) ile givenli bir sekilde yakalanir. Otomatik Gelismis eslestirmenin daha
etkili olmasi icin Pixel'l tUm web sayfalariniza uygulamanizi éneririz.

Pixel Helper nedir?
TikTok Pixel Helper, web sitenize TikTok Pixel'in kurulumunu dogrulamaya ve sorun gidermeye yardimci olan bir Chrome uzantisidir. Herhangi

bir pixel, etkinlik ve parametre uygulama hatasini belirler ve bunu raporlayarak TikTok ile dogru veri paylagimini saglar.

53



TikTok Medya Satin Alma Sertifikasyonu calisma kilavuzu d' TikTok

Potansiyel miusteri bulma reklamlari

Reklam verenlerin web sitenizin formuna yonlendiren TikTok potansiyel musteri bulma reklamlarinizla
nasil etkilesim kurduguna dair daha iyi bilgi elde etmek icin, TikTok Pixel veya Etkinlikler API'sini
dogrudan TikTok ile ayarlayabilir veya TikTok'un web sitesi olusturucu is ortaklariyla
entegrasyonundan yararlanabilirsiniz. Ayar sureci Web reklamlarina benzer, ancak izlenecek etkinlikler
farklidir. Ornegin, Digmeye Tikla, Formu Génder ve iletisime Gec, potansiyel misteri bulma
kampanyalari icin izlenmesi gereken yaygin etkinliklerdir.

Uygulama tanitma reklamlari

Uygulama pazarlamacilari i¢in dnerilen veri baglantisi ayari, uygulama kampanyanizin performansina
iliskin kapsamli bir genel bakis sunmak amaciyla uygulama verilerini iliskilendirme, toplama ve
dizenleme yetenegine sahip U¢UncU taraf bir is ortagi olan Mobil 6lcim is ortag (MMP) ile calismaktir.

TikTok, TikTok uygulama kampanyanizin performansi hakkinda daha butunsel bir anlayis kazanmaniza
yardimci olmak icin ¢esitli kiresel Mobil 6lcim is ortaklariyla (MMP) entegrasyon sunar. Bir MMP ile
calisarak, kampanya performansinin butonsel bir anlayisi icin tom musteri yolculugunda kapsamli
izleme yoluyla daha iyi istatistikler elde edersiniz.

Ornegin, TikTok'un AppsFlyer ile entegrasyonunu kullanarak Google Play Store Uzerinden TikTok'ta
uygulama yukleme kampanyanizin izlenmesini geligtirebilirsiniz.

Veri badlantinizi kurmak igin, TikTok'un rozetli sektdr is ortaklar 0zerinden erisilebilen MMP panonuzu
kullanin. Ayrintili talimatlar icin Isletme Yardim Merkezi'ne g6z atin.

Uygulama reklamlari igin diger veri baglantilari kurulumu:
TikTok ayrica bir MIMP ile calismaya alternatif olarak Uygulama Etkinlikleri SDK'si ve Uygulama Etkinlikleri API'si sunar, ancak her iki ¢6zUm de

su anda Beta asamasindadir ve bir MMP ile calismaktan daha fazla gelistirici kaynagi gerektirir.



https://ads.tiktok.com/help/article/available-crm-integrations-tiktok-lead-generation?lang=en
https://partners.tiktok.com/directory/pc/en?rid=xiyl5fz155&specialties=202
https://ads.tiktok.com/help/article/mobile-measurement-partner-mmp-tracking?lang=en
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Kampanya vapisi

TikTok Reklam Y&neticisi; kampanyalar, reklam kreatifleri ve performans raporlari olusturabileceginiz,
bunlar dizenleyebilecegdiniz ve yonetebileceginiz bir platformdur. Kampanya yapisi U¢ seviyeden
olusur: kampanya, reklam grubu ve reklam. Her seviyede olmak Uzere amaglar, butceler, hedefleme ve
icerikler gibi kampanya bilesenleri Uzerinde degisen kontrollere sahipsiniz.

Kampanya

l ]

Reklam grubu Reklam grubu

| |
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Kampanya
Kampanya seviyesinde, Trafik veya \Web dénisumleri gibi reklam amaclariniza karsilik gelen hedefi
secgersiniz.

Amag Tanim

Erisim Reklaminizi goren Kisi sayisini en Ust dUzeye cikarmak.

Trafik Web sitenize ziyaretci cekmek.

Video goruntilemeleri

Video reklamlarla goruntulemeleri ve etkilesimi en Ust dUzeye cikarmak.

Toplulukla etkilegim

TikTok hesabiniza gelen takipci sayisini veya profil ziyaretlerini artirmak.

Uygulama tanitma

Uygulama yuklemelerini artirmak veya mevcut kullanicilar yeniden
hedefleyerek uygulama ici eylemler gerceklestirmek.

Potansiyel musteri
bulma

Web sitenizden veya bir TikTok Anlik Formundan potansiyel musteriler
bulmak.

Web sitesi donusumleri

Web sitenizde dontUsumleri artirmak.

Uriin satislari

Uriin satislarini artirmak icin Videodan Aligveris Reklamlari.

Kampanya olusturma

TikTok Reklam Yoneticisi'nde kampanya olusturmak i¢in hesabiniza giris yapin ve Kontrol Panelinizden
Reklam Olustur'a (Create Ad) tiklayin veya Kampanya listenizden Olustur'u (Create) secin. Ardindan
kampanyaniz icin Hedef (Objective) secin ve bir Kampanya Adi (Campaign Name) (en fazla 512
karakter) belirleyin. Kampanyaniz belirli bir kategoriye giriyorsa Ozel Reklam Kategorisi (Special Ad
Category) belirtmeyi unutmayin. Son olarak ne kadar harcama yapmak istediginizi belirtmek icin bir
Kampanya BiUtgesi (Campaign Budget) belirleyin. Bitgenin tamami kullanildi§inda kampanyaniz
otomatik olarak durdurulur. Bununla birlikte, gerekirse daha sonra dilediginiz zaman butcenizi veya
reklam ayarlarinizi diozenleyebilirsiniz.

Bir kampanya icin ne kadar harcama yapmak istediginizden emin degilseniz reklam butcelerini daha

sonra belirleyebilirsiniz.
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TikTok Reklamlarinda Bitceler Hakkinda

BUtce, reklamlarinizi yayinlamak icin harcamak istediginiz toplam tutardir. Reklam kampanyasi veya
reklam grubu olusturdugunuzda, butcge tercihlerinizi belirleyerek reklam kampanyasi ya da reklam
grubu icin nasil 6deme yapmak istediginizi secebilirsiniz. Kampanya ve reklam gruplarinizin toplam
maliyetini butceniz belirler. Aralarindan secim yapabileceginiz iki bUtge turU vardir:

o Toplam bitce (Lifetime budget): Yayinlanacagi siGrenin tamami boyuncabir kampanya veya
reklam grubu icin harcamak istediginiz maksimum tutari secin.

e GUnlUk butce (Daily budget): Bir kampanya veya reklam grubu icin gunlUk olarak harcamak
istediginiz maksimum tutari secin. Bu secenek, kampanyanin yayinlandigi sure boyunca esit bir
tempoda ilerlemesine olanak tanr.

Kampanyanin tutarli hale gelmesi ve etkili bir sekilde uyum saglamasi icin yeterli zamani tanimak Uzere,
bUtce degisikliklerinin en az 2 gun gecikmeli olarak uygulandigindan emin olun. Bir reklam grubunun
bUtcesi "toplam butge" olarak ayarlandiktan ve reklam grubu yayina girdikten sonra, butce secimi
"gUnlUk butce" olarak degistirilemez.

Reklam Grubu

TikTok Reklam Y&neticisi'nde reklam grubu diuzeyinde, reklam yerlestirme alaninizi tanimlayabilir, hedef
kitlenizi secebilir, teklif dncesi marka guvenligi kontrolleri uygulayabilir, bUtcenizi belirleyebilir ve teklif
ve optimizasyon stratejinizi kararlastirabilirsiniz. Dilerseniz kampanya bUtgenizin zaman iginde nasil
dagitilacagini da secebilirsiniz. "Se¢cmeli Reklam Alani" (Select Placement) ayari, reklamlarinizin nerede
yayinlanacagini manuel olarak se¢gmenize olanak tanrr.

Reklam

Reklam seviyesinde, reklam kreatiflerini yUkleyebilir ve yénetebilirsiniz. Reklam grubu basina en fazla
20 reklaminiz olabilir ve bu sayede reklaminizin en iyi performansi gosteren farkl sGrimlerini test
edebilirsiniz. Bu seviyede, Etkilesimli eklentiler, eylem ¢agrilar, hedef sayfalari da secebilir ve Spark ads
tUr0 reklamlari yonetebilirsiniz. Reklaminizi yayinlamadan 6nce, mobil cihazinizda reklaminizin
dnizlemesini gorebilirsiniz. Bunun icin TikTok uygulamasini kullanarak TikTok Reklam Yoneticisi'nde
olusturulan karekodu tarayabilir veya TikTok Reklam Yoneticisi'ne bir TikTok Kullanici Kimligi girerek
reklaminizin beklenen sekilde gorondigunden emin olabilirsiniz.

S/
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Bu sema, her dizeydeki baslica ayarlarla ilgili genel bir bakis sunar. Kampanya, reklam grubu ve reklam dizeyindeki belirli ayarlar kUgUk

farkliliklara sahiptir ve buradaki 6zetten farkl olabilir.

Kampanya Satin alma turd Reklam amaci A/B testi Kam.p'f\nva. BUtgesi Butce
lyilestirme
Reklam grubu Reklam alani Kitle hedefleme Biitge Teklif verme
ve iyilestirme
Reklam Spark ad sunumu Reklam bilgileri Kreatif
Reklam yerlestirme

TikTok'taki reklam alaniniz, reklamlarinizin nerede gérinecegini belirler. Kampanyanizi ayarlarken
TikTok, TikTok Kuresel Uygulama Paketi ve/veya Pangle'da reklam gdsterebilirsiniz. TikTok
uygulamasindaki reklam alanlari icin, video paylasimi ve indirme ayarlari Uzerinde kontrole sahip
olursunuz ve reklamlarinizin nasil sunulacagini yonetebilirsiniz.

Kuresel Uygulama Paketi, reklamlarinizi CapCut ve Fizzo gibi diger yeni uygulamalarda gérintileyen
ve TikTok'un disindaki ek hedef kitlelere erisim sadlayan entegre bir trafik ¢c6zOUmudur.



https://ads.tiktok.com/help/article/global-app-bundle-placement?lang=en
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Su anda Kiresel Uygulama Paketi'nde bulunan uygulamalar:

e CapCut: cerik Ureticileri ve kreatif profesyoneller icin sablonlar sunan ve dogrudan TiKTok'ta
vayinlama olanagi saglayan, hepsi bir arada bir video diuzenleyicidir. Bu platform, TikTok'un
Otesinde yaratici, teknoloji meraklisi kitlelere ulasmaniza yardimci olur.

e Fizzo: Cesitli romanlar ve hikayeler iceren bir mobil okuma uygulamasi. Ozellikle Endonezya'da
populer olan Fizzo, Google Play Store'da en ¢ok indirilen okuma uygulamasi olarak siralanmistir.
Fizzo, kadinlara ve ailede satin alma kararini veren kisilere ulagsmaniza yardimci olabilir.

Pangle, 100.000'den fazla kiresel uygulamaya yayilmis, en iyi yerel yayincilar genelinde kullanicilari
hedeflemenize olanak taniyan bir mobil reklam agidir. Pangle; video, resim ve gecis reklami dahil olmak
uzere cesitli reklam bicimlerini destekler ve bu uygulamaya belirli Ulkelerde TikTok Reklam Yoneticisi
Uzerinden erisilebilir.
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Temel kampanya yonetimi araclari ve 6zellikleri

Ogrenme Asamasi, reklam sunumu surecinin baslangicidir. Bu noktada sistem, reklam grubunun en
uygun hedef kitleye ulasmasina yardimci olmak icin sirekli olarak yeni misteriler kesfeder. Ogrenme
Asamasi, 7 gun suren deneysel bir surectir. Bu agsama boyunca veriler, sistemin sunum ve performansi
optimize edecek sekilde egitilmesiicin kullanilir.

Ogrenme Asamasinda 50 ddénisime ulastiktan sonra baska bir islem yapmaniz gerekmez. Sistem
reklamlarinizi ve hedef kitlenizi daha iyi anladiktan sonra daha tutarli bir sekilde reklam yayinlamaya
baslayabilir. Ogrenme asamasini gecemeyen codu reklam grubunun, bazi ayarlamalar yapilmadan bu
asamayi gecme olasiligi dusiktir. Ogrenme asamasini gecemediyseniz sunlari yapmayi deneyin:

» Kreatifi optimize edin
« Hedef kitleyi genisletin
o Teklifiartinn

Not: Ogrenme asamasinda reklam ayarlarinda degisiklik yapmayin. Teklifi veya bitceyi disirmek,
kreatifi silmek ya da hedef kitleyi daraltmak gibi degisiklikler yapmak, verilerin toplanmasini olumsuz
sekilde etkileyebilir.

Ogrenme Asamasinda CPA

CPA, 6grenme asamasinda dalgalanma
gOsterebilir ancak TikTok'un kampanyaniz
hakkinda yeterli veri toplamasiyla birlikte daha
tutarl bir hale gelir. Bir oCPM reklam grubunda,
50 doénisUm elde edildikten sonra tutarl bir CPA

saglanmasi beklenebilir. Ginlik D6nisim CPA'yi izleme
Sayisi Suresi

Not: Tutarlilik, her bir donisumuin maliyetinin

kesinlikle dalgalanmayacagdi anlamina gelmez. >10 GUnde bir kez

Az sayida donUsUmun gerceklestigi bir ginde

CPA'da dalgalanma varsa giunluk CPA'niz 6-10 3 gunluk ortalama

anormal olacaktir. CPA, yeni donusumler daha

dUsUk bir maliyet ile edinilmeye baslandiginda <5 /7 Gunlok Ortalama

hedefinize gbre ayarlanacaktir. Reklam grubunuz
gunde 10'dan az dénusum elde ediyorsa CPA'yi
izlemek icin daha uzun bir donem kullanmanizi
Oneririz. CPA'y1 izlemek igin su zaman dilimlerini
kullanabilirsiniz:
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Ogrenme Asamasi Ornegi

Yeni e-ticaret uygulamanizin yUklenme sayisini artirmak icin bir kampanya olusturmak istiyorsunuz.
YUkleme basina maliyet teklifinizi 10 USD olarak ayarlayip reklaminizi yayinliyorsunuz. TikTok, hedef
kitlenizde reklama tiklama ve uygulamanizi indirme olasiligi en yuksek olan kullanicilari belirlemeye
calisirken reklaminiz Ogrenme Asamasina girer.

Kullanicilar uygulamanizi yOklemeye basladiginda yUkleme basina maliyetiniz 5 ile 30 USD arasinda
dalgalanma gésterecektir. 50 yiklemeye ulastiginizda Ogrenme Asamasi biter ve yikleme basina
maliyetiniz daha tutarli hale gelir.

A/B Testi

TikTok Reklam Ydneticisi'ndeki A/B testi, reklamlarinizin iki ayri versiyonundan hangisinin daha iyi
performans gosterdigini belirlemek icin bu versiyonlari test etmenizi saglar. A/B testlerini kullanarak
diger degiskenleri ayni tutabilir ve hedef kitlenizi iki esit gruba ayirabilirsiniz. Bu gruplardan her biri,
reklaminizin performansi hakkinda istatistiksel bir sonug ¢cikarmak ve gelecekteki kampanyalari
optimize etmek icin yalnizca bir reklam grubunu gorUr. Test edebileceginiz U¢ degisken vardir:

» Hedefleme (Targeting)
o Teklif Verme ve lyilestirme (Bidding and Optimization)

o Kreatif (Creative)

A/B Testlerinin Avantajlan

« Ideal reklam ayarlarinizi bulmak icin test yapma: A/B testleri, en etkili reklam ayarlarinin
hangileri oldugunu 6grenmek ve en yuksek reklam harcamasi getirisini saglamak amaciyla
reklamlarin farkli versiyonlarini dogru bir sekilde test etmenin verimli bir yoludur.

« Dogru ve istatistiksel olarak anlamli sonuglardan bilgi edinme: A/B testleri, hangi reklam
grubunun daha iyi performans gdsterdigini belirlemek icin %90'lik bir given oraniyla dogru bir A/B
testi gerceklestirmek Uzere bilimsel olarak tasarlanmistir. Model, yalnizca sonuclar istatistiksel
olarak anlamliysa kazanan bir reklam grubu secer ve dogrular.
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o "Sikistirma" sorunlarini 6nleyin: A/B testleri, her bir hedef kitle grubunun yalnizca bir reklam
grubunu gérmesini saglayarak A ve B Gruplarinin dogrudan ortak hedef kitleler icin rekabet
etmesini onler.

o Harcamalarinizi optimize edin ve stratejik sekilde 6l¢eklendirin: Bir A/B testinin sonunda,
kazanan reklam grubunu yayinlamaya devam etmeyi secebilir ve tek bir tiklamayla kampanya
hedeflerinize yénelik optimizasyon yapabilirsiniz. Reklam stratejinizi iyilestirmek ve optimize etmek
icin ek A/B testleri gerceklestirin.

A/B Testleri ile ilgili En iyi Uygulamalar

o Bir hipotez tanimlayin: Neyi test ettiginizi ve bunun reklam stratejinize nasil bilgi saglayacagini
belirleyin.

o Genis degisken farklihklarini test edin: Benzer sonuclarin olusmasini 6nlemek icin test gruplari
arasinda ciddi farkliliklar oldugundan emin olun.

e Uygun bir bitce belirleyin: Guvenilir sonuclar elde etmek icin yeterli miktarda veri Uretecek bir
bUtce secin ve en az %80 test gicune ulagmayi amaclayin.

e En az 7 gin boyunca test edin: Guvenilir istatistikler toplamak icin testleri en az 7 gin sireyle
yuriton ancak test suresini 30 gunden kisa tutun.

o Daha genis bir hedef kitle kullanin: Hedef kitlenizi, yeterli 6rnek boyutu saglayacak sekilde
genisletin.

o Daha yiUksek bir gi¢ degeri saglayin: GUvenilir sonuclar elde etmek icin gu¢ degerinin en az %80
olmasini amaclayin.

o Test sirasinda degisiklik yapmayin: Gecersiz sonuclarin olugsmasini dnlemek igin test yurutilirken
reklam ayarlarini degistirmeyin.

A/B Testi erken biterse ne olur? A/B testlerinde kazanan bazen erken bir asamada secilir. Bu
durumda A/B testi, sistem kazanan grubu erken bir asamada ilan etse bile veri raporlamaya devam
eder. Veri toplama sureci, sadece reklam gruplarindan birini veya her ikisini birden duraklattiginizda
durdurulur. Bu durumda test sonuclanir. A/B testi sonuclarinin Uzerinde "Kazanan Reklami Yayinla" (Run
Winning Ad) digmesi gdsterilir. Bu digmeyi kullanarak testi erkenden sonlandirabilir ve kazanan
reklami yayinlayabilirsiniz.
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Bir kampanyayi, reklam grubunu veya reklami kopyalama

Kampanya ve reklam grubu seviyelerinde kopyalama isleviyle reklam verenler; kampanyayi, reklam
grubunu ve reklami otomatik olarak kopyalayabilir. Bir reklam veren yeni bir kampanya baslatmak
isterse, tUm ayarlari tekrar manuel olarak secmesi gerekmez. Bu 6zellik, kU¢cUk ayarlamalarla farkli
kampanyalarda testler yapmak icin de kullanilabilir. Reklam verenler ayrica, birden fazla kopya
olusturma yetenegi de dahil olmak Uzere, bir reklam grubunu tamamen farkli bir kampanyaya
kopyalama esnekligine sahiptir.

Sistem sadece ayni amaclara sahip kampanyalari kopyalayabilmektedir. Ornegin, reklam veren Web sitesi dénisimleri amaci olan bir
kampanyayi kopyalamak isterse, kopyalanan kampanya yalnizca bu amaci destekleyebilir.

Toplu dizenleme

Reklam veren, yeni bir kampanya ayarlamasi gerektiginde her seferinde tUm kampanya olusturma
surecini manuel olarak gerceklestirmek zorunda degildir. TikTok Reklam Yoneticisi, bu gorevleri
kolaylastirmak ve reklam verenler icin sureci basitlestirmek icin yerlesik aracglara sahiptir.

Toplu ice ve Disan Aktarma 6zelligini kullanarak, TikTok Reklam Yéneticisi bir reklam verenin birden
fazla kampanvyayi, reklam grubunu ve reklam seviyesindeki verileri bir CSV veya Excel dosyasina
indirmesine, ayarlamalar yapmasina ve ardindan yeniden yUklemesine olanak tanir. Bu, bUoyUk miktarda
kampanyayi yonetmesi ve ayarlamasi gerekenler icin operasyonel verimlilik yaratir.

Otomatik kurallar

Otomatik kurallar, reklam verenlerin kampanyalari 7/24 izlemelerine gerek kalmadan optimize
etmelerine yardimci olur. Otomatik kurallar; kampanyalari, reklam gruplarini ve reklamlar otomatik
olarak kontrol etmek ve yonetmek icin kurala dayali gorevler olusturur. Reklam verenler, sistemin
reklamlari ne zaman acip kapatacagini, bUtceyi/teklifi degistirecegini veya tetiklenen etkinliklerin
bildirimlerini e-postayla gonderecegini belirten kosullar belirleyebilir. Yaygin olarak kullanilan bazi
kurallar, yUksek CPA uyarilar ayarlama, dénusum firsatlarn ortaya ¢iktiginda biutceyi artirma ve genel
toplam bitceden tasarruf etme ile ilgilidir.
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Kullanim ornekleri

Nesne

Eylem

Maliyeti izleme

TUm veya belirli reklam gruplari
veya kampanyalar (ginlUk
veya toplam bitce modu)

E-posta gonderme

CPA'yiizleme

TUm veya belirli reklam gruplari
veya kampanyalar

E-posta gonderme

Maliyeti kontrol

TOm veya belirli reklam gruplari
veya kampanyalar

Reklam gruplarini devre disi
birakin veya butceyi %10
azaltin

Potansiyel reklam gruplarini
etkinlestirin

Belirli reklam gruplarini segin
(6r. etkin olmayan ve diUsuk
CPA'ya sahip reklam grubu)

Belirli reklam gruplarini
etkinlestirin

Etkin olmayan reklam
gruplarini kapatin

Harcamasi olmayan etkin
reklam gruplarini secin

Reklam gruplarini devre disi
birakin

lyi d®nisim saglayan
reklamlar icin bUtgeyi artirin

Belirli kampanyalari secin

BUtceyi %10 artirin
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Marka givenligi

Marka givenligi, cevrimici reklam yayinlarken markalarin imajini ve itibarini sUpheli veya uygunsuz
icerigin olumsuz veya zararli etkilerine karsi korumayi amagclayan bir dizi 6nlemdir.

Marka guvenligi reklamcilikta son derece 6nemlidir ve TikTok'ta markalar icin guvenli ve olumlu bir
ortam saglamanin dnemi anlasiimaktadir. TikTok; guvenlik, seffaflik ve hesap verebilirlik temeline
dayanan en givenilir eglence platformunu yaratmaya calismaktadir. TikTok, potansiyel riskleri ele alan
ve yUksek guvenlik ve uygunluk standartlarini koruyan bir teknoloji, politika ve ortaklik kombinasyonu
kullanir.

TikTok'un marka givenliginin doért sGtunu vardir: (

Topluluk Kurallari
Kurallar ve uygulama
Hesap verebilirlik

is Ortakliklari
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o Topluluk Kurallar. TikTok'un teknoloji odakli ¢6zUmleri, topluluk kurallarini ihlal eden veya marka
gUvenlidi icin risk olusturan iceriklerin proaktif bir sekilde tespit edilmesini ve kaldirnimasini sadlar.
Otomatik icerik denetleme sistemleri ve gelismis algoritmalar sayesinde uygunsuz icerik hizla
belirlenir ve harekete gecilir. BOylece, markalarin zararl veya istenmeyen materyallerle
iliskilendirilmesinden korunmasi saglanir.

o Kurallar ve yaptirbm. Teknolojik cézUmlere ek olarak, saglam politikalar TikTok'taki icerikleri
yonetir ve tUm kullanicilar ve reklam verenler igcin gUvenli ve olumlu bir ortami tegvik eder. Kabul
edilebilir icerik ve davranig icin net kurallar, markalarin gelisebilecegdi saygili ve kapsayici bir
toplulugun surdUrdlmesine yardimci olur.

o Tam denetim. GARM, Brand Safety Institute, 614 Group ve TAG gibi sektdr is ortaklari, reklam
verenler ve uzmanlarla aktif ig birligi, marka givenligi cabalarini sUrekli olarak artirir. Ortaya ¢ikan
trendler, gelisen riskler ve marka guvenligindeki en iyi uygulamalar hakkinda bilgi sahibi olmak,
TikTok'ta givenli bir reklam ortami saglama taahhUdUnde dikkatli olmayi saglar.

« Is ortakliklari. Marka givenliginin paylasilan bir sorumluluk oldugunu kabul ederek, zorluklari ele
almak ve en yUksek durUstlUk ve guven standartlarini korumak icin is ortaklariyla ig birligi icinde
calismaya adanmislik gosteriimektedir. TikTok, marka guvenligi ¢c6zOmleri saglamak icin IAS,
DoubleVerify ve Zefr gibi sektérde taninmig is ortaklarla entegre olmustur. Tom bu ¢abalar, reklam
verenlerin hedef kitleleriyle guvenle etkilesime girebilecekleri ve pazarlama hedeflerine
ulasabilecekleri TikTok'ta marka agisindan guvenli bir ekosistem sUrdirmeyi amaclamaktadir.
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Envanter filtresi

TikTok Envanter Filtresi, reklam verenlerin reklamlarinin yaninda gorunen icerigi kontrol etmesine olanak
sunan bir birinci taraf aracidir. Tom icerik Topluluk Kurallari'na uygun olsa bile, bu filtre GARM
standartlariyla uyumlu ek marka uygunlugu kontrolleri sunar. TopView hari¢ tum reklam bicimlerinde
desteklenen bu ara¢, kampanya sonrasi dlcimler icin IAS, DV ve Zefr ile entegrasyon da sadlar. Ug
kontrol dUzeyi sunar:

o Genisletilmis Envanter (Expanded Inventory): Reklamlariniz acik¢ca uygunsuz olan iceriklerin
yaninda gorunmez ancak yetigkinlere yonelik temalar iceren igeriklerin yaninda gosterilebilir.

o Standart Envanter (Standard Inventory): Reklamlariniz cogu marka icin uygun olan ve
yetigkinlere yonelik bazi temalar icerebilecek iceriklerin yaninda gosterilir.

o Sinirh Envanter (Limited Inventory): Reklamlariniz yetiskinlere yénelik temalar icermeyen
iceriklerin yaninda gorundr.

Envanter filtresini, kampanyaniz baslamadan &nce reklam grubu diizeyindeki "igerik Hari¢ Tutma"
(Content Exclusions) béliminde U¢ farkli video envanteri kademesinden birini secerek
uygulayabilirsiniz.

Envanter kademesinl dizenle

Sactifiiniz kademe, reklamlann gérintilenen arama sonuclanmin yaninda gésterildidi Sizin I¢in, Takip Ediliyer ve Profil
SayTasz akiglannm yam sira Arama akisindaki yerlesimlara uygularir. Markaniz icin en uygun kademey sacin.
i

Genigletiimis envanter Standart envanter Sinirh envanter
Reaklamlanmz agikca uygunsuz Reklamlanimz, podu marka igin uyigun Reklamlanimiz yetigkin temalan igeren
igariklerin yaninda gésterlimez ancak alan ve baa yetigkinlere yinslik Igeriklerin yaninda gésterlimez.
yetizkin temalan igeren igariklerin temalar igerabilecek igeriklarin vaninda
yaninda gosterisbiir gosteriln,
Ganlgletilmis artgim Norenal erigin Smmarh arigim
= 1
Harlg tutma drnellerl: Harlg tutma drneklert: Harlg; tutma drmeklerk:

« Sanslrlenmemiy glddet = Orta derscads kofir * Hafif cinsel 1gerik

+ Caplakdik ve sansidlenmeris cinsel = Orta dizeyde cinsel senaryolar we + Hafif glddet

Igerik ternalar + (Zenigletlimiz ve Standart
» Savag veya terdrizmie liglll Igerik « Genlgletiimiz envanter harlg arvanter harlg tutrnalann i

+ Dinlere veya usal kikorlers twtmalarn tmil
saygusidik nitelidindekl lgarlk

8

Eenigletimig, Standart veya Siirh envanter igindekl tim emanter, TikTok'un Topluluk Kurallanm, Fikrl Milkhyet Politkas i veya Hzmet
Sartlanmi Ihial ettigl TikTok tarafindan bilinen Igengl harg tutar. Daka faza Big edinin

Fademe seciminizde totarl (gergl harlg tutrmak ign makul cabean gosterecedlz ancak harlg tuttudurmuz igsdklarn dedruudunu garanti
edemeyiz

e (R
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Yorum yoneticisi araci

Yorumlar, TikTok'taki kullanici deneyiminin ayrilmaz bir parcasidir. Herhangi bir reklam icin canl ve
marka acisindan guvenli bir yorum bolUmuU olusturmak amaciyla TikTok, reklam verenlerin yorumlari
kolayca yonetmesine yardimci olmayi amaglamaktadir. Reklam verenler yorumlari tamamen
kapatabilse de, TikTok Reklam Y&neticisi'ndeki Yorumlar araci, reklam verenlerin yorumiari
goruntUleme, disari aktarma, gizleme, filtreleme, begenme, yanitlama ve sabitleme islevlerini kullanarak
denetlemesine olanak taniyan izlenebilir bir alternatif sunar. Bunun yani sira, reklam verenler belirli
kelimelerle ve/veya kullanicilarla iliskili yorumlarin gésterilmesini dnlemek icin engellenenler listesine
anahtar kelimeler ya da kullanicilar ekleyebilir.

Kimlik

TikTok'ta gordiguniz herhangi bir video gibi, her TikTok reklaminda tiklanabilir bir profil resmi bulunur.
Profil resmi, izleyiciye TikTok'u kimin olusturdugunu belirtir. Normal (ticari olmayan) bir kullanici bir
TikTok olusturdugunda, bu fotograf her zaman onun profil fotografi olur. Ayni durum TikTok Ticari
Hesabi olan igsletmeler icin de gecerlidir. Peki ya bir isletmenin ticari hesabi yoksa? Bagka bir alternatif
olarak, bir isletme, bir TikTok icerik Ureticisi tarafindan tanitimi yetkilendirilmis bir TikTok'u tanitmak
isterse? Kimlik 6zelligi, isletmelerin bu kullanim durumlarini ydnetmelerine yardimci olur ve gerektiginde
isletme kimliklerini degistirir.

Bir isletmenin TikTok reklami olusturmak icin kullanabilecegdi U¢ tur kimlik vardir:

o Ticari Hesabiniz: VVarsayilan senaryo. Ticari hesabiniz kullanilarak olusturulan bir reklamin
kreatifinde isletme profili fotografiniz bulunur. Bu fotografa tiklamak, Ticari Hesap profil sayfaniza
baglanti verir.

o Yetkilendirilmis yayinlar: Bir icerik Ureticisi kendisine ait TikTok yayinini Spark Ad olarak tanitmaniz
icin isletmenizi yetkilendirdiyse bu yayini TikTok Reklam Yoneticisi'nde tanitabilirsiniz. Kimlik
ozelligini kullanarak icerik Ureticisinin isletmenizi yetkilendirdigi yayini secebilirsiniz. Bu iglemi
vaptiginizda reklam, icerik Ureticisinin profil resmiyle birlikte gdsterilir.

o Ozel kimlik: Ticari hesabiniz yoksa veya Ticari Hesabinizdan farkli bir profil resmi ve adi kullanmak

istiyorsaniz 6zel kimlik 6zelligini kullanabilirsiniz. Bu, reklaminizda gérinmesi icin yeni bir profil
fotografi ve goérinen ad (kullanici adi) yUklemenizi saglar.
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Kampanya otomasyon ozellikleri
Kampanya Butcesi lyilestirme (CBO)

Kampanya Bitcesi lyilestirme bitceleri reklam grubu seviyesi yerine kampanya seviyesinde
iyilestirmenizi saglayan bir 6zelliktir. Bunlari tek tek ayarlamak yerine, bir kampanyadaki tom reklam
gruplarina tek bir bitce iyilestirme seti uygulayabilirsiniz. Bu, birden fazla reklam grubuna sahip
kampanyalar icin bUtce optimizasyon surecini basitlegtirebilir ve kampanya kurulum surecinde
zamandan ve emekten tasarruf ederek kampanya icindeki tUm reklam gruplarina ayarlar uygulamaniza
olanak tanir.

Asagidaki ayarlar CBO kullanilarak tanimlanabilir:
» BUtce: GUnluk Bitce vb. Toplam BUtce

o Teklif Stratejisi: Maliyet Sinirt veya Maksimum Sunum

CBO su amaclar igin kullanilabilir: Erisim, Trafik, video géruntUlemeleri, Toplulukla etkilesim, Potansiyel misteri bulma, Uygulama tanitma,

Web sitesi dénisimleri ve Urin satislari.

Kampanya Bitgesi Optimizasyonu'nu ne zaman kullanmalisiniz?

Kampanya Bitcesi Optimizasyonu, ayni kampanya icinde farkl hedef kitleleri hedefleyen birden ¢ok
reklam grubunuz oldugunda idealdir. Kampanya bUtgenizi reklam gruplari arasinda performansa gére
otomatik olarak dagitarak butcenizin verimli sekilde harcanmasini ve daha iyi sonuclar elde etmenizi
saglar. Bu yaklasim, butce dagilimini basitlestirmek ve farkll hedef kitle gruplari genelinde en iyi
sonuglara ulagsmaya odaklanmak istediginiz kampanyalarda yararlidir.
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CBO ileilgili en iyi uygulamalar:

d' TikTok

Kampanya  Asil hedef kampanya bitcelerini belirleyin.
bitcesi
« Uygulama YUklemelerini calistirirken reklam grubu butgesinin hedef
CPA'nin en az 50 katini karsiladigindan emin olun.
« Uygulama Etkinligi Optimizasyonu veya donisimler calistirlirken reklam
grubu butgesinin mevcut CPA'nin en az 10 katini kargiladigindan emin olun.
Reklam » Kampanya basina en az 3~5 benzersiz ve etkin reklam grubu ve grup
grubu sayisi basina 2-3 benzersiz kreatif saglayin.

Kampanyada yalnizca bir etkin reklam grubu oldugunda CBO calismaz.

Optimizasyonlar

Yeni ayarlar yapmadan 6nce en az bir gin ve S0 donusum bekleyin.

BUtcenizi ayarlarken, her ayarlamayi gecerli ginlUk bUtgenizin %30'u
icinde kontrol etmeye caligin.

TikTok Reklam Ydneticisi, bir CBO kampanyasindaki tUm reklam
gruplarinin ayni optimizasyon hedefini uygulamasini gerektirir.

Manuel A/B
Testleri
gerceklestirin

TikTok Reklam Yoneticisi'ndeki A/B Testi 6zelligi, CBO kampanyalarini
desteklemez. Gerekirse "Kopyala" (Copy) islevini kullanip iki kampanya
olusturarak manuel A/B testi yapmanizi dneririz.
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Smart+

Smart+ nedir?

Smart+, TikTok Reklam Y&neticisi'nde yer alan, yapay zeka destekli bir kampanya otomasyonu
6zelligidir. Bu 6zellik, performansi optimize etmek icin yapay zeka ve makine égreniminden
yararlanarak kampanya olusturma ve kampanyalari yénetme sirecini basitlestirir. Smart+ birkac temel
ayar girerek kampanyalarinizin olusturulmasini, test edilmesini ve optimizasyonunu otomatiklestirir ve
daha iyi sonuclar elde etmenizi saglar.

Neden Smart+'l kullanmalisiniz?

Smart+ kampanyalari ¢esitli avantajlar sunar:

o Verimlilik: Kampanya yayinlamak icin atiimasi gereken adimlarin sayisini azaltarak zaman
kazanmanizi saglar.

o Performans: Cesitli degiskenleri test edip optimize etmek i¢cin yapay zekadan yararlanarak manuel
kampanyalara gore daha iyi sonuclar elde etmenizi saglar.

o Kullanim Kolayhgi: Her deneyim seviyesinden reklam verenler igin tasarlanan bu 6zellik; web
dénusumleri, Urin satiglari, uygulama tanitma ve potansiyel misteri bulma hedeflerine ulagmayi
kolaylastirir.

o Kanitlanmis Sonuclar: Smart+ kullanan reklam verenler, tim dénisum hedeflerinde, kampanyalari
manuel olarak ayarlayip optimize etmeye kiyasla tutarli sekilde daha iyi sonuclar elde ediyor.

Smart+ Kampanyanizi Ayarlama:

Su girigler saglandiginda TikTok, hizla 6grenmek ve performansi optimize etmek icin ¢esitli reklam ve
reklam grubu permuitasyonlari olusturabilir:

1. Optimizasyon hedefi

2. Hedefleme konumu ve dili

3. Butce

4. Kreatif varliklar

Reklam verene ait girisler Smart+ performansi nasil artinr ve optimize eder?

Smart+ yvapay zeka ve makine dgrenimindan yararlanan tek bir
Tek bir kampanya olusturarak istedidiniz hedefe en ivi sekilde nasil

« Kampanya adi FUE e ulagabileceqinize karar vermenize yardima olur.
= Optimizasyon hedeh

« Hedefleme konumu ve dili Birden ¢ok

Smart+ cesitl verlestirmeler ve hedef kitleler genelinde birden
gok reklam grubu clusturarak reklamlanmzi en alakah

5 Em;'! e - - -
« Kreatif vadikdar reklam grubu riisterilere gasterir.

Smart+ kreatifinizin birgok varyasyonunu olusturur,
Gok sayias en iyi performans gésteren reklamlan élgekler ve digiik
kreatif varyasyonu performans gésterenleri duraklatir.
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Smart+ ile ilgili en iyi uygulamalar

Smart+ kampanyalarinin performansini en Ust dizeye ¢ikarmak igin su dnerileri uygulayin:
a. Butce:
i. Sisteme optimizasyon yapmasi icin yeterli alan tanimak Uzere, gunluk butcenizi hedef
CPA'nizin en az 10 kati olacak sekilde belirleyin.
i. Ogrenme ve optimizasyon saglamak icin kampanyanin en az 7 giin boyunca yayinlanmasina
izin verin.
b. Kreatif Varliklan:
i. En az 6 video kreatifi ve 5 reklam metni yUkleyin.
ii. Cesitli varliklar sagladiginizda Smart+, varliklari test ederek en yUksek performansili
kombinasyonlari belirleyebilir.
c. Optimizasyon:
i. Eniyi sonuclara ulasmak amaciyla web donusumleri, katalog satislari, uygulama tanitma,
potansiyel musteri bulma gibi hedefler icin Smart+ kampanyalarini kullanin.




d' TikTok

Hedefleme stratejisi
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Genel bakis

TikTok'un kitle hedefleme 6zellikleri, reklamlarinizi kampanyalariniz icin en alakali kigilere sunmanizi
saglar. Reklam Yoneticisi, demografi ve cihaz dzelliklerine dayall Genis hedefleme ve ilgi ve davranisa
dayall Gelismis hedefleme secenekleri ve Ozel hedef kitleler dahil olmak Uzere istediginiz kitleyi
hedeflemek icin kullanabileceginiz ¢esitli boyutlar sunar.

Marka reklamlari Performans reklamlari

(Erisim, Video goruntilemeleri, (Web reklamlari, Uygulama reklamlari,

Topluluk etkilesimi)

Genis hedefleme

Genel kullanim érnegi

Yas, Cinsiyet,
Dil

Secici kullanim durumu

Diger demografi:
Dil, Eyalet, Sehir, il, Posta
kodu, Satin alma gucu

Cihazlar:
isletim sistemi, Cihaz,
Model, Operatér, iSS,

Cihaz Ucreti

Gelismis
hedefleme

Hedef kitleyi kapsama

Ozel Hedef Kitle, Benzer
Hedef Kitle

Hedef kitleyi hari¢ tutma

iigi ve davranislar

llgi Alanlari, Anahtar
kelimeler, Davranislar,
Hashtag'ler, Satin alma
niyeti

Potansiyel musteri bulma reklamlari)

Genis hedefleme

Genel kullanim érnegi

Yas, Cinsiyet,
Dil

Secici kullanim durumu

Diger demografi:
Dil, Eyalet, Sehir, il, Posta
kodu, Satin alma gucu

Cihazlar:
isletim sistemi, Cihaz,
Model, Operatér, iSS,

Cihaz Ucreti

Gelismis
hedefleme

Hedef kitleyi kapsama

Ozel Hedef Kitle,
Benzer Hedef Kitle

Hedef kitleyi hari¢ tutma

ligi ve davranislar

ilgi Alanlari, Anahtar
kelimeler, Davranislar,
Hashtag'ler, Satin alma
niyeti
Akill hedefleme

Akilliilgi ve davraniglar,
Akilll hedef kitle
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Genis hedefleme

Genis hedefleme, reklamlariniz icin minimum sayida hedefleme kisitlamasi uygulayarak ¢cok cesitli
potansiyel hedef kitlelere ulagmaya dncelik verir. Bu yaklasim, TikTok'un reklam algoritmalarinin
dinamik olarak optimize edilmesine ve reklamlariniz igin en alakall kullanicilar bularak erisimin ve
performansin artirlmasina olanak tanir. Genis hedefleme, en etkili hedefleme bicimi olarak kabul edilir
ve ¢cogu reklam veren icin kesinlikle onerilir.

Genis hedefleme kullanirken amag, "Oldukga Genig" bir hedef kitleye ulasmaktir. Bu, belirli bir Ulkedeki
potansiyel musterilerin %80'ine veya daha fazlasina ulasmak olarak tanimlanir. TikTok Reklam
Yoneticisi'ndeki Hedef Kitle Tahmini araci, hedefleme boyutlarini agip kapatarak hedef kitle
boyutunuzun "Oldukga Genis" olarak siniflandirilip siniflandiriimayacagini belirlemenizi saglar. Bu hedef
kitle boyutu gostergesi, TikTok Reklam Yoneticisi'nde reklam grubu dizeyindeki arayUzun sag
tarafinda gd&sterilir.

Genis hedefleme daha genis bir hedef kitle saglasa da reklamlarinizin ayrim yapmadan herkese
gosterilecegdi anlamina gelmez. TikTok'un otomatik hedefleme modelleri, makine 6greniminden
yararlanarak performansa goére hangi kullanicilarin reklaminizi gérecegini belirler ve optimize eder.

Oneriler:

o Hedefleme ayarlarini gereksiz sekilde kisitlamayin: Potansiyel erisiminizi sinilamamak icin
yalnizca kesinlikle gerekli olan kisitlamalar belirleyin. Uriininiz genis bir hedef kitleyle alakaliysa en
iyi yaklasim buyUk olasilikla genis hedeflemedir.

o Performansi dizenli sekilde degerlendirin: Daha gelismis hedefleme stratejileri kullandiginizda
bile, diger seceneklerden daha iyi performans géstermeye devam ettiginden emin olmak icin genis
hedeflemeyi tekrar test etmeyi tercih edebilirsiniz.
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ligi Hedefleme

ligi hedefleme, belirli konulara veya reklaminizla ilgili iceriklere ilgi gdstermis kullanicilara
odaklanmanizi saglar. Bu 6zellik, uzun sureli ilgi alanlarina ve TikTok icerigiyle kurulan etkilegim
modellerine dayanmasi sayesinde mesajinizla baglanti kurma olasiligi daha yUksek olan kullanicilari
bulmaniza yardimci olur.

Davranis Hedefleme

Davranis hedefleme, reklam verenlerin TikTok'taki en son kullanici davraniglarina gére reklam
yayinlamasini sadlar. Bu kapsamda videoyla ilgili eylemler (6r. begeniler, paylasimlar, yorumlar) veya
belirli icerik Ureticileriyle ilgili eylemler yer alabilir. Davranis hedefleme, 0rin veya hizmetinizle uyumlu
belirli davraniglar gostermis olan kullanicilara odaklanmaniza imkan taniyarak reklamlarinizin daha
alakal olmasini saglar ve etkilesim olasiligini artirir.

Demografi Cihaz iigi Alanlari

« Cinsiyet o Baglanti Turd o llgi Alanlari « Video
e Yas o Isletim Sistemi o Satin Alma niyeti etkilesimleri
« Konum o Isletim Sistemi « Hashtag'ler o Icerik Ureticisi
 Dil sUroma etkilesimleri
» Hane Geliri « Cihaz modeli » Hashtag
e Satin Alma GUcU « Cihaz Ucreti etkilesimleri

e Operator

« internet servis

saglayici
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Benzer Hedef Kitleler

Benzer hedef kitleler, mevcut misterilerinizle ortak noktalari olan hedef kitlelere ulasmaniza ve
reklamlarinizi 0ronUndzle ilgilenen hedef kitlelere sunmaniza yardimci olabilir. Benzer hedef kitleleri
kullanirken Dar (Narrow), Dengeli (Balanced) ve Genis (Broad) ayarlarini secebilirsiniz.

Genis benzer hedef kitleler olusturarak benzer hedef kitleyle kaynak hedef kitle arasindaki orta
dUzeyde benzerlikle potansiyel erisimi artirabilirsiniz. Dar Benzer hedef kitleler olusturdugunuzda ise
kaynak hedef kitlenizle en yuksek dizeyde benzerlige sahip kullanicilar bulabilirsiniz ancak Dar hedef
kitlelerdeki hedef kitle boyutu, Genig/Dengeli benzer hedef kitlelerdekine gére daha kicuk olacaktir.

T

T
\2

Genis Dengeli Dar
Orta dUzeyde benzerlikle Orta duzeyde benzerlikle Mevcut musterilerle en
potansiyel erigimi artirin potansiyel erigimi artirin yUksek dUzeyde benzerlik
(Onerilir) ancak daha az erisim

Benzer hedef kitlenin boyutu, belirttiginiz pazarin kullanici tabanina ve sectiginiz 6lcege (Dar, Dengeli
ve Genis) baglidir. Benzer hedef kitle olusturmak icin kaynak hedef kitlenin boyutu en az 1.000 olmalidir.
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Benzer Hedef Kitle Olusturma
Baslarken atacaginiz ilk adim, musteri dosyalarinizi yiUklemek veya kaynak hedef kitleniz olarak
kullanilacak bir Ozel Hedef Kitle olusturmaktrr.

Musteri dosyalarinizi yOkledikten veya Ozel Hedef Kitle olusturduktan sonra Benzer Hedef Kitle
olusturmak icin su adimlari uygulayin:

1. Hedef Kitle Olustur (Create Audience) digmesine tiklayin ve Benzer Hedef Kitle'yi (Lookalike
Audience) segin.

2. Kaynak (Source) bdlimiinde, acilir meniden mevcut bir Ozel Hedef Kitle (Custom Audience) secin
veya yeni bir 6zel hedef kitle olusturun.

3. Kaynag icer (Contain Source) bdliminde Atla'yi (Omit) (yalnizca Benzer Hedef Kitle'nize
gOsterilen reklamlar) veya iger'i (Contain) (Benzer ve Ozel Hedef Kitlelerinize gdsterilen reklamlar)
segin.

4. Android veya iOS kullanicilarini ya da ikisini birden kapsamayi secin.

5. Bir Yerlestirme (Placement) ve Konum (Location) secin.

6. Hedef Kitle Boyutu (Dengeli, Genis, Dar) (Audience Size (Balanced, Broad, Narrow)) secin ve
hedef kitlenize bir ad verin.

7. Sonlandirmak icin Onayla'ya (Confirm) tiklayin.

Ozel Hedef Kitleler

Ozel hedef kitleler, isletmenizi taniyan veya daha énce isletmenizle etkilesim kurmus kisilere reklam
géstermenize olanak tanir. Ozel hedef kitle; daha dnce etkilesimde bulunmus kullanicilari yeniden
hedeflemenin, yakin zamanda edinilmig musterileri hari¢ tutmanin veya potansiyel musteri bulmak igin
Benzer hedef kitle olusturmak Uzere hedef kitleyi baslangi¢ noktasi olarak kullanmanin etkili bir yoludur.

Ozel hedef kitleler icin temel kullanim érnekleri:

1. Bir mUsteri grubunu yeniden hedefleyin veya daha kesin bir kitleyi hedefleyin.

2. Reklaminizi yalnizca musteri grubunuzdaki kisilere gdstererek reklam harcamalarini optimize edin.
3. Benzer hedef kitle kullanarak bilinen dzelliklere gére olasi yeni potansiyel misterilere ulasin.
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Ozel hedef kitle olusturmak icin kullanilabilecek iki temel veri kaynagi vardir: TikTok hedef kitle
kaynaklar (ikinci taraf) veya reklam verenin kendi hedef kitle kaynaklar (birinci taraf).

TikTok hedef kitle kaynaklan (ikinci taraf)

d' TikTok

Hedef kitle kaynagi Tanim
Etkilesim Etkilesim hedef kitleleri, kullanicilarin organik TikTok

videolariniz, reklam iceriginiz, TikTok Anlik Sayfaniz, TikTok
Uygulamasi Profil Sayfaniz veya TikTok LIVE iceriginizle
etkilesimine gore hedef kitleler olusturmaniza olanak tanrr.
Video goruntileme suresi, etkilesim veya video goruntuleme
tamamlama gibi belirli kullanici eylemleri Ozel hedef kitle
olusturmak igin kullanilabilir.

Ticari hesap hedef kitlesi

TikTok Ticari Hesabinizi Reklam Yoneticisi hesabinizla
iliskilendirmek, Ticari Hesap hedef kitlelerine erismenizi saglar
ve bu da Ticari Hesabinizla su sekillerde etkilesim kuran kitleleri
veniden hedeflemenize olanak tanir: Takip etme, Profil ziyareti,
Video goéruntileme (2 sn., 6 sn. ve %100 goérintileme) ve
Video etkilesimi (begenme, paylasma ve yorum). Ticari Hesap
hedef kitlesi, markanizla ilgilenen organik bir hedef kitleye
ulasmak istiyorsaniz faydalidir.

Potansiyel misteri bulma

etkinligi

Potansiyel mUsteri bulma hedef kitlesi, Anlik Formlar kullanan
Potansiyel mUsteri bulma reklamlarinizla etkilesim kuran
kullanicilara dayall bir hedef kitle olusturmaniza olanak taniyan
bir hedefleme secenegidir. Su etkinlikler hedeflenebilir: Form
Gorintileme ve Form Génderme. Ornedin, kampanyanizin
verimliligini artirmak igin Anlik Formunuzu goriuntileyen ama
gbndermeyen bir kullaniciy1 yeniden hedefleyebilirsiniz.

/8


https://ads.tiktok.com/help/article?aid=6721963298155134982
https://ads.tiktok.com/help/article?aid=10011405
https://ads.tiktok.com/help/article?aid=10001711
https://ads.tiktok.com/help/article?aid=10001711

TikTok Medya Satin Alma Sertifikasyonu ¢alisma kilavuzu

Reklam veren hedef kitle kaynaklari (birinci taraf)

d' TikTok

Hedef kitle kaynagi

Tanim

Web sitesi trafigi

Web sitesi trafigi, web sitenizi ziyaret eden veya web sitenizde
belirli bir eylem gerceklestiren kullanicilari hedeflemek icin
kullanilan Ozel hedef kitle tiridir. Bu Ozel hedef kitleyi
kullanmak icin TikTok Pixel'in yUkIU olmasi gerekir.

Muisteri dosyasi

Ozel hedef kitle olusturmak icin potansiyel misterilerden veya
mevcut musterilerden olusan belirli bir mUsteri dosyasini
Reklam Yoneticisi'ne yUkleyebilirsiniz. TikTok, ekosistemimizde
yUklenen dosyadaki kimliklerle esglesen kullanicilari arar. Bunun
olusturulmasi yaklasik 24 - 48 saat sUrer ve tamamlandiginda,
yuklediginiz dosya silinir. TikTok, Ozel hedef kitle olustururken
Uc¢ tanimlayiciy1 destekler: Mobil Reklam Veren Kimligi (Reklam
Verenler icin Apple Tanimlayicisi veya Google Reklam Kimligi),
telefon numarasi ve e-posta.

Uvygulama etkinligi

Uygulamaniz iginde belirli etkinlikleri tamamlayan kullanicilara
gére Ozel hedef kitle olusturabilirsiniz. Ornegin, Uygulama
etkinligi hedef kitlesi uygulamayi yUkleyen, uygulamayi
baglatan veya yeni bir seviyeye ulasanlara gore olabilir.
Uygulama etkinligi hedef kitlesini etkinlestirmek icin bir Mobil
OlcUm is ortagiyla ortak ¢calismaniz gerekir.
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Cevrimdisi etkinlik Magazalar, cagr merkezleri, Satis Noktasi sistemi veya oyun
konsollari gibi fiziksel konumlarda satin alma veya form
doldurma gibi gcevrimdisi etkinlikleri tamamlayan muosterileri
hedefleyebilirsiniz. Cevrimdisi etkinliklere dayali Ozel hedef
kitle olusturmadan 6nce, Reklam Yoneticisi'ndeki Etkinlik
yoneticisi altinda bir Cevrimdisi Etkinlik olusturmaniz gerekir.
Cevrimdisi etkinlik verilerini Reklam Y&neticisi'ne gdndermenin
U¢ yolu vardir: cevrimdisi etkinlikleri Etkinlik API'si Uzerinden
gbnderme, LiveRamp gibi U¢UncU taraf bir veri ortagi kullanma
ve cevrimdisi etkinlik verilerini dogrudan Reklam Yéneticisi'ne
yUkleme.

Is ortagi hedef kitlesi Hedef kitle veri paylagimini kolaylastirmak ve ulagsmak
istediginiz kisileri hedeflemek icin eslestirme yeteneklerini
gelistirmek Uzere TikTok ile yerlesik entegrasyonlari olan
guvenilir UgUncu taraf mogteri veri platformu ortaklaryla
calisabilirsiniz.

Akilli Hedefleme

Akill hedefleme, TikTok'un performans reklam verenlerine yénelik otomatik hedefleme ¢6zUmuduor. Bu
¢6zUm, reklam performansini artirmak amaciyla erigimi, belirlenen ilgi alani veya davranis grubunuzdan
daha fazlasini kapsayacak genisletir. Hedef kitleyi, CPA ve kreatif yorgunlugunu azaltmaya yardimci
olmak icin hedeflerinize gére kullanicilari bularak genigletir.

Reklam, 6nce tam hedefleme dlc¢Utlerinizle eslesen kitleleri hedefleyecektir. Zaman iginde sistem,
Hedef Kitle veya ilgi ve Davranis hedefleme secenekleriyle belirttiginiz degiskenlere gére hedef kitle
erisimini genisletecektir. Akilll hedefleme su anda yalnizca su amaclar icin kullanilabilmektedir: Web
dénusumleri, Uygulama yUklemeleri, Trafik ve Potansiyel musteri bulma.
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Hedeflemeye yonelik en iyi uygulamalar

« Eniyi performans icin hedef kitle boyutlarinizi genis tutmanizi 6neririz. Reklam Yoneticisi'ndeki ayar
hedef kitle boyutunuzun "¢ok dar" oldugunu gdsteriyorsa, hedefleme boyutlarinizi "dengeli”,
"oldukc¢a genis" veya "dar" olarak gdsterecek sekilde ayarlayin. Cok dar hedef kitle boyutlarinin
o6grenme asamasini gecme olasiligr daha dusuktir ve kreatif yorgunlugu sorunlariyla karsilasacaktir.

o Gereksiz harcamalari énlemek icin belirli hedef kitleleri hari¢ tutma seceneginiz vardir. Ornegin, son
30 gun icinde uygulamanizi indirmis hedef kitleleri disarida tutabilirsiniz.

« Dogru veri baglantilarini ayarlamak, reklamlarinizla/web sitenizle/uygulamanizla etkilesime giren
kullanicilar yeniden hedeflemek icin Ozel hedef kitleler olusturmaniza ve benzer kullanicilara
genisletmek icin Benzer hedef kitlelerden yararlanmaniza olanak tanir.

« Ozel hedef kitle icin minimum hedef kitle boyutu 1.000 kullanicidir.
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d' TikTok

Teklif verme ve iyilestirme

Teklif verme stratejisi

Acik artirma satin alma turOyle, teklif stratejileri kampanya bUtgesini optimize etmede, maliyetleri

yonetmede ve pazarlama hedeflerinize ulagsmada énemli bir rol oynar. Teklif, reklam alanlarini givence

altina almak icin TikTok Reklam Yoneticisi agik artirmasinda gonderdiginiz fiyati ifade eder.

TikTok iki teklif stratejisi sunar:

Harcamaya dayali:
Maksimum Sunum

Bir reklam verenin tum bUtgesini harcamayi
ve belirli bir donemde en fazla sonucu elde
etmeyi amaclayan strateji.

Hedefe dayal:
Maliyet Siniri

Toplam butceden bagimsiz olarak, sonug
basina ortalama maliyeti teklife yakin veya
daha dusuk tutmayi amaclayan strateji.

o Maksimum Sunum, sonu¢ basina nihai
maliyetten bagimsiz olarak bir reklam
grubu buUtgesinden en yiksek sayida
sonucu elde etmeyi amaclar.

e Sistem, reklam verenin istedigi sonuca
gore mumkun oldugunca ¢ok sayida
sonu¢ Uretmek icin mevcut tUm reklam
grubu butgesini kullanir.

e Maksimum Sunum valnizca GUnlUk
BUtce Kampanyalariile calisir.

e Maksimum Sunum'u uygulamak icin
hedef CPA (target CPA) veya CPC
alanini bos birakin.

o Maliyet Siniri, acik artirmadan elde
edilen sonug bagina ortalama maliyeti
kontrol etmeye calisir; bu da platformun
reklam amacini elde etmek icin dnceden
secilen teklif tutarindan daha yUksek
veya daha dUsUk bir fiyatla otomatik
olarak teklif verecegi anlamina gelir.

e Ortalama maliyet genellikle zaman icinde
reklam verenin belirttigi teklifle uyumlu
olur.

e Bu, Video goruntilemeleri ve Erisim
amaglari icin varsayilan teklif stratejisidir.
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Teklif verme stratejisi, TikTok Reklam Yoneticisi'ne acgik artirmada reklamlariniz icin nasil teklif
verecegqini sdyler. Maliyet Sinir stratejisi bir teklif fiyati gerektirirken, Maksimum Sunum otomatik
olarak teklif verir ve toplam bitcenizi harcamayi hedefler. Ornegin, web sitesi dénisimlerini belirli bir
dénisim basina maliyetle artirmak istiyorsaniz, Maliyet Siniri ideal stratejidir. Sistemin, reklam sunumu
dénusim olasiligl yUksek olanlara optimize etmesini saglar, ancak bunu yalnizca teklif fiyatinizla
uyumluysa yapar.

Ikinci fiyat acik artirma modeli nedir?

TikTok'un teklif agik artirmasi ikinci fiyat acik artirma modeliyle ¢alisir. Gonderdiginiz teklif tutari
mutlaka ddeyeceginiz son fiyat degildir. Kazanan, ikinci siradakinin teklifi Gzerinden bir sent fazla
ddeme yapacaktir. Ornegdin, reklam veren A; 8,00 USD CPA teklif ederse ve reklam veren B; 8,50 USD
CPA teklif ederse, reklam veren B kazanir ve kazanan fiyat olarak 8,01 USD 6der.

TikTok'ta teklif stratejisini secmeyle ilgili en iyi uygulama:

Reklam veren Erisim veya Video goruntulemeleri
hedeflerini kullaniyor mu?

Maliyet Siniri
(Onerilen teklifle)

Ortalama sonu¢ basina maliyeti kontrol etmek yerine
donusim hacmini en Ust dizeye ¢ikarmaya mi
oncelik veriyor?

Maliyet Siniri
(Onerilen teklifle)
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Teklif vermeyle ilgili en iyi uygulamalar

« Teklif stratejinizi is hedefleriyle uyumlu hale getirin: Maliyet Siniri teklifi, tutarl ve 6ngorilebilir CPA
sonuglari saglarken donisim elde etme bakimindan etkilidir. Maksimum Sunum, tanimladiginiz
bUtce dahilinde donUsUmleri en Ust dUzeye ¢ikarmada etkilidir.

» Performans hedefleri icin, etkin reklam hesaplarinda Maliyet Sinirt ve Maksimum Sunum teklif
stratejileri arasinda gecis yapmak Uzere Hibrit teklif vermeyi kullanin. Bu, teklif stratejinizi sezon
onceliklerine gore uyumlu hale getirmenize yardimci olur.

e Sonu¢ basina maliyet yerine donisum hacmine dncelik vermek istiyorsaniz Maksimum Sunum daha
iyi sonug verir.

« Reklam verenler, farkl reklam gruplarinda farkl teklif stratejilerinden yararlanip deneme yaparak
kendileri icin en iyi sonug¢ veren teklif stratejisini belirleyebilir.

« Maliyet Sinin teklifini kullaniyorsaniz ve kampanyanizi ve/veya reklam grubu butcenizi
harcayamiyorsaniz CPA teklifiniz cok dusuk olabilir. Ek harcama yapmayi etkinlestirmek Uzere CPA
tekliflerinizi artirmayi veya teklif gerektirmedigi ve butgenizin destekleyebilecedi en yUksek sayida
eylem elde etmeyi hedefleyecegi icin Maksimum Sunum teklif stratejisine gecis yapmayi
dusunebilirsiniz.

« TikTok Reklam Yoneticisi'nin teklif arayuzu, Maliyet Sinirn ve Maksimum Sunum teklif stratejilerini
ne zaman kullanacaginiz konusunda size yardimci olmak igin daha ayrintili yonlendirmeler saglar.
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d' TikTok

Faturalandirma etkinlikleri (Teklif verme yontemleri)

Tekliflerinizi, bir reklam sunumu icin 6demeyi tetikleyen belirli etkinligi belirleyen farkh Faturalandirma

etkinliklerine (Teklif verme yéntemleri olarak da bilinir) gére verebilirsiniz.

Reklam YOneticisinde dort Faturalandirma etkinligi vardir.

CPM
(Bin
Goruntuleme
Basina Maliyet)

CPM'ye dayal bir teklif, teklifin bin gérontileme icin
6demeye istekli oldugunuz fiyat oldugu anlamina gelir.
Sistem reklamlarinizi, toplam butgeniz dahilinde
mMUMKUN oldugunca ¢ok sayida kullaniclya ulagsmak ve
en fazla gérunurligu elde etmek Uzere sunacaktir.

(Toplam maliyet /
Toplam
gorintileme) *
1000

fiyattan sunar.

oCPM oCPM'ye dayali bir teklif, teklifin, bir donisim etkinligini | (Toplam maliyet /
(Optimize tamamlama, potansiyel mugteri olma veya bir uygulama Toplam
Edilmis Bin yUkleme olasiligi olan kullanicilari hedefleyerek bin iyilestirilmis
Gosterim Basina | gorUntUleme icin 6demeye istekli oldugunuz fiyati temsil | gorintileme
Maliyet) ettigi anlamina gelir. oCPM, Reklam Yéneticisi'ndeki sayisi) * 1000
Web doénusumleri, Uygulama tanitma ve Potansiyel
musteri bulma amaclari icin varsayilan Faturalandirma
etkinligidir.
CPV CPV teklifiyle, bir kullanicinin reklaminizi en az alti saniye | Toplam
(izlenme basina | gérintilemesi veya ilk alti saniye icinde videoyla maliyet /
Maliyet) etkilesime girmesi durumunda, hangisi once Toplam
gerceklesirse, Odaklanmis Gorintuleme basina 6deme Odaklanmig
yaparsiniz. Etkilesimler, paylasimlar, tiklamalar, hashtag GoOruntuleme
tiklamalari, mUzik tiklamalari veya Etkilesimli eklenti sayisl
tiklamalarini icerir.
CPC CPC teklifi, tiklama bagina 6demeye razi oldugunuz Toplam maliyet /
(Tiklama basina | maliyettir. Sistem, reklamlari tiklama olasiligi en yUksek Toplam tiklama
Maliyet) olan kullanicilara reklam verenin teklifine yakin bir sayisl
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Teklif, teklif ydontemi ve teklif stratejisi arasindaki iligki

Teklif stratejisi
« Teklif stratejileri, sistemin her kampanya iginde nasil teklif verecegini
yoénlendiren "otomatik pilot" gérevi gorir
 Eniyi sonuclar igin birincil KPI ile uyumlu olmalidir

« Sonug basina maliyet ve bUtce kullanimi gibi parametreleri yénetir

Teklif

« Odemeye istekli oldugunuz fiyati temsil eder

« Sonug basina maliyeti ve butge kullanimini etkiler

Faturalandirma etkinligi (Teklif verme yéntemi)

» TikTok Reklam Yoneticisi'nde
» bulunan CPM, oCPM, CPV, CPC yéntemleri Reklam sunumu i¢in ne

zaman 6deme yapacaginizi belirler (Faturalandirma etkinligi)

d' TikTok
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Uygulama reklam optimizasyonlari

Uygulama Tanitma hedefi, uygulamanizi TikTok Reklam Y&neticisi'nde tanitan bir c6zOmdur. Uygulama
Tanitma; Uygulama YUkleme ve Uygulama Yeniden Hedefleme kullanim &rneklerini destekler. Bu
nedenle bu 6zelligi, kullanicilarin mobil uygulamanizi yOklemesini saglamak ve uygulamanizin mevcut
kullanicilariyla yeniden etkilesim kurmak igin kullanabilirsiniz.

Ozellikler

Uygulama YUklemeleri icin Uygulama tanitma hedefini kullandiginizda, kullanicilar uygulamanizin
Google Play veya Apple App Store'daki indirme sayfasina yénlendiririz. isletme hedeflerinize bagl
olarak, sistemin reklam sunumunu nasil optimize edecegini secebilirsiniz. Su se¢enekler arasindan
secim yapabilirsiniz:

o Tiklama (Click): Kullanicilarin reklaminizin eylem ¢agrisi dUgmesine tiklamasidir.
o YiUkleme (Install): Kullanicilarin App Store veya Play Store'dan uygulamanizi yiklemesidir.

o Uygulama ici etkinlik (AEO) (In-app event (AEQ)): Kullanicilarin bir satin alma islemini tamamlama
veya kayit olusturma gibi belirli bir uygulama ici etkinlik gerceklestirmesidir.

o Deger (Value): En yiksek degere sahip kullanicilari bularak en yiksek degeri veya reklam harcama

getirisini elde edin.

Uygulama YUkleyenleri Yeniden Hedefleme icin Uygulama tanitma hedefini kullandiginizda, reklaminizi
uygulamanizi yUklemisg olan kullanicilara gosteririz ve bu kullanicilarin uygulamanizda degerli bir eylem
gerceklestirmelerini saglariz. isletme hedeflerinize bagl olarak, sistemin reklam sunumunu nasil
optimize edecegini secebilirsiniz:

o Uygulama ici etkinlik (AEO): Kullanicilarin belirli bir uygulama i¢i etkinlik gerceklestirmesi.

e Deger: En yUksek degere sahip kullanicilar bularak en yuksek degeri veya reklam harcama getirisini

elde edin. .
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Uygulama Etkinligi Optimizasyonu (AEO), uygulama ici etkinlikleri tamamlama olasiligi daha yiUksek
olan kullanicilara ulagsmaniza yardimci olur. Mobil uygulama yUklemelerini artirmaya kiyasla, AEO,
kullanicinin sagladigi toplam degere (LTV) ve yatinm getirisine (ROI) odaklanmaya yardimci olmak
Uzere secilen uygulama ici etkinlik icin teklif verir. Uygulama ici etkinlik érnekleri arasinda Satin Aima,
Abone O, Seviyeye Ulas ve digerleri bulunur. Maksimum Sunum ve Maliyet Siniri, AEO icin mevcut
teklif verme stratejileridir.

Farkl etkinlik tUrleri icin optimizasyona yardimci olan iki AEO ¢6zUmU vardir: bir kez AEO ve her
defasinda AEO (yalnizca Android icin kullanilabilir).

e Bir kez AEO, kullanici basina tek bir satin alma etkinligine gore optimizasyon ve 6lcim yapar.
Dolayisiyla, birden fazla satin alma gerceklesse bile, kampanyayla yalnizca ilk benzersiz satin alma
iliskilendirilecektir. Tek bir etkinlik donisUm hedefi olan bir uygulama reklam vereniyseniz bunu
oneririz.

o Her defasinda AEO, kullanici basina birden fazla satin alma etkinligine gore optimize eder ve
6lcUm yapar. Birden fazla satin alma yapma olasiligi olan kullanicilari belirler. Bu kullanici tarafindan
/7 gunlUk bir aralikta yapilan tOm satin alma islemleri kampanyayla geri iliskilendirilir. Her Defasinda
AEOQ yalnizca satin alma etkinlikleri icin optimize edilen Android uygulama ici etkinlik kampanyalari
icin kullanilabilir. Kullanicilarin bir oyunda jeton satin alma gibi uygulamanizda tekrarlayan eylemler
gerceklestirmesini istiyorsaniz bu 6zelligi kullanmanizi oneririz.

Uygulama icin Degere Dayali Optimizasyon (VBO Uygulamasi), daha yiksek reklam harcama
getirisi (ROAS) saglama olasiligi yuksek kullanicilari hedefleyerek uygulama reklam verenleri icin reklam
sunumunu optimize eder. Satin alma islemi yapma veya satin alma etkinligi basina daha yUksek deger
uretme olasiligi yUksek kullanicilara reklam sunmaya odaklanir. VBO Uygulamasi secildiginde, donisim
etkinliklerini optimize etmek icin geleneksel stratejilerin yerini iki farkh teklif stratejisi alir.

o En YUksek Deger: Sistemimiz, satin alma islemlerinden elde ettiginiz deger miktarini en Ust dizeye
cikarirken reklam grubunun sonuna kadar tUm bUtgenizi harcamayi hedefler. Hedefiniz butgenizi
tamamen harcamaksa En YUksek Deger uygundur. Bu, VBO secildiginde varsayilan teklif
stratejisidir.

e Minimum ROAS: Sistemimiz, yUksek degerli miUsterileri hedefleyerek hedef ROAS'Iniz1 karsilamayi
veya asmayi hedefler. En YUksek Deger teklif stratejisine kiyasla, sistem gerekli minimum
ROAS'Inizi tutarl bir sekilde karsilayamayabileceginden bitceyi tam olarak harcamama olasiligi
daha yUksektir. Bu strateji, kampanyaniz icin minimum ROAS degerine ulasmak istiyorsaniz
uygundur.
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VBO Uygulamasi ile ilgili en iyi uygulamalar:

d' TikTok

Makul bir Minimum ROAS teklif .
degeri belirleyin

Reklam hesabinizin son 7 gune ait ortalama
ROAS'Inin %80'ine ayarlamanizi éneririz.

Daha dogru bir ROAS hesaplamasi elde etmek icin
gecmis kampanya verilerinizi hedefe ve Ulkeye gore
ayirin.

VBO reklam grubunuz i¢in yeterli .
bitce belirleyin

10 x CPA x kampanya suresi iyi bir baglangi¢
noktasidr.

CPA'niz 100 USD'den fazlaysa reklam grubunuzun
bUtcesini hesaplamak icin alternatifler bulabilirsiniz.

Makul bir hedef kitle belirleyin .

Ozel hedef kitleniz varsa bunun icin Benzer hedef
kitle olusturmayi deneyin ve reklam sunumu yasam
déngUsunu uzatmak icin Akilll hedefleme 6zelligini
etkinlestirin.

Kampanya vzunlugu .

Sonuclar ilk 7 ginde dalgalanabileceginden VBO
kampanyalarini en az 7 gun ¢alistirin. Bu sUrenin
ardindan performans dengeli hale gelir ve
performans ile sonuclar i¢in daha iyi géstergeler
gosterilmeye baglar.

Ik 3 ginde kampanya ayarlarini .
degistirmekten kac¢inin

Reklam ayarlarini ilk 3 gun icinde dizenlemek,
reklam grubunun 6grenme asamasini gegme
yetenegini etkileyebilir.

3 gun sonra, bir seferde bir ayarlama yapin ve
bUtceyi veya teklifi her seferinde +/- %20 oraninda
ayarlayin.

Bir VBO kampanyasi 24 saatten uzun siure
duraklatilirsa yeniden baslatildiginda tekrar 6grenme
asamasina doner.
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Web reklam optimizasyonlari

Web icin Degere Dayali Optimizasyon (VBO Web), web dénisum reklamlari icin benzer sekilde

caligir, ancak édnemli bir fark vardir. Standart web dénisUm reklamlari, 6demeyi tamamlama etkinlikleri

icin optimize edilir. Bu nedenle sistem, islem basina satin alma degerinden bagimsiz olarak dénusum
olasiligi olan kisileri hedefler. VBO web kampanyalari ek bir degisken icin optimize edilir: ddnisim
olasiligi olan VE daha yUksek satin alma islemi yapan kisileri hedefleme. \VBO, dederi optimize etmek
icin daha dogrudan bir yéntem sunar. Su anda, VBO web, Reklam Y&neticisi'ndeki \Web sitesi

donusUmleri amacini destekler.

VBO Web ile ilgili en iyi uygulamalar:

d' TikTok

Makul bir Minimum ROAS teklif
degeri belirleyin

Ayni pazaril hedefleyen ve ayni optimizasyon
hedefine (yani Odemeyi Tamamlama) sahip reklamlar
icin son 7 gunun gergcek ROAS'Ini inceleyin.

Reklam grubunun 6grenme asamasini gegmesine
yardimci olmak icin nispeten daha diusik bir ROAS
teklifi belirleyin.

Makul bir Minimum ROAS teklifinin ne kadar
olacagindan emin degilseniz En YUksek Deger teklif
yontemini kullanmayi deneyin.

Yeterli bir biutce belirleyin

Gunlik bitce icin: Odemeyi Tamamlama icin 10 x
hedef CPA.

Toplam butceyi icin: Odemeyi Tamamlama x
Kampanya Suresiicin 10 x hedef CPA.

Odemeyi Tamamlama igin hedef CPA'niz cok
yUksekse, VBO olmayan reklam gruplarinizla ayni
butceyi belirleyebilirsiniz. Ancak, butce cok dusukse,
algoritmanin kesfedilmesini sinirlayacaktir.
Reklam Harcama Getirisi (ROAS) beklentinize
ulastiginda, daha yuksek degere sahip kullanicilari
kesfetmek icin bUtceyi kademeli olarak artirin.
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d' TikTok

Makul bir hedef kitle belirleyin

Ozel hedef kitleniz varsa bunun icin Benzer hedef
kitle olusturmayi deneyin ve reklam sunumu yasam
déngUsunu uzatmak icin Akilll hedefleme 6zelligini
etkinlestirin.

Kampanya uvzunlugu

Sonuclar ilk 7 ginde dalgalanabileceginden VBO
kampanyalarini en az 7 gun ¢alistirin. Bu sUrenin
ardindan performans dengeli hale gelir ve
performans ile sonuclar icin daha iyi gdstergeler
gosterilmeye baglar.

20 dénusumden (veya ilk 3 ginden)
once kampanya ayarlarini
degistirmekten kacinin

Ogrenme asamasindaki ayarlama, kampanyanin
o6grenme agsamasini gecme yetenegini etkileyebilir.
Her ayarlamadan sonra 20 dénisimu (veya 1 gin)
daha beklemeyi 6neririz.

Kampanya butgesini dizenlerken, degisiklik araligini
her seferinde %50 icinde kontrol edin.

Degisiklik ne kadar sik/6nemli olursa beklenen
dalgalanma o kadar fazla olur.
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d' TikTok

Teklif verme ve iyilestirmenin reklam UriUnlerine

uygulanabilirligi

Reklam Amag Fatura- Teklif verme VBO Teklif VBO icgin veri baglantisi ve etkinlik
Oroni landirma stratejisi verme kilometre tasi gereksinimleri
etkinligi (Harcama ve stratejileri
(Teklif hedef tabanlh) (Degere dayal)
verme
yoéntemi)
Marka Erisim CPM Maliyet Siniri, Yok Yok
reklamlari Maksimum Sunum
Video CPV Maliyet Siniri, Yok Yok
goruntulemeleri Maksimum Sunum
Toplulukla CPC Maliyet Siniri, Yok Yok
etkilesim (Profil Maksimum Sunum
ziyaretleri)
Toplulukla oCPM Maliyet Siniri, Yok Yok
etkilesim Maksimum Sunum
(Takipgi
bUyUmesi)
Web Trafik CPC Maliyet Siniri, Yok Yok
reklamlari Maksimum Sunum
Dénusimler oCPM, Maliyet Siniri, En YUksek Deger, » Deger ve para birimi
CPC Maksimum Sunum Minimum ROAS parametreleriyle Odemeyi

Tamamlama etkinligiyle uygun veri
baglantilar kurun.

« Herhangi bir ardisik 7 gin boyunca
deger ve para birimiyle 20
iliskilendirilen benzersiz 6demeyi

tamamlama etkinligi.
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d' TikTok

reklamlan

Uriin satiglari oCPM Maliyet Siniri, En YUksek Deger, » Deger ve para birimi
Maksimum Sunum Minimum ROAS parametreleriyle Odemeyi
Tamamlama etkinligiyle uygun veri
baglantilar kurun.
« Herhangi bir ardisik 7 gin boyunca
deger ve para birimiyle 20
iliskilendirilen benzersiz 6demeyi
tamamlama etkinligi.
Uygulama Uygulama CPC, Maliyet Siniri, En YUksek Deger, » Mobil 6lcim is ortagindan uygun
Reklamlari yuklemeleri ve oCPM Maksimum Sunum Minimum ROAS Satin Alma Etkinligi geri bildirimini
yeniden saglayin.
hedefleme » Herhangi bir ardisik 7 gin boyunca
deger ve para birimiyle 30
iliskilendirilen benzersiz 6demeyi
tamamlama etkinligi.
Potansiyel Potansiyel oCPM Maliyet Siniri, Yok Yok
musteri musteri bulma Maksimum Sunum




d' TikTok

Raporiama
ve olcum
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Genel bakis

Kullanici satin alma yolu, farkli platformlar ve cihazlardaki reklam etkilesimi nedeniyle giderek daha
karmasik hale geldi. TikTok'ta kampanya performansini etkili bir sekilde degerlendirmek ve optimize
etmek icin dogru olgum araclarini segmek ¢cok 6nemlidir.

Brut Derecelendirme Puani (GRP) ve son tiklama iliskilendirmesi gibi geleneksel reklam metrikleri,
cihazlar arasi ve oturumlar arasi temas noktalarini dogru bir sekilde élcemedikleri icin TikTok'un etkisini
tam olarak yakalayamayabilir. TikTok'un kampanyaniz Uzerindeki etkisini daha dogru bir sekilde élgmek
icin TikTok, birinci taraf araclari ve G¢UncU taraf is ortagi c6ziomleri sunar.

TikTok marka farkindaligi kampanyalarinizin etkisini degerlendirirken kullanabileceginiz iki farkli arag
seti bulunur:

» Raporlama, TikTok Reklam Yéneticisi'nde bulabileceginiz raporlari ifade eder. Bu raporlar;
goruntulemeler, video goruntilemeleri, etkilesimler ve medya harcamasi dahil olmak Uzere
TikTok'ta elde edilen temel kampanya sonuclarini 6zetler. Marka farkindaligi kampanyalarina iliskin
raporlar, bir kampanya yayinladiginizda otomatik olarak olusturulur.

« Olcim, reklamlarla ilgili bilgileri raporlamanin yani sira kampanyalarinizin ne kadar etkili oldugu
konusunda daha ayrintili istatistikler saglar. Bu 6zellik, kampanyanizdan elde edilen marka
farkindaligindaki degisim veya mesajin hatirlanabilirligi gibi sik kullanilan marka TPG'lerini dlcmenize
olanak tanir. TikTok, kampanyalarinizin etkisini anlamaniza yardimci olmak icin eksiksiz bir marka
Olcum ¢cozumleri paketi sunar.
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d' TikTok

istatistikleri araci

Odaklanma
TOr o6zumler Sizin i¢in ne yapabilir?
alanlan ¢ ¢ yap
Standart Kreatif performansi | Reklam « Videolarin performansini kare
TikTok Yoneticisi'nde kare analiz edin.
raporlari (Birinci taraf) video « Videolarla hedef kitle

etkilesimlerini anlayin.
 \/ideo etkilesimindeki
trendleri ve kaliplari belirleyin.
« Kreatif yorgunlugu tespit
edin.

Kampanya
performansi

Reklam
Yoneticisi'nde
(Birinci taraf)
standart kampanya
raporlamasi

« DUzenliizleme gerektiren
ilgili kampanya olgumlerini
inceleyin.

 Birden fazla reklam
hesabindaki performansi
karsilastirin.

» Rapor olusturmayi planlamak
ve otomatiklestirmek icin
esneklik saglayin.
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d' TikTok

Odaklanma

¢6zUmleri (Birinci
taraf ve O¢cUncuU
taraf)

Tor alanlar Coézumler Sizin icin ne yapabilir?
Olcim ¢dzimleri | Marka Olgimi YUkseltme ve Musteri yolculugunun erken
iliskilendirme asamalarinda marka
¢c6zUmleri (Birinci farkindaligini ve erigimi
taraf ve U¢Uncu Alcun.
taraf) Reklaminizin artimh marka
farkindaligi yaratmadaki
etkisini dlgun.
Performans YUkseltme ve Kullanicilarin reklamlari
Olcimi iliskilendirme goérintiledikten sonra

gerceklestirdigi belirli
eylemleri izleyin.

Reklam kampanyalarinin
donusUmleri
yonlendirmedeki etkinligini
Olcun.

Donusumleri ilgili temas
noktalaryla iligkilendirin.
TUketici satin alma
yolculugunun tamami
hakkinda bilgi edinin.
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TikTok raporlari

TikTok Reklam Yoneticisi kapsamli reklam raporlari sunar. Gorintulemeler, tiklamalar ve harcama gibi
onemli metriklerle mevcut kampanyalara goz atmak icin Kampanya sekmesine gidin. Ayrintili analiz igin
Analizler sekmesine giderek intiyaclariniza gore belirlenmis 6zel raporlar olusturabilirsiniz. Analizler
sekmesinde, videolarinizin nasil performans gésterdigini degerlendiren Video istatistikleri ve
reklamlarinizla etkilesim kuran kullanicilar hakkinda daha fazla bilgi edinmenizi saglayan Hedef Kitle
statistikleri de yer alrr.

TikTok Reklam Yéneticisi'nde olusturabileceginiz iki rapor tiri vardir: Rapor sablonlari ve Ozel raporlar.

 Rapor Sablonlari: Onceden tanimlanmis rapor sablonlari, Ozel rapor olusturmaya kiyasla daha
basit bir alternatif sunar. TikTok tarafindan gelistirilen bu sablonlar, profesyonel bir gérinime sahip
raporlar olusturmayi kolaylastirir.

« Ozel Raporlar: Raporlari reklam verenin belirli 6zelliklerine gére dzellestirmek icin alan 6zellestirme
olanagi sunar.

Rapor olugsturma

1. TikTok Reklam Yéneticisi kontrol panelinizin Ust kismindaki Analizler sekmesine gidin. Ozel
raporlar'a (Custom reports) tiklayin > Olustur'a (Create) tiklayin > su seceneklerden birini
belirleyin: Sablondan (From template) veya Ozel rapor (Custom report).

2. Onemli olan boyut ve metrikleri girin. Boyutlar, verilerinizin gruplandiriimasiyla ilgilidir. Boyutlar,
raporunuzda satirlar halinde gérinir. Ornedin kampanvyalar, reklam gruplari, reklamlar vb. Metrikler,
reklam performansi verileriyle ilgilidir. Metrikler raporunuzda situnlar olarak géronor. Ornegin
erigim, siklik ve goruntulemeler.

3. Sablondan'| (From template) secip reklam grubu performansi (ad group performance) veya
reklam performansi (ad performance) seceneklerinden birini belirlerseniz TikTok, kampanyanizla
en alakall boyut ve metrikleri segerek raporunuzda bunlari gosterir.

4. Ozel rapor'u (Custom report) secerseniz raporunuzda gosterilmesini istediginiz boyut ve metrikleri
kendiniz belirleyebilirsiniz.

5. Raporunuzda goésterilmesini istediginiz zaman araligini secebilirsiniz. Secenekler arasinda donun
verilerinin yani sira son 7 gine, son 30 gine veya 6zel bir tarih araligina ait veriler yer alr.

6. Rapor tUry, boyutlar, metrikler ve zaman araligini sectikten sonra Kaydet (Save) secenegine tiklayin
ve raporunuzu uygun sekilde adlandirin.
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Raporlarin zamani nasil planlanir?

Raporlar ginde bir kez, haftada bir kez, ayin ilk gunU veya ayin son ginu olusturulacak sekilde
planlanabilir. Zaman planlamasini ayarladiktan sonra raporlari géruntilemek icin TikTok Reklam
Yoneticisi'ne giris yapmaniza gerek kalmaz. Raporlarin dogrudan belirtilen e-posta adresine
gonderilmesini saglayabilirsiniz. Ayrica dilediginiz zaman raporun adina tiklayarak ve rapor ayarlarinda
degisiklikler yaparak raporu duzenleyebilir veya silebilirsiniz.

Video istatistikleri araci

Reklam Yoneticisi'ndeki video istatistikleri, video kreatiflerinin performansini analiz etmenizi ve hedef
kitleleri videolarla etkilesimleri araciligiyla daha iyi anlamanizi saglayan bir aractir. Toplu veya bireysel
bazda gunlUk video performans istatistiklerini gorebilirsiniz.

Arac, izleyicinin bir video boyunca ne zaman tikladigini, ddnustigunu veya biraktigini gdsteren anahtar
kare analizi saglar. Anahtar kare grafiginin inis ve cikiglarini anlamak, bir videonun iyi performans
gosteren 6gelerini ve hangi video bdlumlerinin daha vazgecilmez oldugunu vurgulamaya yardimci olur.

Benzer bir videonun varyasyonlarini olusturabilir ve ardindan videonun ¢esitli bolUmlerini ve
performansini karsilastirarak hangi 6genin daha etkili oldugunu belirleyebilir ve bunlari gelecekteki
videolarda kullanabilirsiniz. Ayrica, iki videoyu yan yana veya iki dUzenlenmis video grubunu yan yana
analiz etmek icin video karsilastirma 6zelliginden yararlanabilirsiniz.

Video istatistikleri araci, reklam verenlere ayni sektérde siniflandirilan digerlerine goére nasil
siralandiklarini gostermek icin sektor kiyaslamalarini barindirir. Sektor kiyaslamasi, dnceden
tanimlanmig sektorlerdeki reklam verenler icin kuresel TikTok verileri kullanilarak hesaplanir.

TikTok reklam raporlari

TikTok Reklam Yoneticisi, gercek zamanl kampanya istatistikleri saglayan 6nceden olusturuimus
panolar ve metrikleri secmenize ve raporu indirmenize olanak taniyan Ozel raporlar sunar. Ek olarak,
birden fazla reklam hesabindaki kampanya verilerini inceleyebilirsiniz.

TikTok Reklam Y&neticisi'nde performansi izlemek icin iki ana yol vardir:
1. Ozetlenmis verileri almak icin Pano sekmesini kontrol edin.

2. Kampanya, reklam grubu veya reklam seviyesinde daha ayrintili veriler almak icin Kampanya
sekmesini kontrol edin.
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Kontrol paneli sekmesi

=

. Hesabin islem ginlUklerini Buginin Harcamalari alaninin altindaki Gunlik'e tiklayarak izleyin.

2. Etkin ve Sunulmuyor dahil olmak Uzere tum kampanyalarin, reklam gruplarinin ve reklamlarin
durumunu goérintileyin.

3. Zaman secim kutusundan hesabinizin saat dilimini takip edin. TUm veriler saat diliminize gére
gosterilir.

4. Performans metriklerinizi farkl boyutlara (cinsiyet, isletim sistemi, gin bélUmlendirme vb.) gére
goruntuleyin.

5. Daha fazla dizenleme ve analiz i¢in grafik verilerini indirin ve disan aktarin.

Kampanya sekmesi

1. Bu sekmede gérmek istediginiz kampanyalari filtreleyebilirsiniz.

2. Hangi 6zel sutunlarin gosterilecegini segebilirsiniz.

3. Verileri gine, haftaya veya aya goére ayirabilir ve bunlar birden fazla kampanya arasinda
karsilastirabilirsiniz.

TikToK: Ads Manager

N
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TikTok Reklam Yoneticisi'nde bulunan temel metrikler:

Tiklama (Hedef) Kullanicilari web siteleri, uygulamalar veya uygulama magazasi gibi
reklam veren tarafindan belirlenen hedeflere yénlendiren
reklamlariniza yapilan tiklamalarin sayisi.

Dénigumler Sectiginiz hedefe ve ayarlara gore reklaminizin belirli bir sonuca
ulagma savyisi.

Ulasilan 1.000 1.000 tekil kullanicl hesabina ulasmanin ortalama maliyeti. Bu metrik

Tekil Kullanici

Hesabi Basina

tahminidir.

Maliyet

CPA Bir dénUsum igin harcadiginiz ortalama para tutari. Su sekilde
hesaplanir: Maliyet/Dé6nusum veya YUkleme.

CPC (Hedef) Bir hedefe tiklama icin harcadiginiz ortalama para tutari.

CPM 1.000 reklam gdériuntileme icin harcadiginiz ortalama tutar.

Tiklama Orani (CTR) (Hedef)

Kullaniciyi reklam verenin belirledigi bir hedefe géturen reklaminizin
gorulme ve tiklanma yUzdesi.

D6nisim Orani (CVR)

(Gorintilemeler)

Reklamlariniza yapilan tUm goruntulemeler Uzerinden elde ettiginiz
sonuglarin yuzdesi. DonUsUm/goruntilemeler olarak hesaplandi.

D6nisUm Orani (CVR) (Tiklamalar)

Bir reklami goren, tiklayan ve 6nceden belirlenmis bir eylemle
donisim gerceklestiren kullanicilarin yizdesi. Donisim Orani (CVR)
reklam verenlere reklamlarinin kullanicilari ne kadar iyi
dénistirdiguni sdyler. Donusum/tiklamalar olarak hesaplandi.

Sikhk

Her benzersiz kullanici hesabinin reklaminizi ortalama gorme sayisi.
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Goruntiulemeler

Reklaminizin TikTok uygulamasinda goruntulenme sayisi.

Ucretli Begeniler

Bir kullanicinin Gcretli bir reklami gormesini takip eden 1 gun icinde
video kreatifinin aldigi begeni sayisi.

Erisim

Reklamlarinizi en az bir kez gérmus tek kullanici hesabi sayisi.
Bu metrik tahminidir.

Gercek zamanh dénisumler

Sectiginiz hedefe ve ayarlara gore reklaminizin belirli bir sonuca
ulagma sayisi. Toplam sayi, ddnusumin tam olarak gerceklesme
zamanina baghdir.

Gercek zamanh CPA

Bir donUsum icin harcadiginiz ortalama para tutari. Toplam sayi,
donUsUmun tam olarak gerceklesme zamanina baglidir.

Gercek Zamanl D6nusum Orani

(CVR) (gorintiulemeler)

TOm reklamlarinizdan aldiginiz sonuclarin yizdesi. Toplam sayi,
dénusumun tam olarak gerceklesme zamanina baghdir.

Gercek Zamanl D6nisUum Orani

(CVR) (tiklamalar)

Reklamlarinizdan aldiginiz tim tiklamalar Uzerinden elde ettiginiz
sonuclarin yizdesi. Toplam sayi, donisumun tam olarak
gerceklesme zamanina baglidr.

Toplam maliyet

Plan boyunca kampanyaniz, reklam grubunuz veya reklaminiz igin
harcadiginiz toplam tahmini tutar.

Tiklamalar (tUmu)

Reklaminizla ilgili toplam katilim miktarina Gcretli begeniler, yorumlar,
paylasimlar, takipler ve tiklamalar dahildir. "Toplam Katilim"
metrigindeki tiklamalar ayni zamanda muzik, hashtag, baglanti ve
etkilesimli eklenti tiklamalarini da icerir.
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Hedef kitle istatistikleri

Reklam Yoneticisi'ndeki Hedef kitle istatistikleri araci, hem Ucretli hem de organik olarak TikTok

kullanictiilgi alanlari, davraniglar ve demografileri hakkinda istatistik saglar. Mevcut iki ana veri kUmesi
vardir:

« Potansiyel hedef kitle: Son 30 giinde aktif kullanicilardan ve kendi Ozel hedef kitleleriniz icin
TikTok platformu dizeyinde hedef kitle istatistikleri.

o Ulasilan hedef kitle: Kampanyanizin gercek erisimine (kampanya, reklam grubu ve reklam dizeyi
ayrintilari dahil) dayall hedef kitle istatistikleri. Bu istatistikleri filtrelemek icin kullanilabilecek
secenekler arasinda konumlar, diller, demografi ve ilgi alanlar bulunur.

102



TikTok Medya Satin Alma Sertifikasyonu ¢alisma kilavuzu

OlcUm ¢ozUmleri
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TikTok, reklam kampanyalarinizin tam etkisini yakalamak icin bir dizi birinci taraf ¢6zO0mu gelistirmis ve
cesitli OcUncU taraflarla is ortakligr kurmustur.

Birinci taraf (1P) ve

Reklam trini | Olgim araci Tanim Reklam sorusu ve temel metrikler
Uc¢inci taraf (3P)
Marka Marka degeri Anketler ve deneyler yoluyla, 1. taraf (1P) ve Reklam kampanyasi hedef kitle arasinda
reklamlari yOkseltme marka algisi ve farkindaligina 3. taraf (3P) marka bilinirligini ve algisini ne kadar
arastirmasi T
dayall reklam kampanyalarinin iyilegtiriyor?
etkisini, géren ve gérmemis
olan hedef kitleler arasinda Temel Olcitler: marka farkindaligi, marka
Olcer. algisi, reklam hatirlanabilirligi, marka
degerlendirmesi.
Magaza 3. taraf (3P) Reklam ¢abalari fiziksel magazalara yaya

ziyaretlerinde artis

trafigi cekmede ne kadar basarili ve bunun

cevrimici reklamlarla iliskisi nedir?

Temel Metrikler: magaza ziyaretleri, agiga
¢clkan dénusum orani, magaza ziyareti bagina
maliyet, yaya trafigi iliskilendirme, ¢cevrimdisi

etki.

Cografi yukseltme

Kampanvyalarin etkisini
izole etmek igin cografi A/
B testi kullanarak dénisim
oranlarindaki artigi élcer.
Ornegin, bir sehri
hedefleyen (davranis
grubu) reklamlar
yayinlayabilir ve reklamin
gercek etkisini gérmek icin
sonuclari reklamsiz benzer
bir sehirle (kontrol grubu)

karsilastirabilirsiniz.

3. taraf (3P)

Reklamciligin
belirli cografi alanlardaki temel 6lgUtler

Uzerinde ne kadar etkisi vardir?

Temel Olcitler: cografi olarak belirli yatirim
getirisi, cografi olarak belirli potansiyel
mosteri bulma, cografi olarak belirli dGnisum
orani, cografi olarak belirli marka farkindaligi

vb.
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Birinci taraf (1P) ve

gibi dénUsumleri yonlendirme
bakimindan sagladigi etki
duzeyini degerlendirir.
D6nisUm optimizasyonlu

kampanyalar icin énerilir.

Reklam Urini | Olgim araci Tanim Reklam sorusu ve temel metrikler
UcUncu taraf (3P)
Marka Ayar yUkseltmesi | Reklamin bir gésterinin, 3. taraf (3P) TikTok reklamim tanitimini yaptigim
reklamlari filmin veya diger medyanin gOsteriye izlenme sagladi mi? Buna ek
artan izlenme oranini olarak daha uzun sure izlediler mi?
artirmadaki etkisini olcer.
Temel Olcitler: ayar izleme, tiketim.
Medya karmasi Medya Karmasi Modellemesi 3. taraf (3P) Yatinm getirisini (ROI) en Ust diizeye
modellemesi (MMM), farkli kanallardaki (Gr. ¢ikarmak igin reklam butceleri farkli
TV ve dijital reklamcilik) kanallara nasil dagitiimalidir?
pazarlama ¢abalarinin bir
isletmenin temel KPI'lar Temel Olgitler: ROI, ROAS, TikTok'un
Uzerindeki etkisini dlgmek igin karmaya katkisi
kullanilan istatistiksel bir
yontemdir. MMM;
mevsimsellik, harcama ve
kanal gibi birden fazla faktoru
hesaba katar. TikTok'un
kampanyanizi nasil
etkiledigine dair daha
bUtUnsel bir gérinim saglar,
ancak buyuk ge¢cmis veri
girdilerine dayanrr.
Web Donlsim Reklam kampanyalarinin, 1. taraf (1P) Reklam kampanyasi, izleyicilerin istenen
reklamlari yUkseltme belirli eylemleri veya bir web eylemleri veya dénusumleri
arastirmasi sitesi Uzerinden satin alma gerceklestirmesini saglama konusunda ne

kadar etkiye sahip?

Temel Metrikler: dé6nUsum orani, uygulama

indirmeleri, artiml satis
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Birinci taraf (1P) ve

cihazlardaki kullanici
eylemlerini izlemek icin birden
fazla platformda

iligskilendirmeyi Olger.

Reklam Urini | Olgim araci Tanim Reklam sorusu ve temel metrikler
UcUncu taraf (3P)
Web Satin alma Musgterilerin UrUnleri/markalari 3. taraf (3P) Reklam c¢abalari fiziksel magazalara yaya
reklamlari sonrasi anketi ve tutumlailgili diger trafigi cekmede ne kadar basarili ve bunun
metrikleri nasil kegfettigini cevrimici reklamlarla iligkisi nedir?
Olcer. Satin alma sonrasi
anketi (PPS), dogru veri Temel Metrikler: magaza ziyaretleri, aciga
kaynagi olarak mugterinin ¢lkan donUsum orani, magaza ziyareti
gOruslerini kullanir ve reklam basina maliyet, yaya trafidi iliskilendirme,
verenlerin iligkilendirme cevrimdisi etki.
konusunda daha eksiksiz bir
gorUs elde etmesini sadlar.

Satiglarda artig Reklam kampanyalariyla 3. taraf (3P) Reklam ¢abalarinin sonucu olarak ne kadar
iliskilendirilen satis gelirindeki ek gelir elde edilir ve yatinm getirisi (ROI)
kademeli artigi dicer ve nedir?
reklam verenlerin is sonuclari
Uzerindeki dogrudan etkiyi Temel Olgitler: satis geliri, artimli gelir,
degerlendirmesini saglar. yatirm getirisi

Cok temasili Her reklam etkilesiminin 1. taraf (1P) ve Musteri yolculugundaki hangi temas

iliskilendirme etkinligine iligkin istatistik 3. taraf (3P) noktalari dénisUmlere en ¢ok katkida
saglamak icin dénUsumleri bulunur?
veya satiglari musteri
yolculugundaki farkli temas Temel Metrikler: her temas noktasinin
noktalariyla iligkilendirir. doénusUmlere/satiglara katkisi, musteri

yolculugu analizi
Uygulama Mobil 6lgim ig Reklam performansini ve 3. taraf (3P) Reklam verenler cesitli cihazlarda ve
reklamlari ortaklar (MMP)

platformlarda reklam performansini ve
kullanici eylemlerini etkili bir sekilde nasil

izleyebilir?

Temel Olcimler: cihazlar arasi iliskilendirme,
kullanici davranigl izleme, uygulama yukleme

ve uygulama igi eylemler
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etkinligine iligkin istatistik
saglamak icin dénUsumleri
veya satiglar mugteri
yolculugundaki farkl temas

noktalariyla iligkilendirir.

3. taraf (3P)

} Birinci taraf (1P) ve
Reklam Urini | Olgim araci Tanim Reklam sorusu ve temel metrikler
Uc¢inci taraf (3P)
Uygulama Dondsim Reklam kampanyalarinin 1. taraf (1P) Reklam kampanyasi, izleyicilerin istenen
reklamian yUkseltme belirli eylemleri veya eylemleri veya donusumleri
arastirmasi R )
dénugumleri (uygulama gerceklestirmesini saglama konusunda ne
yUkleme gibi) kadar etkiye sahip?
yonlendirmedeki etkinligini
degerlendirir. Temel Metrikler: donUsum orani, satin alma
niyeti, uygulama indirme
Gok temasli Her reklam etkilesiminin 1. taraf (1P) ve Musteri yolculugundaki hangi temas
iliskilendirme

noktalar donusumlere veya satiglara en cok
katkida bulunur ve birbirleriyle nasil

etkilesime girerler?

Temel Metrikler: her temas noktasinin
doénUsumlere/satiglara katkisi, mUgteri

yolculugu analizi
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Marka degeri yukseltme arastirmasi

TikTok hem birinci taraf hem de U¢Uncu taraf marka degeri yikseltme ¢ézUmleri sunar. Marka degeri
yUkseltme aragtirmalari, kampanyanizin TikTok'taki artimli marka etkisini dlcer. Reklam Hatirlanabilirligi,
Tanima, Asinalik, Tutum, Elverislilik, Oneri, Satin Aima Niyeti, Tercih ve Marka liskisi/Degerlendirmesi
gibi markaya iliskin temel performans gostergeleri (TPG) Uzerindeki reklam etkisini niceliksel olarak
belirler. istatistiksel anlamlilik elde etmek icin anket ayarlari yapilirken kampanya yayinda kalma siresi,
reklam harcamasi ve toplam gorintuleme hacmini hesaba katarak yeterli erisim ve goruntileme sayisi
saglamak énemlidir.

TikTok, bir Marka degeri yukseltme arastirmasi olusturmak amaciyla kampanya i¢in hedef kitlenizin bir
bolumUnden iki rastgele grup olusturur:

 Tanritilan igerigi goren bir davranis grubu
 Tanitilan icerigi gormeyen bir kontrol grubu

TikTok, ilk kampanya kimligi yayina girdikten 24 saat sonra anket gondermeye baslar ve kullanicilar bir
reklami gérdikten sonraki 48 saat icinde bir anket almaya uygun olur. Kullanicilara Sizin icin Akislarinda
yalnizca bireysel sorular gonderilir ve anketin tamami gonderilmez. TikTok, grup basina 500 yanit
almayi hedefler.

Marka degeri yukseltme arastirmalari, 6lcOm hedefinize bagli olarak hem tek hicreli hem de ¢ok hicreli
test seceneklerini destekler. Tek hicreli deneyler, "Kampanyam artimli marka etkisi yaratti mi?"
sorusunu yanitlamak icin tasarlanmistir. Cok hicreli deneyler ise "Kampanyamdaki hangi degisken,
marka etkisini artirmak acgisindan en etkili?" sorusunun yanitlanmasina yardimci olur. TUm marka degeri
yUkseltme arastirmalarinda Reklam Hatirlanabilirligi, reklamin marka farkindaligini artirma
konusundaki etki duzeyini 6lgmek icin zorunlu bir sorudur.

TikTok ayrica marka degerinin yukselisini dlgcmek ve TikTok'un marka imajini sekillendirme acisindan
sagladigi etkiye iliskin bagimsiz bir 0¢Uncu taraf gorisu saglamak icin Nielsen ve Kantar ile birlikte
calismaktadir. Marka degerini yikseltme ¢alismalar hakkinda daha fazla bilgi icin 1Utfen TikTok
temsilcinizle etkilesime gegin.
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DonUsUm yuUkseltme arastirmasi

TikTok'un D6nUsUmM yUkseltme arastirmasi, TikTok reklaminizin dogrudan bir sonucu olarak kag
cevrimici donusumun gerceklestigini belirleyen bir artimlilik testidir. Donusum yukseltme arastirmasi,
yUksek guvenle bir calisma yUritmek icin gereken minimum grup boyutunu belirlemek amaciyla yUksek
performansli kampanyalardan gecmis veriler gerektirir. Ayrica, grup kontaminasyonunu énlemek igin
calisma suresi boyunca TikTok kampanyaniz disindaki harcamalari en aza indirmeniz gerekebilir
(6rnegin, kontrol grubundaki bir kullanici reklaminizi baska bir yerde gor(r).

Donusum yUkseltme arastirmasinin igleyisi:

1. Etkinlik se¢imi: DonUsUm yUkseltme arastirmasi web veya Android uygulama olaylari igin
kullanilabilir. Her calisma icin en fazla 10 etkinlik secilebilir.

2. Tam kanal paylagimi: Mobil 6lcUm is ortagi Uzerinden gizlilik agisindan guvenli veri baglantilarini
etkinlestirme veya pixel veya Etkinlik API'si araciligiyla Gelismis eslestirmeyi etkinlestirerek
TikTok'un hem kontrol hem de tedavi gruplari arasinda dénisUmleri eslestirmesine olanak tanima.

3. GiUc analizi: Gecmis dénusum verileri, calisma icin gereken érneklem boyutunu bildirir.

4. Davranig grubu olusturma: Hedef kullanici tabani, davranis grubu ve kontrol grubu olarak ikiye
ayrilacaktir.

5. Calisma baslatilir: Reklam davranis grubundaki kullanicilara gosterilir, kontrol grubuna
gosterilmez.

6. Sonuglar analiz edilir: TikTok reklaminin etkisi her iki grup icin dénisUm verilerine gére
degerlendirilir.

7. Kampanya degerlendirmeleri: Erisim, ortalama siklidi ve Bin Gorintileme Basina Maliyet (CPM).
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Cevrimdisi satislar yUkseltme

TikTok, CPG reklam verenlerine fiziksel magazalardaki cevrimdisi satiglar Uzerinde TikTok reklamlarinin
etkisini 6lcmek icin bir gérintileme kontrol metodolojisi saglamak amaciyla Nielsen Catalina Solutions
(NCYS) ile birlikte calismaktadir.

Cevrimdisi satiglar yUkseltmenin isleyisi:

1. TikTok reklamlari yayinlayin: Bir reklam TikTok'ta hedef kitlesine ulasarak onlari bir Grin satin
almaya davet eder.

2. Satis verilerini eslestirin: Kampanya tamamlandiktan sonra, géren TikTok kullanicilart magaza ici
satin alma iglemleriyle eslestirilir.

3. Kontrol grubu olugturun: Reklaminizi gormus olan tuketicilerin, gormemis olmalari durumunda
nasil davranacagini géstermek icin bir kontrol grubu olusturulur.

4. Farki hesaplayin: Gruplar arasindaki fark, NCS'nin TikTok kampanyasi tarafindan yénlendirilen
artimli satis yUkseltmesini ve ROAS'I hesaplamasina olanak tanir.

lliskilendirme analizi

lliskilendirme analizi web reklam dénisumlerine iliskin istatistikler sunan birinci taraf bir dlcim aracidir.
Her sektorin benzersiz bir satin alma dongusu vardir ve belirli bir iliskilendirme penceresi gerektirir.
lliskilendirme analizindeki performans karsilastirma araci, farkli iliskilendirme araliklarindaki sonuclari
karsilastirabilir ve isletmeniz icin en uygun olani secebilir.

Reklam hesabi dUzeyinde farkli iliskilendirme araliklarina gére etkinlikleri iligkilendirin:

 tiklamayla iligkilendirilen etkinlikler i¢in 1 gin, 7 gin, 14 gun, 28 gin
e goruntulemeyle iligkilendirilen etkinlikleriicin 1 gin, 7 gun
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Satin Alma Sonrasi Anketi

Satin Alma Sonrasi Anketleri, musteriler bir e-ticaret sitesinde satin alma islemi yaptiktan sonra onlara
sunulan anketlerdir. Bu anketlerde musteriye genellikle 0rOnU veya markayi nasil kegfettigi gibi sorular
sorulur.

Satin AlIma Sonrasi Anketlerinde, musterinin satin alma kararini etkileyen pazarlama kanallarina dair
dogrudan iligkilendirme istatistikleri elde etmek icin dogru veri kaynagi olarak musterinin gorusleri
kullanilir. Cok temasli iliskilendirme ve diger 6lgUm turleri icin tamamlayici nitelikte olan Satin Alma
Sonrasi Anketleri, reklam verenlerin iligkilendirmeye dair daha kapsamili fikir edinmesini saglar.

Satin Alma Sonrasi Anketlerinin avantajlari

1. Dogrudan iligkilendirme istatistikleri: Bir satin alma islemini TikTok reklamlarinin tegvik edip
etmedigine dair birinci elden alinan veriler saglar.

2. iliskilendirme modellerine yardimci: Kullanici davranislarina iliskin Pixel'lar veya cerezler
tarafindan tam olarak kaydedilemeyebilecek ek baglam bilgileri sunarak ¢ok temasli iligkilendirmeyi
tamamlar.

3. Bilincli kampanya dizenlemeleri: Elde edilen istatistikler, TikTok stratejilerinizi iyilestirmenize
yardimci olarak gelecekteki reklam performansini ve ROAS'I artirabilir.

TikTok, U¢Uncu taraf is ortaklariyla birlikte ¢alisarak sundugu bu arag¢ sayesinde reklam verenlerin
musteri yolculuklarini daha iyi anlamalarina ve daha iyi sonuclar elde etmek igin kampanyalarini
optimize etmelerine yardimci olur.

Mobil 6lcUm is ortaklari

Mobil 6lcim is ortaklar (MMP), uygulama kampanyanizin performansinin kapsamli bir géronUmuonu
saglamak i¢in uygulama verilerini iligkilendirilen, toplayabilen ve dizenleyebilen G¢UncU taraf 6lgim
saglayicilandir. MMP'ler tiklamalar, uygulama yUklemeleri, etkilesim ve gelir gibi uygulama ici etkinlikleri
izleyerek TikTok kampanyalarinizin etkisini analiz etmek icin kullanigl bir cozim sunar.

Birinci taraf ve UcUncu taraf lgim ¢ézUmlerimizin kullanilabilirligi, reklam UrinUne ve konuma gdre degisir.
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Medya Karmasi Modellemesi (MIMIM)

Medya Karmasi Modellemesi (MMM), pazarlamacilarin farkl 6§elerin dénisimileri artirma gibi
hedeflere nasil katkida bulundugunu oélcerek reklam kampanyalarinin etki dizeyini degerlendirmesine
yardimci olan bir analiz teknigidir. MMM; tUketici egilimleri, harici etkenler (6r. sezonluk olaylar veya
promosyonlar) ve ¢esitli pazarlama kanallariyla ilgili istatistikler saglayarak pazarlamacilarin
kampanyalari daha iyi etkilesim ve satig icin optimize etmelerine olanak tanr.

TikTok, medya karmasi modelleme Gzelliklerini daha iyi hale getirmek icin Nielsen, IRI, Analytic Partners
ve Neustar gibi sektor liderleriyle birlikte calismaktadir. Bu is ortakliklari, reklam verenlerin TikTok
kampanyalarinin etkisini dlgmesine yardimci olmak ve hem geleneksel hem de dijital kanallarda medya
verimliligini artirmak icin toplu ve gizlilik agisindan guvenli veriler saglar.

MMM sayesinde TikTok reklam verenleri; reklam bicimi, kampanya uzunlugu ve harici faktorler gibi
unsurlar goz 6nunde bulundurarak kampanyalarini hassaslastirip daha etkili medya harcamasi ve daha
guclU getiriler elde edebilir. MMM'den elde edilen istatistikler, pazarlamacilarin stratejilerini gercek
zamanl olarak dUzenlemelerine imkan vererek kampanyalarin degisen egilimler ve tuketici
davraniglariyla uyumlu olmayi surdiormesini saglar.
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iliskilendirme Modelleri: Tek Temas Noktali ve Cok Temas
Noktall

lliskilendirme modelleri, farkli pazarlama temas noktalarinin déniisimlere nasil katkida bulundugunu
anlamak acisindan cok 6nemlidir. Bu modeller, pazarlamacilarin musterilerin eylem gerceklestirmesini
saglama bakimindan en etkili olan reklamlari veya kanallari belirlemelerine yardimci olarak gelecekteki
reklam harcamalari ve stratejilerle ilgili daha bilingli kararlar almalarini saglar.

Tek Temas Noktali iliskilendirme: Tek temas noktali modeller, mijsteri yolculugundaki tek bir temas
noktasina deder atar. Bu temas noktasi ilk etkilesim (ilk temas noktasi) veya son dénisim (son temas
noktasi) olabilir ancak bu secenek, birden cok temas noktasinin sagladigi daha genis etkiyi gérme
olanagini sinirlar.

Cok Temas Noktal iliskilendirme: Cok temas noktall iliskilendirme ise misteri yolculugu boyunca
birden cok temas noktasina deger atar. Bu model, TikTok reklamlarinin ve diger kanallarin bir
donusumu etkilemek Uzere birlikte nasil calistigina dair daha kapsamli bir goronom sunar.

GCok Temas Noktal iliskilendirmenin avantajlan

o Dogru Deger Dagitimi: Cok temas noktali iliskilendirme, TikTok reklamlari dahil olmak Uzere her bir
pazarlama temas noktasinin donusumleri etkileme bakimindan gerekli krediyi almasini saglar ve bu
sayede kampanya performansina dair daha dengeli bir degerlendirme sunar.

« Bitincil Musteri Yolculugu istatistikleri: Bu yaklasim, misteri yolculugu boyunca TikTok'un
diger kanallarla nasil etkilesim kurduguna iliskin daha net bilgiler saglayarak en etkili temas
noktalarinin hangileri oldugunu ortaya kovyar.

o Optimizasyon Firsatlari: Cok temas noktali iliskilendirme, birden cok etkilesimi izleyerek hangi
TikTok reklamlarinin ve iceriklerinin anlamh etkilesimler sagladigini belirlemeye yardimci olur ve
sundugu istatistiklerle kampanyalarin optimize edilmesine ve en iyi sonuclarin elde edilmesine
imkan verir.
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lliskilendirme Araliginizi Anlama

iliskilendirme araligi, reklam gdsterimi (reklaminizin gériintilenmesi veya tiklanmasi) ile uygulamanin
yUklenmesi ya da donUsum etkinligi arasinda gecen gun sayisidir. TikTok, tiklama ve goérintuleme
iliskilendirme araligini 6zellestirmenize olanak tanir:

« Tiklama iligkilendirmesi bir kullanicinin reklama belirli bir zaman araliginda tiklamasi halinde donusum
kredisi verir.

« GoruntUleme iliskilendirmesi bir kullanicinin reklami belirli bir zaman araliginda géruntilemesi
hélinde donUsUm kredisi verir.

TikTok tUm reklam verenler icin raporlamayi varsayilan olarak yedi gunluk tiklama ve bir gonlUk
go6runtileme olarak ayarlar. Bir kisi sizin reklaminizi gorir (ama tiklamazsa) ve 24 saat icinde dénisim
gerceklestirirse bu dénUsim Reklam Yéneticisi Raporlamasi'nda reklaminizla iliskilendirilir. ilgili kisi
reklama tiklar ve yedi gun icinde donusum gergeklestirirse bu donUsum reklamla iligkilendirilir. Bu aralik
disindaki donUsUmler reklaminizla iligkilendirilmez.
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Sorumiuluk reddi beyani: Bu belge TikTok Inc. sirketine aittir ve TikTok Inc. tarafindan yalnizca bilgilendirme
amach hazirlanmistir. Bu belgenin alicisi, bu belgeyi ve burada yer alan tom bilgileri kesinlikle gizli tutmalidir ve
bu belgeyi TikTok Inc. tarafindan isbu belgede saglanan bilgileri incelemek disinda herhangi bir amacla
dagitma, sergileme, gorintileme, kullanma veya baska sekilde kullanma hakkina sahip degildir. Alici, bu
belgeyi veya herhangi bir 6gesini herhangi bir amacla herhangi bir medya araciligiyla yayinlamayacagini,
gondermeyecegini veya baska yollarla kamuya acik bir sekilde dagitmayacagini beyan ve garanti eder. Alici,
bu belgede yer alan bilgilerin yalnizca ac¢iklayici oldugunu ve alicinin kamuya acik dagitimi icin
lisanslanmadigini kabul eder. TikTok Inc. veya istirakleri ya da her ikisinin de ilgili yoneticileri, gorevlileri,
calisanlarn veya temsilcileri (hepsi birlikte TikTok olarak anilacaktir), bu belgede yer alan bilgilerin dogrulugu
ve eksiksizligi hakkinda, acik veya zimni olmak Uzere hicbir s6z veya garanti vermez; ayrica bu tir hicbir
bilgiyle ilgili hicbir sorumluluk, zorunluluk veya yikimliliok kabul etmez. TikTok, bu belgede yer alan hatalara

ya da eksikliklere bagh olabilecek her tirli yokimliligi acik bir sekilde reddeder. TikTok, bu belgede yer alan

hicbir bilgiyi gincelleme yiokimliligini veya sorumlulugunu istienmez.







